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Resumo: Este artigo se propds a efetuar uma reflexao acerca do jornalismo cultural veiculado em uma televisao universitéria, espe-

cificamente na UFPR TV - Televisao da Universidade Federal do Parand, em Curitiba. O objeto de estudo foi a abertura do Programa

Caldo de Cultura, exibido no dia 27 de junho de 2013, presente no Youtube. A andlise qualitativa do 1 minuto e 47 segundos da
cena focou-se em aspectos como espaco destinado as artes, em especial a paranaense, linguagem adotada, formas como a tematica
¢é abordada, além do tratamento técnico e estético dispensado ao tema. Como suporte teérico foram adotados conceitos defendidos
por autores como Arlindo Machado, Décio Pignatari, Daniel Piza, Douglas Kellner, Denise Guimaraes, Dominique Wolton, Flavio

Porcello, Claudio Magalhaes, entre outros.
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Introducao

O fato de grande parte da populagao,
em especial a brasileira, ter acesso a cul-
tura somente através da programagao
veiculada pelas diversas formas de midia,
televisao, jornal, radio, internet, entre
outras, demonstra o poder dos meios de
comunicacao social. E notério que hoje
a midia se encontra como forma domi-
nante de cultura. Segundo Douglas Kell-
ner (2001, p.11) “a cultura, em seu sentido
mais amplo, é uma forma de atividade que
implica alto grau de participagao, na qual
pessoas criam identidades e sociedades”.
Kellner defende que a cultura modela os
individuos, evidenciando e cultivando po-
tencialidades e capacidades de fala, acao
e criatividade. A cultura da midia participa
igualmente desses processos.

Segundo Kellner a midia televisiva dis-
tribui a cultura produzida industrialmente,
e esta, por sua vez, esta ligada a uma poli-
tica de consumo. Os meios de informagao
sao parceiros importantes nesse processo,
ja que atuam eficazmente, por intermédio
da persuasao, como dispositivos para a ges-
tao da vida social. Para Kellner:

A cultura de midia em grande
parte promove os interesses das
classes que possuem e contro-
lam os grandes conglomerados
dos meios de comunicacdo, seus
produtos também participam dos
conflitos sociais entre grupos con-
correntes e veiculam posicoes
conflitantes, promovendo as vezes
forcas de resisténcia e progresso.
Consequentemente, a cultura veicu-
lada pela midia ndo pode ser simples-

mente rejeitada como um instrumento
banal de ideologia dominante, mas
deve ser interpretada e contextuali-
zada de modos diferentes dentro da
matriz dos discursos e das forcas so-
ciais concorrentes que a constituem.
(KELLNER, 2001, p.27).

Na televisao do Brasil, programas cultu-
rais' , com espacos diferenciados por assun-
tos sdo raros. A alegacao geral é de que os
meios de comunicacdo nao tém proposito
de educar, e sim de entreter. Mas sabemos
que € inegavel a participacdo da tevé como
poderosa arma na geracdo de comporta-
mentos. O jornalista e escritor Daniel Piza
relata que a programacao voltada a cultura é
limitada mesmo nas televisoes fechadas, nos
canais a cabo: “Os telejornais s6 entram na
drea cultural quando ha algum morto célebre,
alguma exposicao muito promovida que pro-
meta fazer filas na cidade ou, mais uma vez,
alguma estreia chamativa no cinema para o
fim de semana”(PIZA, 2003, p. 66).

A midia eletrénica é presenca marcan-
te na vida didria da populacao. Pela tele-
visdo o publico é informado sobre os fa-
tos mais relevantes da atualidade, ou nao.
A maior parte da programagao, muitas ve-
zes de qualidade duvidosa?, das grandes
redes é dedicada ao entretenimento. Na
midia, existe uma visdao de que as artes
e outros assuntos mais “relevantes” sao
abordados de forma hermética e apenas
possiveis de compreensdo por iniciados,
o que impede uma aproximacgao do gran-
de publico. J& os fendmenos de massa
sempre tém espaco garantido.

Sabemos que, no meio televisivo, ha
também que ser levada em consideracao

1 Por programas culturais definimos aqui a producdo noticiosa referente a assuntos de natureza artistica.
2 De acordo com Arlindo Machado existem problemas com o conceito de qualidade em televisao. Para ele “o termo ‘qualidade’ se presta aos mais diferentes usos e as

mais escorregadias intengées” (MACHADO, 2005, p.24).

a questdo da audiéncia. E ela quem deter-
mina o nimero de patrocinadores. Como
a televisao se mantém através da publici-
dade, seu foco esta voltado a atencao do
grande publico, por isso deixa em plano
secundario a producao de programacdes
segmentadas, apesar da existéncia de
programas nas mais variadas formas de
linguagens. Arlindo Machado defende
que nao existe nenhuma razao para que,
na televisao, os critérios de selecao sejam
diferentes de outras linguagens como o
cinema, a musica e a literatura, em que
a maior qualidade implica a reducao de
audiéncia. Para ele:

A verdade é que a televisdo ope-
ra numa escala de audiéncia, que
nela o conceito de “elitismo” fica
completamente deslocado. Mesmo
o produto mais “dificil”, mais sofis-
ticado e seletivo encontra sempre
na televisdo um publico de massa.
A mais baixa audiéncia de televi-
sdo &, ainda assim, uma audiéncia
de vdrias centenas de milhares de
telespectadores, e, portanto, muito
superior a mais massiva audiéncia
de qualquer outro meio, equiva-
lente a performance comercial de
um best seller na drea de literatura
(MACHADO, 2005, p.30).

Sabemos, no entanto, que nos dias
atuais, com a convergéncia das midias,
essa realidade mudou, a televisao tem
perdido audiéncia. De acordo com LU-
cia Santaella mudangas profundas foram
provocadas com a entrada das hiper-re-
des de comunicacao “cada um pode



tornar-se produtor, criador, compositor,
montador, apresentador, difusor dos
seus proprios produtos” (SANTAELLA,

2010, p.82). Hoje, com a linguagem
corrente na cibercultura, uma das mar-
cas da contemporaneidade é a veloci-
dade com que um meio antigo absor-
ve um mais novo (SANTAELLA, 2010).
Tudo isso instaura o que a pesquisadora
Santaella (2010) batizou de “uma nova
l6gica nunca antes experimentada” e o
autor Jests Martin-Barbero (2006), con-
cordando com Santaella, admite que se
vivencia hoje um novo paradigma de
pensamento.

Porém a TV tem um impacto que me-
rece ser observado, porque mesmo com
a velocidade com que as midias digitais
remodelam os modos de se comunicar,
a televisao se mantém como o meio de
comunicacao de maior penetracao no
Brasil: 97,2% da populacao tém pelo
menos um televisor em casa’. Observa-
-se ainda que desde 2011 o porcentual
é quase 0 mesmo*.

A TV e os demais veiculos de comu-
nicacdo de massa sao fendmenos, sem
divida, controversos e complexos. Ora
manipulam, ora servem como resisténcia
contra uma cultura do status quo. Con-
cordamos com a afirmacao de Machado
(2005, p.12): “a televisao é e serd aquilo
que nos fizermos dela”. Enquanto nao
encontramos formas mais abrangentes,
acreditamos que uma tentativa para su-
prir esse espaco de programas culturais,
que ora esta praticamente vago na televi-
sao brasileira, sejam as TVs Educativas,
que tém por obrigatoriedade apresentar
programas culturais e educativos. A des-
peito da existéncia de legislacao especifica
para regulamentar a programacao das TVs
Educativas, a tendéncia atual € a transmis-
sao de programas jornalisticos, culturais e
de entretenimento. As exiguas excecoes
sao verificadas nos canais fechados. Uma
outra opcao seriam as TVs Universitérias,
ja que a universidade, pelas suas proprias
finalidades: ensino, pesquisa e extensao, se
constitui numa alternativa importante para
a divulgacao e formacgéo de cultura.

Se a legislacio determina que as
TVs educativas, formadas por televi-
soes publicas, transmitam contetdos
educativos, o espaco estd aberto para
abordagens na drea. A Lei garante a
veiculagcdo. Sendo que as TVs Univer-
sitdrias, concessoes feitas pelo Governo
Federal, também sado vistas como saidas
para a problematica do reduzido espa-
¢o destinado aos programas culturais.

TV Universitdria Brasileira
Segundo o jornalista e pesquisador

Flavio Anténio Camargo Porcello (2002,
p.48) “a TV Universitaria serve de ligacao
entre o conhecimento obtido na institui-
¢ao académica e a sua beneficidria mais
direta: a sociedade”. Para ele essa forma
de TV é segmentada por exceléncia, ja
que surgiu da decisao oficial de conce-
der as Institui¢oes de Ensino Superior um
canal exclusivo no sistema de televisao
por assinatura via cabo. O autor, alerta
que, dificilmente, tais canais terdao grande
audiéncia. Tampouco tém a pretensao de
concorrer com as TVs abertas no Brasil,
mas serdo segmentadas e voltadas para as
realidades locais. De acordo com Domi-
nique Wolton (1996) a TV fragmentada
traduz dois fendmenos: a recusa de uma
sociedade de massa homogénea e, pro-
voca desconfianca ao excesso de indivi-
dualismo. Sabemos que uma televisao
genérica, massificada, muitas vezes, en-
fraquece e destroi a produgao regional.

E consenso que a Televisio Universi-
taria oferece a integracdo entre ensino,
pesquisa e extensao, oportunizando di-
vulgacdo para a comunidade académica
e o publico em geral. Segundo o jorna-
lista Claudio Marcio Magalhaes (2002,
p.51) “por meio dela é possivel compar-
tilhar conhecimentos com a sociedade,
estabelecer um elo com suas comuni-
dades, académica e social; é o lugar em
comum e ndo o lugar-comum”. Apesar
disso o jornalista comenta que, mesmo
a legislacao, de 1967, sendo favora-
vel a concessao de TVs (comercial ou
educativa), para as universidades (legal-
mente, as instituicées universitarias s6
deveriam perder para o poder executi-
vo), o interesse tem sido pouco. Para
ele (2002, p.9) “fazer televisao é caro,
dificil e a instituicao nao tem interes-
se”, principalmente porque nao se tem
retorno financeiro e, pelo contrério,
acarreta vultosos gastos. Desenvolve-se
entdo um contrassenso a universidade,
que fomenta a discussao sobre a quali-
dade da televisao, é a mesma que nao
sabe o que fazer com a sua propria TV.

A primeira emissora educativa brasi-
leira foi criada em 1967, com o nome de
“TV Universitaria de Recife”, Pernam-
buco. Porcello (2002) comenta que ela
era universitaria apenas no nome, pois
sempre teve compromissos com a rede
publica de TVs educativas (apresentan-
do programacao generalista, com pou-
ca ou nenhuma difusao de contetidos
académicos, dando énfase a temas de
alfabetizacdo ou ensino fundamental),
pertence ao segmento das emissoras
ditas educativas que nao tém vinculo
algum com a universidade. Ainda se-
gundo Porcello (2002), a televisao uni-

versitaria € recente no Brasil, foi criada
pela Lei Federal nimero 8.977, de 6 de
janeiro de 1995, conhecida como Lei
da Televisao a Cabo. Porto Alegre e Sao
Paulo foram, quase ao mesmo tempo,
as instituicoes pioneiras na implantacao
de TVs universitarias em suas cidades, em
meados de 1998. Em setembro de 2000
existiam 16 canais com tais caracteristi-
cas em operacgao, sendo que onze deles
operavam de forma modesta.

Segundo da Associacao Brasileira de
Televisao Universitaria (ABTU)*, atual-
mente, existem mais de 150 TVs de uni-
versidades espalhadas pelo Brasil. Com
0 objetivo de divulgar para todo o pais
a producao das televisdes universitarias,
abastecendo esses canais com progra-
macado exclusiva de todas as regioes, a
ABTU criou a Rede de Intercambio de
Televisao Universitaria (RITU). Essa rede
é um sistema de compartilhamento cria-
do para que as TVs consigam garantir a
cobertura da programacao com videos
produzidos pelas televisdes universitarias
do pais, permitindo a troca de contetido
para a construcao de uma grade local e
100% universitaria. Segundo seus organi-
zadores, o custo da RITU é muito mais
baixo que o de qualquer outra solucao,
como links de satélite ou uma complica-
da operacao de troca de midias.

As TVs universitarias, sejam elas pu-
blicas ou nao, enfrentam grandes de-
safios. De acordo com Porcello (2002,
p.77), “fazer televisao nao é tarefa prio-
ritaria das Instituicdes de Ensino Supe-
rior no Brasil”. Para o autor, os maiores
desafios sao: técnicos, politicos (que
estao na propria origem da instituicao),
e administrativos, sendo que as univer-
sidades particulares tém mais agilidade
para tomar decisdes, enquanto que as
publicas dependem de procedimentos
préprios do setor publico, e enfren-
tam desafios financeiros, como as leis
determinam que a propaganda comer-
cial é proibida, sendo apenas quatro
as possibilidades de apoio cultural ou
patrocinio sem infringi-las (Lei Roua-
net; Lei do Audiovisual; Leis Estaduais
e Municipais da Cultura). Apesar  de
todas as dificuldades Porcello (2002,
p.79) defende que “o importante é
oferecer uma alternativa de qualidade
para quem for assistir ao canal. E vital
ter um compromisso com a informacao
qualificada que sé a universidade pode
oferecer”. Sabemos que a universidade
precisa cumprir o seu papel de mostrar
para comunidade sua producado. Para
Porcello (2002), o grande desafio da TV
universitaria é aproximar Universidade
e televisao, contribuindo, desta forma,

3 Resultado de 2013 para a Pesquisa Nacional de Amostra de Domicilios (PNAD), realizada anualmente pelo IBGE, relativas a TIC (Telefones Fixos e Celulares, Microcom-
putadores, Internet, Rddio e Televisdo). Disponivel em: < http://www.teleco.com.br/pnad.asp >
4 De 2014 o IBGE divulgou apenas os dados brutos da pesquisa (PNAD), mas ndo emitiu um relatério. A previsdo para divulgacdo dos dados da sintese de indicadores é

em novembro de 2015.

Informacao disponivelem: < http://www.ibge.gov.br/homel/estatisticalpesquisas/pesquisa_resultados.php?id_pesquisa=40>
5 A ABTU é uma entidade criada em 2000 para congregar as Instituicées de Ensino Superior (IES) que produzem televisdo educativa e cultural.



para elevar o nivel s6cio econdémico,
educativo e cultural da populacao.

A UFPR TV

Divulgar conhecimento académico,
cientifico, cultural e de utilidade publi-
ca a comunidade académica (docentes,
técnicos administrativos e alunos) e ex-
terna (publico em geral): esta é a missao
da UFPR TV - Televisao Universitaria da
Universidade Federal do Parand, loca-
lizada em Curitiba. No ar desde 2002 a
emissora, que exibe o Programa Caldo de
Cultura, cuja abertura é objeto de anali-
se deste estudo, é uma das 19 televisoes
universitarias instaladas em 59 universi-
dades federais brasileiras. Apesar de me-
nos da metade das instituicoes possuirem
uma emissora prépria, mais de 70% delas
compartilham contetdos audiovisuais,
através da RedelFES — Rede de Institui-
coes Federais de Ensino Superior®. Com
isso, a programacao ganha uma abran-
géncia nao apenas local. A UFPR TV tam-
bém exibe producoes de outras institui-
¢oes parceiras, publicas e privadas, como
a Fundacdo Oswaldo Cruz, o Tribunal
Superior Eleitoral, a Fundacao Banco do
Brasil e o Instituto Itad Cultural’.

Atualmente a veiculagcdao a cabo é
feita através dos canais 15, da Net; 187,
da Vivo TV; e, em parceria com o Ca-
nal Saude, da Fundagcao Oswaldo Cruz,
a programacao da UFPR TV também
é exibida no canal 910, da Oi TV. Em
2010, a Emissora conquistou um mar-
co importante: toda sua producdo foi
disponibilizada na internet, em tempo
real, através da Web TV.

A grade da programacao da Emissora
é, atualmente, composta pelo Programa
Caldo de Cultura e outras 12 produ-
¢coes, com exibicdo semanal e reprises
ao longo da semana. Sao eles: América
Latina; Cine Federal; Cobras e Lagartos;
De Ouvidos; EmTese; Olho Clinico;
Plural; Scientia; Sem Brincadeira; Tro-
cando em Middos; Vocacgdo; e UFPR
Noticias.

Passamos, agora, a andlise do Caldo
de Cultura®, programa de 30 minutos,
exibido sempre as quintas-feiras, as
21h30min. O recorte selecionado tem
duragdo de Tminuto e 47segundos e foi
ao ar no dia 27 de junho de 2013. O
programa dessa data é formado, além
da abertura e finalizacao, por entrevis-
tas, que tratam dos seguintes assuntos:
o movimento de Arte Moderna no Para-
nd, Guido Viaro; o novo projeto do mu-

sico paranaense Fabiano Tiziu; o livro
Coisa Publica do artista Newton Goto; e
as criticas de cinema com o criticoMar-
den Machado. A abertura apresenta a
vinheta e as chamadas para as entrevis-
tas. A énfase recaird em aspectos como
espaco destinado as artes, em especial a
paranaense, linguagem adotada, formas
como a temadtica é abordada, além do
tratamento técnico e estético dispensa-
do aotema.

Andlise do programa Caldo de Cultura

A abertura do programa analisado
teve como reportagem principal a vida
e obra do artista paranaense Guido
Viaro. A primeira imagem apresentada
é uma vinheta® com a logomarca'® da
UFPR TV, nas cores branca e azul, co-
res adotadas pela Universidade Federal
do Parana em suas publicagoes oficiais
[ver Fig. 1]. Num movimento hordrio,
a imagem vai dando lugar a classifica-
¢do indicativa do Programa, que conti-
nua a exibir o mesmo formato da logo
[ver Fig.2].Esse recurso grafico confere
a cena dinamismo através das imagens
tridimensionais em movimento. Segun-
do o pesquisador Arlindo Machado:

Em televisdo, denominam-se
graphics todos os recursos visuais
(design grafico, lettering’', logoti-
pos), em geral dindmicos e tridi-
mensionais, destinados a construir
a ‘identidade’visual da rede, do
programa ou dos produtos anun-
ciados, bem como também as apre-
sentacoes e créditos, as chamadas
e toda sorte de elementos visuais
que se sobrepéem as imagens figu-
rativas captadas pelas cimeras. O
que chamamos de graphics agora
ndo estd apenas na abertura: ele
contamina todo o fluxo televisual
até integrar-se a estrutura do enun-
ciado como um todo. (MACHA-
DO, 2005. p.199).

Em seus estudos sobre vinhetas cine-
matogréficas a professora Denise Guima-
raes (2007, p.144) afirma que: “ha pelo
menos 2 décadas o termo video graphi-
cs consolidou-se como produto hibrido,
ou seja, como arte eletrénica digna de
exposi¢oes em espacos nobres e, simul-
taneamente, como uma presenca didria
nos televisores, sob a forma de vinhetas
de abertura de programas e similares”.
Para a pesquisadora, a logomarca anima-

da de uma emissora é um tipo de vinheta
que resume a filosofia, a programacao e
a identidade de cada canal ou programa.
Sem duvida a vinheta de abertura é uma
peca muito importante para a identidade
visual de um programa de TV.

Figuras 1 e 2 - frames do programa caldo de
cultura — logomarca e classificagao etdria.”
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Nio eaphe crlangas & conleudos polencialments prejudicials

Na abertura, logo no inicio, a apre-
sentadora aparece, ja anunciando a man-
chete principal. O nome do programa
simplesmente nao é apresentado. Verifi-
camos uma lacuna informacional e tam-
bém a auséncia de criatividade. Para o
pesquisador Décio Pignatari (1984, p.97)
“a criatividade nao depende tao simples-
mente da extensdo ou acimulo de dados,
mas sim do que vocé é capaz de fazer
com eles, ou seja, do seu ‘programa de
instrucoes’, da capacidade de estabelecer
relacdes novas e inusitadas”.

Na primeira cena externa o enquadra-
mento da camera mantém uma distancia
da apresentadora. A imagem que apare-
ce em primeiro plano é a da grade que
protege o Museu. A reporter, de corpo in-
teiro, em um plano geral, vem ao fundo,
causando a impressao de separagao, de
barreira [ver Fig. 3].

E nitida a sensacao de distanciamento,
de barreira, de separacao entre quem esta
falando e quem esta vendo e ouvindo. S6
ao final dessa fala é que a cdmera se apro-
xima das imagens, provavelmente com a

6 A RedelFES é uma rede de compartilhamento de contetido entre as Instituicoes Federais de Ensino Superior (IFES). Seu objetivo é democratizar a difusdo e o acesso a
informacéo, disponibilizando arquivos de produtos audiovisuais e multimididticos para utilizagdo livre e gratuita dos seus integrantes.

7 Informagées fornecidas pela Assessoria de Comunicagdo Social da UFPR.
8 Programa Caldo de Cultura do dia 27/06/13, disponivel em: < http://www.youtube.com/watch?v=zqk5NY6xXHE >

9 Vocabulo derivado da palavra vinha, a vinheta tem sua origem nos livros manuscritos do século XV, sob a forma de iluminuras. A vinheta ganha identidade grafica com
o surgimento da imprensa. Na modernidade, o termo incorporou-se as aberturas dos filmes, e, no transcorrer do século XX, foi integrado ao design gréfico da publicidade,
da imprensa, da TV e das midias. (GUIMARAES, 2007, 144).
10 A logomarca € definida sinteticamente como a representacdo gréfica oficial de uma instituicdo ou de uma marca, sua primeira fungdo é assegurar o reconhecimento da
organizacdo emissora por seus diferentes publicos. (HEILBRUNN, 2002, p. 9).
11 Caracteres (palavras) estdticas ou em movimento que aparecem na tela.

12 Todos os frames do video foram capturados no Youtube, pela autora.



intengao de estabelecer certa intimidade
com o telespectador. Na sequéncia, a
jornalista é focada num plano america-
no', fazendo a consolidacao do convite
para a reportagem [ver Fig. 4]. Segundo
Santaella (2012, p.15), o mundo das ima-
gens é dividido em dois dominios: o das
imagens como representacdes visuais e
o imaterial das imagens na nossa mente.
Para ela, os dois dominios nao existem
separados. “Nao ha imagens como repre-
sentacdes visuais que nao tenham surgi-
do de imagens na mente daqueles que as
produziram, do mesmo modo que nao ha
imagens mentais que ndo tenham origem
no mundo concreto dos objetos visuais”.

O figurino da repérter colabora para sua
nao aproximagao com o telespectador. O
casaco na coloragao bege mistura-se com
as cores das paredes do Museu, ampliando
ainda mais a sensacao de distancia entre o
emissor e destinatérios [ver Figs. 3 e 4]. De
acordo com Donis Dondis (2003, p.111), a
visao exerce sobre n6s um poder superior,
ela “funciona com mais eficacia quando os
padroes que observamos se tornam visu-
almente mais claros através do contraste”.
A autora afirma que o contraste exerce um
papel de importancia fundamental para o
visualizador.

Figuras 3 e 4— frames do caldo de cultura —
chamada de abertura

Outro fato que chama a atencao nesta
cena é a luz natural que incide no lado
direito do prédio, dividindo a tela em
duas partes simétricas, ou seja, claro-es-
curo. A apresentadora se encontra no
lado mais escuro [ver Fig. 5]. Com re-
lagdo a esse assunto, Roberto Camargo
(2006, p.65), comenta que “a luz nao é
um corpo estranho sobre a cena, a qual
o ator deva ajustar-se; luz e cena sao fe-
ndmenos que ocorrem simultaneamente,
um se revelando através do outro, trocan-

do experiéncias de fluxo, de vibracgao,
de impermanéncia”. Luz e cena ndo sao
absolutamente elementos separados, mas
que devem interagir mutuamente.

Também podemos verificar que nao é
dado qualquer destaque ou close, no nome
do Museu. Apenas é possivel visualizar que
existe uma inscricdo na frente do prédio
[ver Fig. 5]. A deducao de que é o nome
do Museu fica por conta do telespectador.
Para Machado (2005), na leitura das pos-
siveis configuragoes verbais virtualmente
presentes na imagem, devem predominar,
em instantes diferentes, o simbélico da pa-
lavra e o iconico da imagem.

Figura 5 — frames do caldo de cultura — luz
natural divide o cendrio

Na sequéncia do programa, a edicao
extraiu um trecho de uma entrevista so-
nora com o cantor curitibano Fabiano
Oliveira, conhecido por Tizio. Sem que o
ancora fizesse uma fala prévia, o entrevis-
tado surge de repente. Quem vé a cena
pela primeira vez nao entende sobre o
que ele esta falando. A temadtica, portan-
to, fica perdida, é lancada sem qualquer
explicacao ou justificativa.

De acordo com Stuart Hall (2003,
p.388), “devemos reconhecer que a for-
ma discursiva da mensagem tem uma
posicao privilegiada na troca comunicati-
va”. No caso analisado, faltou contextua-
lizagao. O estudioso de televisao Wolton
(1996, p.69) afirma que a imagem da TV,
mais do que qualquer outra imagem ani-
mada, “é tributdria de um contexto. E pre-
cisamente por isso que ela se distingue
do cinema e constitui, realmente, uma
atividade de comunicagao social, pois re-
mete a um quadro e a um contexto”.

Analisando essa imagem [ver Fig. 6],
constatamos que novamente se eviden-
cia o problema do feixe de luz, a posi¢ao
ocupada pelo entrevistado é proxima a
janela. Com isso, perde-se na qualidade
da imagem captada e prejudica a visao
do telespectador. Segundo Gianni Ratto
(2001, p. 87), quando iluminamos uma
cena atuamos com dois elementos funda-
mentais: o material técnico posto a nossa
disposicao e a nossa criatividade. Para ele
“iluminar €, antes mais nada, um ato intui-
tivo que corresponde ao ato de um artista
plastico cuja palheta foi por ele escolhida
ou a ele eventualmente imposta”.

13 No plano americano o personagem sé é mostrado dos joelhos para cima.

Figura 6 — frames do caldo de cultura — feixe
de luz na cena
<

A matéria seguinte repete a questdo da
auséncia de contextualizagdo. Neste caso,
Newton Goto, autor do livro Coisa Publica,
surge sem apresentacdo prévia. Ele apare-
ce fazendo uma andlise e o telespectador
nao sabe do que se trata. Além disso, a pro-
ducao do programa falha ao nao introduzir,
no crédito, o nome do autor, apenas o titulo
da obra, diferentemente do que ocorre em
outros momentos, quando as pessoas sao no-
meadas e nao o produto exibido [Figs. 7 e 8].
Isso demonstra que nao existe uma padroni-
zacao, uma definicao de estilo a ser adotado
nos diversos momentos do programa.

Para Hall (2003, p.392), o “signo te-
levisivo é complexo e é constituido pela
combinagao de dois tipos de discurso: o
visual e o auditivo”. Quando ocorre algu-
ma falha, consequentemente, a comunica-
¢ao é prejudicada. Pignatari (1984, p.114)
também defende coesao entre os dois tipos
de linguagem. Para ele, “o verbal ndo pode
substituir-se ao visual. A perfeita articulagao
entre ambos, com dosagens corretas, faz o
bom telejornalismo”.

Figuras 7 e 8 — frames do caldo de cultura —
goto e close do livro coisa ptblica

A terceira e Ultima parte do programa
é destinada ao critico de cinema Marden

Machado. Diferentemente das outras



manchetes, a gravacao é feita em esttdio.
Novamente verifica-se a descontextuali-
zagao do tema. Dessa vez no crédito é
colocado o nome de Marden Machado,
mas nao a sua funcao no programa, criti-
co de cinema [ver Fig. 9].Essa problema-
tica € uma constante em toda a abertura:
na identificacao das pessoas, os créditos
sao timidos e pouco explicativos.

O quadro com o critico de cinema Marden
exibe simultaneamente o dudio do entrevistado
eaimagem de um trailer, com cenas que prova-
velmente sao do filme que ele estava analisan-
do. Por outro lado, que filme é esse? Ao invés
de o aédito se referir ao nome da producao
artistica, ele informa o nome do critico de cine-
mal[ver Fig. 10]. Se o filme fosse relativamente
antigo, esta falha poderia agucar o imaginario
do telespectador, que provavelmente tentaria
reconhecer a pelicula pelas imagens veiculadas.
No entanto, a presenca do critico de cinema no
Caldo de Cultura era justamente para divulgar a
estreia do filme. Lembrando Vilém Flusser:

O homem histérico, informa-
do por textos e com consciéncia
estruturada “linearmente” por tex-
tos, vive em universo que exige
ser “lido”; “natura libellum”. O
universo se apresenta, ao homem
histérico, enquanto séries de sinais
codificados que precisam ser deci-
frados (explicados, interpretados).
O resultado de tais explicacoes e
interpretacées, de tais “discursos
cientificos”, é o dominio do ho-
mem histérico sobre o mundo-tex-
to. (FLUSSER, 2008, p.67).

Ainda sobre esse bloco, observamos
que as cores do cendrio, ao fundo, reme-
tem para as utilizadas na logomarca do
programa: amarelo, verde e azul. Nada
contra a adocao das cores, no entanto,
pensamos que esse espaco nobre poderia
ser mais bem explorado, ou seja, promover
uma sobreposicao da logomarca do Caldo
de Cultura as cores e, com isso, propiciar
oportunidade de fixacao e identificacdo,
por parte da audiéncia do programa.

A auséncia de luminosidade na ima-
gem de Marden, seja ela natural ou ar-
tificial, remete a ideia de sofrimento, de
tristeza. Tratando desse tema Roberto
Gill Camargo afirma:

A luz muda a aparéncia das coi-
sas. Uma paisagem vista num dia
ensolarado pode parecer brilhante,
cheia de contrastes fortes e tonalida-
des diferentes. Porém, vista num dia
nublado, perde estas caracteristicas,
tornando-se mondtona e sombria. O
mesmo se dd com a luz artificial nos
ambientes internos e externos. Con-
forme o tipo de ldmpada, posicao
da lumindria e quantidade de luz, o

ambiente torna-se frio, quente, acon-
chegante ou impessoal. Além de
modificar a aparéncia fisica das coi-
sas e dos ambientes que ilumina, a
luz tem também o poder de agir so-
bre as pessoas, alterando seu estado
de espirito, seu humor, através das
impressées psicolégicas que causa
(CAMARGO, 2000, p.61).

O figurino colabora para essa sensacao,
ja que o vestudrio do entrevistado é escuro
(jaqueta) e a peca mais clara (camisa) é for-
mada por uma textura xadrez que, ainda,
é acompanhado de uma camiseta, nova-
mente de tonalidade escura. Pensamos que
esse conjunto de fatores prejudica a estéti-
ca visual. Segundo Adriana Leite e Lisette
Guerra (2002, p.81), “a imagem na televi-
sao ¢é formada por linhas e sofre uma série
de interferéncias. Determinadas texturas,
cores e estampas nao resistem a resolucio
de imagem e provocam ruido”. Podemos
observar a escolha de cores e textura de
Machado [ver Fig. 9] a seguir:

Figuras 9 e 10 — Marden e cena do filme
Guerra Mundial Z

iMardeniMachadol

Durante a decupagem'™ das trés chama-
das que integram a abertura do programa,
constatamos certo desequilibrio em termos
de tempo dispensado a cada uma. Na re-
portagem sobre o cantor curitibano Tizio,
sdao exibidos 30 segundos de imagens e
audio. Ja na entrevista com Goto, sobre o
livro Coisa Publica, apenas 12 segundos.
Para as imagens de estidio do critico de
cinema Marden Machado foram destina-
dos 17 segundos. Esse desiquilibrio causa
estranheza, ja que o tema predominante, o
pintor paranaense Guido Viaro, é comen-
tado no inicio pela apresentadora, por 15
segundos. Privilegiar com mais tempo essa
ou aquela entrevista é um recurso que pode
levar ao entendimento de maior ou menor

importancia dada a noticia.

Depois de ser apresentada a escalada,
inicia-se a vinheta de abertura do programa.
A tela aparece em branco e vai sendo com-
pletada com imagens dos programas ante-
riores, até que fica totalmente cheia, passan-
do uma relagao de dinamismo, de arte, de
eventos anteriores. A trilha sonora também
¢é bastante interessante, o ritmo marcante faz
a ligagao de movimento e se conecta perfei-
tamente com 0s recursos visuais. A voz da
apresentadora, que se ouve ao fundo mistu-
rada com a musica, cria uma composicao
agraddvel aos nossos ouvidos, indicando
que muita informacao estd por vir.

Quando duas linhas, nas cores verde e
amarela, comecam a se movimentar pelo
quadro, preenchido por imagens, a sensacao
de movimento continua presente. As linhas
sinuosas trancadas sobre as cenas apresenta-
das reforcam a ideia de dinamismo, além de
contemplar as cores adotadas graficamente.
Finalmente, na tela branca, comeca a se for-
mar a logomarca com o nome Caldo de Cul-
tura, desta forma se completa a abertura do pro-
grama [ver Figs. 11 a 14]. Segundo Guimaraes
(2012) resultados mais eficazes, nas vinhetas,
ocorrem quando 0 movimento permite a orga-
nizagao do texto e reata antigos vinculos entre a
palavra e a imagem, entre o traco do desenho e
o tragado da letra. De acordo com Sidney Az-
nar, a vinheta s6 conseguiu se transformar numa
linguagem artistica na televisao. Para o autor:

[...] A vinheta no cinema nao se
traduz como uma linguagem espe-
cifica desse veiculo, ao passo que
na TV, ela se fez linguagem, ex-
plorando todos os recursos eletro-
nicos do computador, e, se isso ndo
bastasse, apoderou-se das diferentes
linguagens artisticas (musical, plds-
tica e corporal), transformando-se
numa linguagem artistica do video
(AZNAR, 1997, p.48).

Falando da logo dentro da TV, Macha-
do comenta que “a necessidade de anun-
ciar em televisao conduziu ao conceito
de logo dindmico, o logo em movimento,
que se modifica ao longo de um certo in-
tervalo de tempo”. O autor complementa:

Se, nas suas origens, o logotipo
nasceu estdtico, como um emblema
ou um brasdo, na televisao ele ga-
nhou asas, ele foi coreografado, ele
passou a ser encarado como uma
forma em transformacao ao longo de
seus poucos segundos de duracao.
Esses logos dindmicos sao geralmen-
te tridimensionais; neles as letras ou
0s textos se transformam em coisas e
se comportam como volumes sélidos
que evoluem num espago aparente-
mente fisico, mas nao-gravitacional.
(MACHADO, 2005, p.200).

14 Processo de decomposicdo das sequéncias e cenas em planos. O plano corresponde a cada tomada de cena. (Ismail Xavier, 2005, p.27).



Figuras 11 a 14 - sequéncia da vinheta de
abertura
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Consideracoes finais

A reflexdo sobre o sentido da exis-
téncia da televisao remete as palavras
do tedérico em televisato Dominique
Wolton, “a televisao, mais do que seu
papel de distracao, deveria assumir um
papel cultural e de educagao no sentido
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