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Resumo: Em 2006, o Governo Federal, entao presidido em seu segundo mandato pelo presidente Lula, iniciou as discussoes sobre

a criacao da TV publica brasileira. Para participar desse debate, foram chamados diversos segmentos da sociedade civil que produ-

ziam programacao televisiva educativa. Constitui-se, desse modo, o chamado “Campo Publico da TV Brasileira”, composto pelas TVs

educativas, universitarias, legislativas e comunitérias cujas propostas e demandas foram organizadas, debatidas e mediadas por suas
respectivas entidades representativas. O presente artigo objetiva relatar aspectos da contribui¢cdo das TVs universitdrias brasileiras
pela articulacao politica da Associagao Brasileira de Televisao Universitdria nas diversas etapas desse processo, que culminou com a
criagao Empresa Brasil de Comunicacao, instituida pelo Decreto Lei 6.246/07.
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Emissora publica — conceituacao e
classificacao

Independentemente das fronteiras
geograficas, econdmicas, politicas, cul-
turais ou linguisticas, o direito universal
do cidadao a informacao e a livre comu-
nicagao relaciona-se diretamente com
as midias. Estejam elas constituidas em
qualquer suporte tecnologico, seu papel
é fundamental para o exercicio pleno
da democracia. No caso aqui estudado,
o enfoque acontece nos chamados siste-
mas publicos de comunicacdo de mas-
sa, em especial, as emissoras publicas.
Em uma democracia elas existem para
garantir um direito que tem a sociedade
a informacao, a cultura, a expressao de
suas diferencas, suas caréncias e poten-
cialidades bem como a livre comunica-
¢ao de suas ideias. Tais conceitos sobre
a importancia da comunicagdo publica
estao presentes em diversos documentos
norteadores dos principios democraticos.
Para a Corte Interamericana de Direitos
Humanos, “é a midia de massa que faz
do exercicio da liberdade de expressao
uma realidade” (UNESCO, 2012). Para o
Tribunal Europeu dos Direitos Humanos,
tanto a imprensa tem o direito de divul-
gar informacdes e ideias sobre assuntos
de interesse publico, quanto a populagao
tem o direito de recebé-las. Ou seja: o di-
reito da primeira existe porque existe o
direito da segunda.

Presente em diversos autores que in-
vestigam o papel das emissoras publicas,
podemos enumerar alguns conceitos
comuns. Primeiramente, a propriedade
publica. A emissora considerada de natu-
reza publica nao pode pertencer a grupos
privados. Em segundo lugar, seu financia-
mento. E necessério que o pagamento de
todas as operacdes da emissora seja ga-

rantido por regras publicas, em legislagao
estabelecida pelo Estado. Ainda sim, ela
nao pode ser controlada por entes gover-
namentais. Essas sao, pelo menos, duas
condigoes bdsicas para que a emissora
publica, que atenda aos interesses dos
cidadaos, tenha sua autonomia garan-
tida. E necessario que seja uma autono-
mia legal, sendo, portanto necessaria em
relacdo a qualquer interferéncia externa
ou censura. Por outro lado, a emissora
publica também nao pode estar refém
do poder econdomico do mercado. Qual-
quer emissora que aceite as regras que
caracterizam o funcionamento das emis-
soras comerciais, estara inevitavelmente
refém de sua l6gica de producgdo, pro-
gramacdo em fung¢do de uma audiéncia
voltada estritamente ao consumo. Seus
contetidos, veiculados ao longo de uma
programacao parametrizada pelos tem-
pos e formatos das emissoras privadas,
entremeados pelos antincios de produtos
e servigos, estardo inevitavelmente atrela-
dos ao estilo da emissora que norteia seus
interesses atendendo aos anseios da pu-
blicidade comercial. Para Toby Mendel
(2011, p.3), o chamado Public Service
Broadcaster (PSB, contribui para a discus-
sao saudavel na sociedade democrdtica.
A esse servico de exclusivo interesse pu-
blico ele enumera pelo menos trés carac-
teristicas fundamentais: independéncia,
garantia do financiamento e transparén-
cia. Primeiramente, a gestao da emissora
publica necessita de conselhos adminis-
trativos plurais e independentes. Um fi-
nanciamento deveria estar garantido para
atender as necessidades e interesses do
publico e a promocéao do livre fluxo de
informacdes e ideias. Por dltimo, a trans-
paréncia, ou seja, serem fiscalizadas de
maneira direta, em especial, a destinacao

do dinheiro publico. Eric Barendt (apud
MENDEL, 2011, pp.6-8) vai mais além
e enumera seis caracteristicas que defi-
nem uma emissora publica, sintetizadas
e comentadas a seguir. Para que seja re-
presentativa da totalidade dos segmentos
sociais, é necessario que a emissora pu-
blica tenha ampla cobertura geogréfica.
Ela deve estar preocupada com a identi-
dade e a cultura nacionais, ou seja, deve
possuir ao mesmo tempo o multicultura-
lismo como caracteristica e estar ligada
ao desenvolvimento da populagao e sen-
timento de nacionalidade, pertencimento
e participacdo na histéria da nagdo. Mais
uma vez Barendt, assim como Mendel,
enumera como terceira qualidade funda-
mental a independéncia tanto do Estado
como de interesses comerciais. Segundo
0 autor, a maior ameaca as redes publicas
de difusdo é a interferéncia do governo
na linha editorial como forma de propa-
ganda politica. Para evitar isso, a quarta
caracteristica seria a imparcialidade na
programacao, isto é, o servico publico de
informacdo nao deve estar a servico de
partidos ou facc¢des politico-partidarias.
Outro ingrediente para manter a quali-
dade desta programagao é a diversidade.
O autor afirma que as emissoras publicas
devem oferecer uma programacgao varia-
da, com abundancia de programas edu-
cacionais e informativos. S6 assim sua
audiéncia poderia ser atendida, com uma
gama adequada aos interesses dos diver-
sos segmentos ali representados. Por ul-
timo, o financiamento. Barendt defende
que a sustentabilidade das emissoras pu-
blicas seja proveniente de uma taxa paga
por seus usudrios, assim como acontece
em paises como Alemanha, Reino Unido
e Japao, nacoes onde essa taxa represen-
ta uma parcela significativa da receita de
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suas respectivas emissoras publicas, na
ordem de 80% a 100%. Cabe ressaltar
alguns aspectos importantes em relagao
a este dltimo item. Se por um lado, a de-
pendéncia de verbas estatais amarra ad-
ministrativa e politicamente a emissora
publica em torno de interesses politicos
do governo vigente, por outro, as receitas
advindas do mercado publicitdrio, des-
locaria o interesse publico da emissora
para a légica comercial. Entao qual seria
a melhor receita? Diego Potales Cifuen-
tes (2001, p.132), entre outros autores,
defende que haja uma combinacao entre
as duas fontes, conforme a programacao.
Uma combinacgdo entre financiamento
publicitario majoritario e subsidios pu-
blicos a determinado tipo de programas
parece ser uma alternativa desejavel. J&
Benson e Powers (2011, pp 12-13), em
estudo realizado em emissoras publicas
no mundo, sugerem alguns pré-requisitos
para um adequado funcionamento auto-
nomo. Inicialmente, os recursos a serem
financiados deveriam ser aprovados para
um cronograma de multiplos anos im-
pedindo assim o prévio direcionamen-
to das verbas para projetos particulares.
Os autores somam a essa caracteristica a
existéncia de mecanismos fiscalizadores
nos quais os cidadaos sintam-se como um
importante segmento responsavel pelo
funcionamento das emissoras, e um forte
aparato legal que enfatize o oferecimento
de uma programacao plural e de qualida-
de. Por dltimo, a existéncia de conselhos
e demais organismos representativos que
sejam responsaveis em gerir administrati-
va e financeiramente essas emissoras.
Dentre os modelos de emissoras ou
midias publicas existentes no mundo,
encontramos uma notavel diversidade.
Para entendé-las melhor, utilizaremos o
estudo realizado em 2009 pelo Intervo-
zes — Coletivo Brasil de Comunicagao
Social (2009), publicacao que retine ex-
periéncias de 12 paises e o caso brasilei-
ro. Dada a grande variedade de sistemas,
resolveu-se introdutoriamente classificar
os sistemas em tipologias que melhor de-
finem tanto a nog¢ao do sistema quanto na
caracterizacdo especifica de um meio. A
midia publica entao seria Elitista quando
uma determinada elite politica e cultural
de uma nagao impde sua visao de mundo
sobre o povo, opondo sua concepgao po-
litica as artes e a cultura das classes popu-
lares. Um caso tipico dessa midia ocorre
no Reino Unido onde opera a BBC (Britit-
sh Brodcasting Corporation). Tal sistema,
criado em 1922, na visao de seu primei-
ro diretor geral John Reith, o povo nao
sabe o que quer e aquilo que precisa. Por
isso, os conhecimentos valorosos sao im-
portantes ndo apenas para os pobres de
renda e de formagao, mas ao conjunto da
populacdo (REITH, 1997). Ja a midia pu-
blica classificada Educativa, semelhante a
Elitista, via nesse sistema um instrumento
de ampliacao de formagao técnica e edu-

cacional da populacdo de mao-de-obra
nao qualificada. Essa concepgao aparece
fortemente na América Latina ao longo
da segunda metade do século XX. Nesse
periodo, visando a ampliacao de novos
parques industriais em novos territérios
e a consequente necessidade de mao-
-de-obra qualificada, os defensores dessa
concepgado estavam interessados em fun-
dar um circuito oficial de educacao. Para
eles, era muito mais facil chegar a popu-
lagdao por meio de uma rede de grande
alcance geografico do que fazer com que
as pessoas se deslocassem até escolas. Em
1968, no Rio de Janeiro, foi realizada a 32
Reunido Anual do Citel (Comissao Inte-
ramericana de Comunicagoes) cujas con-
clusdes destacam os sucessos esperados
pela teleradiodifusao educativa. Segundo
seu documento final, o desenvolvimento
econdmico e social dos paises latino-a-
mericanos esta intimamente condiciona-
do as mais amplas e eficientes oportuni-
dades proporcionadas através do radio e
televisdo educativa. Ela se diferenciaria
da emissora publica por sua audiéncia
ser composta por um publico que visa
ampliar sua formagao educacional e nao
pelo publico geral. A midia Alternativa ao
Modelo Comercial estaria voltada para
multiplicidade de seus publicos ao con-
trario da midia com fins lucrativos que
visa massificar sua audiéncia pelo gosto
médio. Entre seus representantes estaria o
PBS (Public Broadcasting Service), o sis-
tema publico dos Estados Unidos. Outro
tipo, a midia publica Culturalista estaria
baseada nas concepcoes ligadas a corren-
te de estudos latino-americanos liderada
por intelectuais como Martin-Barbero,
Garcia-Canclini, Orozco, Rey Beltran e
Fuenzalida. Resumindo, no projeto cen-
tral desses autores estd a defesa do con-
teido baseado na diversidade cultural e
que trabalhe a cultura nacional ao longo
de toda a programacao, ndao em faixas de
programacdo, como atualmente ocorre
nas emissoras comerciais.

ApOs essa breve introducao, podemos
situar melhor a experiéncia brasileira na
construcao de seu modelo de emissora
publica e a respectiva participacao das
universidades por meio de suas TVs uni-
versitarias. Porém, antes vamos nos deter
no modelo portugués a fim de comple-
mentar nossas analises que virao a seguir.

Portugal e Brasil — a atuacdo do cam-
po publico como principal diferenca

No estudo realizado pelo Coletivo In-
tervozes podemos observar que o sistema
de comunicacao publico portugués tem
origem e caracteristicas diferentes do bra-
sileiro, principalmente em sua génese. E é
justamente neste aspecto que esta inseri-
do o papel das TVs Universitarias. A RTP,
Radio e Televisao de Portugal, surgiu em
1955 como um projeto politico do entao
ministro da Presidéncia e futuro presiden-
te Marcello Caetano. Na época ficou de-

finido que a RTP seria a Gnica emissora
publica do pais. Ao longo das décadas,
a RTP passou por constantes transforma-
¢oes em funcao do mercado e dos marcos
regulatérios vigentes. Mas foi apds uma
grave crise financeira na década de 90,
um prejuizo em torno de quase 1 bilhao
de euros, que a emissora resolveu fazer
uma grande reforma. Em 2004, a solucao
alcancada foi a juncao de dois entes da
comunicacdo publica (RDP e RTP) em
uma nova corporacao chamada Radio e
Televisao Portuguesa, mantendo assim
a mesma sigla. Atualmente, a RTP conta
com sete canais de televisdo e sete de ra-
dio. Além de Portugal, a radiodifusao al-
canga as ilhas Agores, Madeira e diversos
outros paises. Quanto as plataformas de
distribuicao dos contetidos, a rede conta
com cabo, digital, satélite, streaming, on
demand, internet, mobile e RSS/Podcast.
O modelo de gerenciamento da RTP é
constituido, segundo a Lei no 8/2007,
por trés tipos de participacao: a) assem-
bleia geral, conselho de administracao e
um fiscal tnico; b) conselho de opiniao,
formado por 29 membros e c) provedores
dos ouvintes e dos telespectadores. Além
disso, a RTP possui ouvidores. Consti-
tuem o Ultimo grupo, os chamados pro-
vedores, responsaveis pela defesa dos di-
reitos dos ouvintes e telespectadores. Seu
atual modelo de financiamento, definido
pela Lei 30, é misto e baseado em trés
tipos de receita: uma taxa paga pelo ci-
dadao (contribuicao para o audiovisual);
recursos orgamentarios estatais pelo cum-
primento do servico publico (indenizacao
compensatdria) e verbas oriundas de cap-
tagoes comerciais por meio de publicida-
de e venda de servicos e produtos. A es-
colha desse modelo ocorreu em vista da
grave crise financeira pela qual passava a
RTP no inicio dos anos 2000. Em linhas
gerias, a programacido do sistema portu-
gués possui multiplos canais cuja énfase
no contedido estd menos na diversidade
de faixas de programacao tais como ca-
nais de esportes, filmes, educacao, culi-
néaria sendo mais voltada na diversidade
de eixos culturais e locais. Desta forma,
assim como semelhantes sistemas euro-
peus, a RTP possui o canal 1 (RTP 1) com
programacdo mais generalista, voltada a
competir com as demais emissoras, e o
canal 2 (RTP 2) com programacao cultu-
ral. Além desses dois canais televisivos,
existem outros cinco, a saber: a RTP
Acores, a RTP Madeira, a RTPi, o canal
internacional, e a RTP Africa. O mesmo
acontece com as estacoes de radio com a
diferenca que em Portugal, as programa-
¢oes musicais sao divididas em géneros,
a saber: Antena 1 (generalista), Antena 2
(musica erudita, folclérica e jazz) e Ante-
na 3 (publico jovem). Mesmo com toda
essa diversidade em sua programacao, a
questao atualmente mais polémica diz
respeito ao papel preponderante da pu-
blicidade comercial. Segundo analistas,



ela estaria desvirtuando o real papel da
emissora publica, descaracterizando sua
programacao e aproximando-a de propo-
sitos e modelos lucrativos das empresas
privadas. O binémio audiéncia-lucro es-
taria, segundo eles, fazendo com que a
RTP perdesse sua fungdo social.

Se o sistema publico portugués car-
rega suas mazelas ha décadas, o recém-
-criado sistema brasileiro nao poderia ser
diferente. Apesar da distancia geogréfica
e temporal, as dificuldades enfrentadas
pela EBC — Empresa Brasil de Comunica-
cao — sao semelhantes a da. Porém, nos-
so objetivo ndo é o de problematizar a
questao muito menos estabelecer compa-
rativos técnicos ou qualitativos em seus
contetdos. Pretendemos, sim, a partir da
relagao entre os dois modelos lus6fonos,
situar a participacao das TVs Universita-
rias Brasileiras, representadas pela ABTU
— Associacao Brasileira de Televisao Uni-
versitaria, no processo que efetivamente
criou por meio de Lei Federal o sistema
brasileiro de comunicacao publica. Para
isso, teremos que mencionar alguns fatos
que precederam o atual modelo existente.

No Brasil, diferentemente de Portu-
gal, foram feitas diversas tentativas ao
longo de décadas visando a criacao de
um modelo Gnico e nacional de emisso-
ra publica como a RTP. Desde a década
de 30, o termo sempre foi associado a
radiodifusdao educativa, porém a servico
dos governos federais e estaduais. Em
1940, a Radio Nacional do Rio de Janei-
ro, criada pelo empresario Victor Costa,
foi incorporada ao Estado Novo do entdo
ditador Gettlio Vagas. Porém, mesmo
tendo finalidade educativa, foi permiti-
do que ela pudesse veicular publicidade
comercial. Apés 1954, com o suicidio de
Getulio, a Nacional teve um forte decli-
nio. O debate sobre difusao publica foi
retomado somente na década de 60 com
a Lei 236/1967 que finalmente definiu o
papel da radiodifusao educativa. E nesse
mesmo ano que surge a primeira TV Edu-
cativa do Brasil, ndo mera coincidéncia,
uma TV Universitaria. A TV Universitaria
de Pernambuco, ligada a Universidade
Federal de Pernambuco, cumpria uma
prioridade indicada na Lei, dando a pre-
feréncia das outorgas as universidades.
Nas duas décadas posteriores, governos
estaduais e municipais passaram a se be-
neficiar da Lei 236 utilizando as outorgas
de radios e TVs educativas como moedas
de troca para vantagens partidarias. Nes-
se periodo, houve a possibilidade legal
de insercao de publicidade comercial
em até 15% da programacao das emisso-
ras educativas, derrubada em 1998. Em
1995, surge o primeiro movimento que
mais tarde daria origem ao atual sistema
publico brasileiro. Com a necessidade
de normatizar a exploracdo comercial
do servico de cabodifusao, o Governo
Federal foi pressionado a criar leis que
obrigassem as empresas a prestacdo de

um servico de qualidade. Foi assim que
surgiu a Lei 8.977/95 que, entre outros
aspectos regulamentais, finalmente obri-
gou as operadoras a disponibilizar na sua
drea regional de prestacao de servicos
os chamados canais basicos de utiliza-
¢ao gratuita. A norma federal obrigava
as operadoras ao seguinte mustcarry: um
canal legislativo estadual/municipal, um
canal para a Camara Federal dos Deputa-
dos, um canal para o Senado Federal, um
canal educativo-cultural, um canal comu-
nitario e, finalmente, um canal universi-
tario este Ultimo compartilhado entre as
universidades com sede na drea de pres-
tagao de servico das operadoras. Essa lei
finalmente possibilitou o aparecimento
das TVs Universitarias. Em Sao Paulo, em
novembro de 1997, foi fundado o primei-
ro canal universitario do Brasil congre-
gando 9 universidades, todas com sede
na capital paulista: Universidade Pres-
biteriana Mackenzie, Universidade de
Sao Paulo (USP), Universidade Cruzeiro
do Sul, Pontificia Universidade Catdlica,
Universidade Santo Amaro, Universidade
Paulista, Universidade Sao Judas Tadeu,
Universidade Bandeirantes e Universida-
de Federal de Sao Paulo. O compartilha-
mento da grade e a diversidade da pro-
gramacdo, bem como as caracteristicas
constitutivas de cada universidade parti-
cipe (federais, estaduais, privadas, con-
fessionais) fazem do Canal Universitario
de Sao Paulo, até hoje, um bom exemplo
de modelo de programacao publica. Na
primeira década dos anos 2000, essas
TVs passaram a se organizar e estrutura-
ram-se em entidades representativas. As
emissoras legislativas criam a ASTRAL
(Associagao Brasileira de TVs e Radios
Legislativas), as comunitarias, a ABC-
COM (Associacao Brasileira de Canais
Comunitdrios), e as universitarias com a
ABTU (Associagao Brasileira de Televisao
Universitaria). O Governo Federal, presi-
dido por Luiz In4cio Lula da Silva, sofre
pressoes da sociedade pelo cumprimento
do disposto no Artigo 223 da Constitui-
¢ao Federal Brasileira, no qual esta colo-
cada a competéncia do Poder Executivo
em outorgar e renovar concessio, per-
missdo e autorizacao para o servigo de
radiodifusao sonora e de sons e imagens,
observado o principio da complemen-
taridade dos sistemas privado, publico
e estatal. Como vimos, a radiodifusao
estatal e privada ja estava devidamente
regulamentada e em pleno funcionamen-
to no pais desde as décadas de 70, 80 e
90. Porém, o sistema publico, dentro dos
moldes que vimos na introducao deste
artigo, jamais havia sido testado. Foi as-
sim, que o Governo Federal, por meio do
Ministério da Casa Civil, da Cultura e da
Comunicagao Social deu inicio a um mo-
vimento de participacdo social que mais
tarde seria denominado “campo publico
da comunicacao”. Nele, foram chama-
dos para o debate e construcao de uma

proposta de modelo além dos segmentos
citados acima, representados por suas
respectivas associacdes, a ABEPEC (Asso-
ciacdo Brasileira das Emissoras Puablicas,
Educativas e Culturais), representando
basicamente as emissoras brasileiras. A
metodologia utilizada pelo Ministério da
Cultura foi a participacao de integrantes
dessas associacoes em GTs, ou Grupos
de Trabalho, reuniées que ocorreram
na capital federal no segundo semestre
de 2006. Para embasar esses encontros,
cada uma das associagoes encaminhou
ao Ministério da Cultura um diagnéstico
de seu setor. A ABTU, na época com 40
TVs universitarias afiliadas, encaminhou
um documento contendo a apresentacao
do setor, a configuracao juridica e insti-
tucional de suas afiliadas, a legislacao
e marcos regulatérios vigentes sobre o
segmento, dados sobre sua programacao
e modelos de negbécio em operacdo, a
tecnologia e a infraestrutura empregadas
para seu funcionamento, financiamento
e finalmente seu estatuto e documentos
publicos sobre os principios norteadores
das TVs universitdrias brasileiras. A partir
dessas informagdes coletadas, foi publi-
cado pelo Ministério da Cultura, o Pri-
meiro Caderno de Debates da TV Publica
Brasileira (I FORUM, 2006), contendo o
diagnéstico descrito por cada um dos seg-
mentos. A partir desse documento base,
foram iniciadas as reunides dos Grupos
de Trabalho sobre os mesmos temas aci-
ma abordados porém desdobrando-se em
oito grupos, a saber: Missdo e Finalida-
de, Configuragao Juridica e Institucional,
Legislacao e Marcos Regulatérios, Pro-
gramacgao e Modelos de Negocio, Tec-
nologia e Infraestrutura, Migracao Digi-
tal (em vista da transi¢ao da TV Digital),
Relagoes Internacionais e Financiamento,
este Ultimo com a participacdo do autor
deste artigo. As TVs Universitarias esti-
veram presentes em todos esses féruns
contribuindo com suas experiéncias e
participando da elaboragao da proposta (1
FORUM, 2007) de um modelo que mais
tarde seria discutido no | Forum Brasileiro
de TVs Publicas, ocorrido em Brasilia, em
maio de 2007. O evento aconteceu de 08
a 11 de maio e contou com a participa-
¢ao dos principais ministérios do Gover-
no Federal, como os ja mencionados, Po-
der Legislativo, o campo publico e outros
segmentos voltados para a democratiza-
¢ao das comunicagdes como Intervozes,
aqui citado, e FNDC (Forum Nacional
pela Democratizacao das Comunicagoes)
além de notaveis personalidades ligadas
ao tema e aos setores envolvidos. Ao final
do evento foi elaborada a Carta de Brasi-
lia, contendo as diretrizes que deveriam
nortear a emissora publica brasileira.
Cinco meses depois do evento, em outu-
bro de 2007, a presidéncia da Republica
edita a Medida Provisoria que instituiria a
EBC, a Empresa Brasil de Comunicacao.
Quase um ano apés o evento, em abril de
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2008, a EBC é finalmente instituida pela Lei
Ordindria 11.652 que definiria principios e
objetivos dos Servicos de Radiodifusao Pu-
blica explorados pelo Poder Executivo ou
outorgados a entidades de sua administra-
¢ao indireta. Estava criada a TV Brasil.

Consideracoes Finais

Constituida a EBC, a partir da juncao
de empresas estatais de comunicacao ja
existentes, a Radiobrds, a Associacao de
Comunicagao Educativa Roquette-Pinto
(ACERP) e a TV Educativa do Rio de Ja-
neiro, a empresa publica passou a operar
com orcamento federal na ordem de 400
milhoes de reais. J& em funcionamento,
a Empresa convoca as entidades que par-
ticiparam do | Forum e realiza, em Bra-
silia, o Il Forum de TVs Publicas, desta
vez sem patrocinio direto do Governo
Federal, ao contrario do que ocorreu em
2007, por meio do Ministério da Cultu-
ra. Ao final do encontro, que ocorreu em
Brasilia em maio de 2009, foi publicada
a Carta de Brasilia 1l, ampliando e con-
solidando os principios norteadores da
emissora publica brasileira. Atualmente,
apos oito anos de funcionamento, a grade
de programacao da emissora é compos-
ta por contetidos provenientes de editais
periodicamente publicados. O modelo
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