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No mercado

ou nha vida,
estudar na melhor
faz a diferenca.

A melhor Universidade particular no Norte
e Nordeste” potencializa carreiras com experiéncias

educacionais inovadoras, unindo pesquisa e vivéncia
para gerar conexdes impactantes.
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edligiio: wma nova identidade,
pﬂi"ﬂ uma nova ﬂ/éC&M/ﬂ,
Saudacoes a todos e a todas!

Com grande entusiasmo, apresentamos a décima edicao da Revista ABTU,
que torna-se ainda mais especial pelo seu lancamento durante o XVIII
Foérum da ABTU, realizado na Universidade do Estado da Bahia - Uneb.

Isso porque, depois de anos sem a possibilidade de nos encontrarmos
presencialmente, esse momento especial em Salvador marca um novo
momento de reflexdo e, porque ndo, também de celebracao da televisao
universitaria como uma poderosa ferramenta de promocao da cidada- R E V | S T A A B T U
nia e da diversidade, um espaco valioso que nos inspira a questionar,
explorar e aprender.

Expediente
Nas TVUs, a pluralidade encontra espaco, amplificando vozes e conheci- p

mentos muitas vezes esquecidos pelos canais de comunicacgao tradicio- Fabiano Pereira - Presidente
nais - um trabalho fundamental para a divulgacdo da educacao, ciéncia, Prof. Claudio Magalhdes MTB 3613/MG - Editor Responsavel
cultura e informacdo em nosso pais. Diego de Deus - Editor Adjunto

. =N . ~ . Danielle Moura MTB 3613/SP - Editora Adjunta e Assessora de Imprensa
Na ABTU, em rede, compartilhamos experiéncias e producdes para conti-

nuarmos criando contetidos criativos e relevantes, marcas indissociaveis Conselho Editorial
das TVsdo campo pflbllCO Joseé Dias Paschoal Neto - Presidente

Dada nossa importancia como associacdo, tentamos ativamente manter Adriano Adoryan Helena Claudia F. dos Santos
o diadlogo intra e extra institucional, promovendo encontros virtuais para Alexandre Kielling Hélio Lemos Solha

nos debrucarmos juntos sobre temas sensiveis e fundamentais para a con- Ana Paula Damasceno Torres | Jair Marcos Giacomini
cretizacdo de nossa missao. Buscamos espaco e reconhecimento junto aos Ana Silvia Médola Julio Wainer

6rgaos estratégicos do Governo Federal, e promovemos novas parcerias Carlos Alberto Carvalho Luiz Carlos Sonda

que nos abrem outras possibilidades de colaboracdo. Nosso objetivo é Carlos Bottesi Marcelo Gongalves Correia
que as TVUs sejam cada vez mais valorizadas e ocupem um lugar de pro- Claudio Mércio Magalhaes Marcelo Henrique da Costa
tagonismo na comunicacao do nosso pais. Daniel de Thomaz Max Eluard Fernandes

, . _ Eduardo Rodrigues da Silva Manica Gropelo
O Férum da ABTU se apresenta como um tempo precioso de construcao

conjunta, caracteristicas marcantes de nossa coletividade. Unindo forcas
e esforcos, continuaremos a lutar por uma associacdo cada vez mais re-

Fernando Jose Garcia Moreira Patricia Lauretti
Francisco Machado Filho Pedro Henrique Falco Ortiz
Gabriel Priolli Neto Qhele Jemima P. de Melo Barros

presentativa das televisdes universitarias brasileiras. Estamos no caminho ] i
Guaraciaba de Menezes Rafael Villas Boas

certo, e seu apoio e participagao sdo pecas fundamentais nessa construgao. S—
uplnam a Jr.

Com gratiddo e respeito,

Projeto grafico e Editoracdo
Wendell Aguiar

Fabiano Pereira

Presidente da ABTU



ESTA NA
HORA DA SUA
FACULDADE
MOSTRAR A
LUZ, CAMERA
E ACAO PARA
O MUNDO.
SEJA UMA ABTU
ASSOCIADA

CEP 05501-010

ABTU. P

comunicacao(@abtu.org.br

https://www.abtu.org.br/

Ao se associar a ABTU, vocé passa a fazer
parte da maior rede de intercambio entre TV’s
Universitarias do pais e ganha como beneficios:

* Representacgdo politica do segmento perante os 6rgaos publicos (Ministério da Comunicacgao,
da Educacéo, da Cultura, da Ciéncia, Tecnologia, Anatel e Inovagéo, Empresa Brasil Comunicagio, etc);
* Representagéo politica e comercial perante érgaos privados (Canal Futura, Itad Cultural, ONGs);
* Participacdo na RITU (Rede de Intercambios de Televisdo Universitaria);
* Intercambio com produtoras de conteudo nacionais para compartilhamento e aprimoramento da grade de programacao;
» Comercializagdo nacional de patrocinios e apoios culturais;
* Participacao nos eventos (forum, seminarios, oficinas, encontros);
* Participacdo nas mostras e festivais competitivos;
» Consultoria na organizacao, planejamento e produgdo das emissoras associadas;
» Visibilidade da sua produgéo nos canais de comunicac¢do da entidade (site, boletim web, publicagbes impressas);
* Visibilidade nacional em outras emissoras universitarias;
* \/otar e ser votado para a diretoria e demais cargos da associacao;
* \/otar e ser votado para as decisdes das politicas do segmento;

Para receber as informagoes sobre

como se associar, basta enviar um .-!l--
e-mail para abtu@abtu.org.br ou A B I =

, --u--
© www.youtube.com/abtuvideos
@ facebook.com/ABTU.ORG Associagao Brasileira de Televis&o Universitaria
) @abtuoficial
© 1999115 6375
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, MARCELO DUARTE PORTO?

O, CINEMA INDEPENDENTE NA TV UNIVERSITARIA:
UM RELATO SOBRE O CINE +-4 4 = «
CANDANGO NA UNBTVe

O presente trabalho traz como objeto de pesquisa a discussao sobre exibicdo de cinema nacional independente na pro-
gramacao das TVs universitarias. Utilizando-se da premissa que cinema brasileiro é pouco difundido em todo o terri-
tério, sendo a televisdo um veiculo de comunica¢do popular. Além disso, a proposta deste trabalho se torna relevante
fazendo um recorte deste segmento no centro-oeste, utilizando dados fornecidos pelo MAPA 4.0 da Associacdo Brasi-
leira das TVs Universitarias, Associacdo Brasileira de Televisdo Universitaria - ABTU . Apés o recorte, aprofunda-se a
pesquisa fazendo uma andlise da mostra permanente do Cine Candango, que exibe semanalmente filmes brasilienses no
canal universitario da UnB, no caso, a UnBTV.

PALAVRAS-CHAVE: CINEMA NA TV, ABTU, CINE CANDANGO, UNBTV

The present work brings as a research object the discussion about the exhibition of independent national cinema in the pro-
gramming of university TVs. Using the premise that Brazilian cinema is not widespread throughout the territory, with televi-

sion being a popular communication vehicle. In addition, the proposal of this work becomes relevant by making a cut of this

segment in the Midwest, using data provided by MAPA 4.0 of the Associacdo Brasileira das TVs Universitarias, ABTU. After
the cut, the research is deepened by analyzing the permanent exhibition of cine candango, which weekly shows films from
Brasilia on the university channel of UnB, in this case, UnBTV.

KEY-WORDS: MOVIEIN TV, ABTU, CINE CANDANGO, UNBTV

Mestrando do PPGET/UEG, Pedagogo, thiago.oliveira@unb.br, técnico em educagdo na Universidade de Brasilia.
Docente titular da Universidade Estadual de Goids. Doutor em Psicologia, Psicélogo, marcelo.porto@ueg.br, Coordenador do PPEGET/UEG.

Este trabalho teve o apoio financeiro do Pro-Projetos da Universidade Estadual de Goids.




INTRODUCAO

cinema chega ao Brasil por meio de
uma filmagem muito importante reali-
zada por Afonso Segreto, quando ele re-
tornava de viagem da Europa em 1898.
Em uma dessas viagens, ele trouxe uma
filmadora ao Brasil e, quando chegou,
gravou Uma Vista da Baia de Guanabara. Essa filmagem
aconteceu em 19 de junho de 1898 e é por conta dela a
data comemorativa em homenagem ao cinema nacional.

Cinquenta anos depois, a chegada da televisdo no Brasil
vai desempenhar um papel importante na cultura e no
entretenimento do pafs. Sua aparicdo, ainda que artesanal,
tratada como um experimento, logo encantou. De forma
improvisada, na década de 1950, ndo havendo méo de
obra especializada, os técnicos de réddios foram absorvi-
dos para atuarem neste novo empreendimento (SADEK,
2008). O reporter ESSO, famoso programa de radiojor-
nalismo patrocinado pela marca de combustivel que deu
nome ao quadro, migra para a televisdo mantendo a mes-
ma expressividade na voz, com leitura de assuntos do dia
com um apresentador na frente da cimera sendo alternado
por imagens sobre o tema (BISTANE e BACELLAR, 2005).
Ao longo dos anos, com o avanco das tecnologias e a fi-
xacdo da televisdo como meio de comunicacdo, a mao de
obra se especializa e a qualidade da programacao também.

Segundo Azevedo (2015), o primeiro momento em que
tentou-se criar uma TV educativa foi na cidade do Rio de
Janeiro, ainda na década de 50, o que perdurou até os anos
60 com propostas de producdo cultural e educativa nas
grandes cidades do pais a época. Mesmo com alguns avan-
¢os, neste periodo ainda havia uma grande porcentagem da
populacdo analfabeta, era notavel uma certa preocupacao
do governo em veicular contetido educativo para combater
os baixos indices de educacdo basica. (AZEVEDO2015)

De acordo com a Associa¢ao Brasileira de Emissoras de Ra-
dio e Televisdo, a ABERT, fundada em 1962, ano em que
é promulgada a lei 4.117, lei que cria o Codigo brasileiro
de telecomunicacdo. Desde entdo a comunicacdo vem
recebendo alteracdes, medidas provisérias e pequenas
revisoes, tornando ainda um desafio a concessdo de radios
e TVs, além de discutir a comunicacao ptiblica em nosso
pais. A educacdo sempre foi vista como uma das estraté-
gias para o desenvolvimento da nac¢do. Seguindo acoes de
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outros paises, corroborando com Azevedo (2015), muitas
iniciativas foram criadas para diminuir o analfabetismo
no Brasil, varios produtos audiovisuais e até filmes foram
criados com essa intencdo. A criacdo de um canal exclusi-
vo a educacdo, so saiu do papel em 1966, com a criacdo da
primeira TV universitaria no Brasil, que foi a TVU RECIFE,
em funcionamento até hoje.

O objeto de pesquisa do nosso artigo é dissertar sobre o
espaco na TVUs como plataforma para distribuir o cinema
nacional independente. Fizemos um recorte apenas para
as TVs universitarias do centro-oeste, identificando 12 ca-
nais, todos ligados a instituicao de ensino superior, desses
tendo quatro de entidades privadas e as outras mantidas
por universidades ou instituto federais, as TVUs foram
identificadas pelo documento MAPA 4.0 das TVs univer-
sitdrias brasileiras, criada pela Associacdo brasileira de
televisao universitaria, ABTU.

O que se espera desse artigo é que possa servir de interes-
se para sociedade, principalmente para os cineastas que
ainda buscam espaco para exibir suas obras. O cinema na
TV é uma forma de levar filmes para as casas das pessoas
por meio da transmissao televisiva. A popularidade dessa
combinacdo entre cinema e televisdo tem crescido ao lon-
go dos anos, proporcionando aos espectadores uma varie-
dade de obras para desfrutar no conforto de suas proprias
casas, porém ainda importamos muito do cinema ameri-
cano, talvez por uma legislacao fragil ou falta de acordos
entre as empresas de TV e o poder ptublico.

A televisao é um meio de comunicac@o popular e acessivel
em nosso pais, com o advento da internet e o crescimento
do servico on demand e/ou streaming vao surgindo novas
janelas, mas que ndo estdo necessariamente abertas para
divulgacdo de obras desconhecidas ou figuradas como
independentes, nisso reafirmamos a importancia desse
espaco nas TVs universitarias.

DESENVOLVIMENTO

As TVs universitarias desempenham um papel funda-
mental na promoc¢ao da educacéo, cultura e dissemi-
nac¢ao do conhecimento, além de servirem como uma
importante plataforma para a formacgao profissional e
desenvolvimento de estudantes nas areas relacionadas a
comunicacao e audiovisual.




Como segmento da comunicacao publica, a televisdo uni-
versitaria € um tipo de emissora que é operada e gerenciada
por instituicoes de ensino superior, como universidades e
faculdades. Elas sdo voltadas para a comunidade académica
e tém como objetivo principal promover contetidos educati-
vos, culturais e cientificos. (SANTOS, R. LARA, B. 2019)

Geralmente, as TVUs produzem programas e contetidos
relacionados as areas de conhecimento abordadas pela
instituicdo de ensino. Isso pode incluir programas de deba-
tes, documentérios, entrevistas, programas de entreteni-
mento, cobertura de eventos académicos e culturais, além
de projetos de pesquisa e extensado desenvolvidos pelos
estudantes e professores. Elas tém um papel importante no
ambiente académico, pois fornecem uma plataforma para
que os estudantes possam desenvolver habilidades rela-
cionadas a producao audiovisual, jornalismo, dire¢éo, ro-
teiro, entre outros. Além disso, a TV universitaria permite
que a comunidade académica compartilhe conhecimento
e pesquisas por meio de programas e projetos de divul-
gacdo cientifica. As mesmas possuem certa autonomia
comparado aos veiculos de midia comercial e conforme
o modelo do mercado da comunicacio, como a televisao
(SANTOS, R. LARA, B. 2019).

Para o autor Luis Mauro de S4 Martino (2014), a teoria do
meio define como cada geracao interage com o agrupamen-
to de midias e como isso provoca alteracdes no modo que
cada pessoa pensa, vive, e compreende a realidade, o foco
ndo estd na mensagem ou no contetido, mas para as carac-
teristicas de cada veiculo de comunica¢io, em nosso caso
a televisdo que ao exibir filmes nos modelos convencionais
sempre foi o momento da distracdo, do lazer do telespecta-
dor. A citacdo desta teoria se mostra importante, pois, sa-
bendo da especificidade das TVUs, o contetido que no caso
é o cinema nacional possa ser entendido e apreciado em
suas diferentes criacoes, pois esté ligado a uma plataforma
de educacéo e comunicacio ptiblica, ndo tanto preocupado
com o modelo comercial ja estabelecido. Permitindo a cons-
tru¢do de um olhar critico e, a0 mesmo tempo, formador de
nossa cultura audiovisual. Em tempo ainda, vale ressaltar
que um filme de longa-metragem tem um tempo minimo de
50 minutos podendo se estender até trés horas, em uma TV
comercial, preocupada com a arrecadacgéo, muitas vezes os
filmes sdo editados para caberem na programacao e respei-
tem o minimo de espaco publicitérios. A possibilidade dessa
mesma proposta em uma TVU, extingue a edi¢do, permitin-
do respeito a obra na totalidade.

Segundo Marconi e Lakatos (2003), para realizar uma pes-
quisa com obtencdo de dados, um dos procedimentos é a
pesquisa documental, tdo importante quanto a bibliografi-
ca, pois se utiliza de outras pesquisas e trabalhos ja realiza-
dos, o que tem sido 0 nosso caso com este artigo, trazendo a
relevancia do tema, fornecendo novas informacoes. Tendo
como documentos para esta pesquisa, os autores dividem
eles em fontes primarias e secundérias, onde:

a) Fontes Primarias - dados histdricos, bibliogréficos e
estatisticos; informacoes, pesquisas e material cartogra-
fico; arquivos oficiais e particulares; registros em geral;
documentacdo pessoal (diarios, memorias, autobiogra-
fias); correspondéncia ptiblica ou privada etc.

b) Fontes Secundérias - imprensa em geral e obras litera-
rias. Os contatos diretos, pesquisa de campo ou de labo-
ratério sdo realizados com pessoas que podem fornecer
dados ou sugerir possiveis fontes de informacdes tteis.

Para realizacdo desta pesquisa, utilizamos as duas fontes
em diferentes momentos do processo de pesquisa, enri-
quecendo e refinando o trabalho.

A partir da definicdo do recorte deste projeto, iniciamos
o processo de investigacdo na programacado das TVUs do
Centro-oeste, onde foram identificadas consoante o MAPA
4.0 da ABTU. Segundo o documento, para que uma TVU
ou WEBTVU possa ser definida como universitaria é neces-
sario atender a pelo menos os trés primeiros destes:

a) autointitulagéo e identidade prépria;

b) vinculo a uma IES (ptiblica ou privada).

¢) producao regular;

d) énfase em ensino, pesquisa e extensao;

e) carater formador;

f) linguagem televisiva — modo técnico de producao:
planos, movimentacdo de cdmera, cenario, grafis-

mos, iluminacdo e outros aspectos definidores da
estética televisiva.



Quanto as WebTVUs, emissoras em atividade apenas na
internet — em especial no YouTube —, passou-se a conside-
rar os seguintes pré-requisitos:

a) autointitulacdo, com a percepcao de que atuam como
TVU na internet, sendo que algumas tém o termo Web-
TV no titulo;

b) ativa, com atualizacdo frequente, ja que ndo se trata
de um mero repositério das producoes;

¢) contetido audiovisual ndo restrito a veiculacéo
publicitéria.

(MAPA 4.0 ABTU 2022)

Através desse destaque, a segunda parte foi identificar as
TVUs e WEBTVUs, que somaram doze ao total, sendo elas:
UnBTV, TV UFG, UEG TV, UNIRVTV, TV Estacio Brasilia,
TV IFB, TV UFMT, TV UFMS, IFMT TV, PUCTV GOIAS, TV
PANTANAL UNIDERP, TV CATOLICA.

Vale destacar que todas essas TVs sdo de instituicoes de
ensino superior e todas as instituicdes possuem cursos de
graduacdo em comunicacao social, ou possuia antes da pan-
demia de COVID- 19, o que geralmente estimula a producao
por meio de exercicios de disciplinas ou mantém um quadro
rotativo de estagidrios criando contetido para o canal.

Apbs catalogar as TVUs e WEBTVUs, iniciamos a segunda
etapa da pesquisa que foi listar os programas que exibis-
sem em sua programacao, filmes de producéo nacional
independente, fossem elas, mostras ou outros formatos,
mas que fossem veiculados no espaco das TVUs. Podemos
identificar como independentes os filmes produzidos em
pequenas e médias empresas, com recursos financeiros ou
ndo, mas que ndo sejam pertencentes a um parque exibi-
dor ou uma programadora televisiva. A TV Universitaria
possui uma demanda de contetido em suas programacoes,
a troca de produtos audiovisuais é comum entre as insti-
tuicoes, esta é uma das estratégias para manter a diversi-
dade de contetidos.

Diante do que foi explanado, pesquisamos os doze
canais citados e suas programacoes, infelizmente al-
guns mantém uma irregularidade em suas producoes.
Alguns canais estdo sem atualizacdo ha mais de um
ano, outros fazem contetido institucional que significa
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transmitir eventos da institui¢do ou producéo jornalis-
tica com vinculo a gestao da instituicao de ensino.

Dentre a andlise, a TV UFG divide sua programacdo com
a TV Brasil, entdo ndo podemos dizer que ela produz ou
divulga programas ligados ao cinema, uma vez que ela
atua neste momento apenas como repetidora de conte-
Gdo. Dentre as demais emissoras, a tinica que possui um
programa especifico de cinema foi a UEG TV da Universi-
dade Estadual de Goids, com o quadro Cine Pequi, porém
o programa nao tem atualizacdo ha dois anos. Cabe apenas
a UnBTV o titulo de tinica emissora universitaria do cen-
tro-oeste com contetido ativo sobre cinema, neste caso
cinema independente e brasiliense, uma vez que o Distrito
Federal tem uma producio robusta devido ao nimero de
profissionais na cidade e incentivos do governo local como
o Fundo de Arte e Cultura do DF, conhecido como FAC.

Durante a pandemia de COVID-19 a UnBTV - Canal Uni-
versitario de Brasilia, com sede na Universidade de Brasi-
lia (UnB) - teve que mudar seu formato de producdo para
producoes on-line, dentre todas as producdes frequentes,
a de producédo cultural deixou lacunas abertas para dis-
cussao e criacdo no formato virtual. Inicialmente a UnBTV
exibiu em sua programacao o IV Festival Universitario de
Cinema de Brasilia, FESTUNI e também iniciou no mesmo
ano a mostra do CINE CANDANGO, nas palavras do coor-
denador de programacao, Ig Uractan (2021):

Para o cinema brasiliense, criamos o programa Quarta Cine Candango, que vem da vontade
de atender a uma demanda da cidade por mais espago para os filmes produzidos no Distrito
Federal. 0 cinema de Brasilia possui pluralidade geracional, geografica, de género, étnica,
social e de outras tantas vozes que podem contar com mais uma janela de exibicdo. (UnB
Noticias, 2021)

A mostra permanente, iniciou-se em agosto de 2021 e con-
tinuava ativa até a finalizacio deste artigo, somente em
2021 foram realizadas oito mostras teméticas que ao todo
exibiram 129 obras audiovisuais. Dentre as curadorias,
se destacam a primeira sessdo com o documentério longa
Rock Brasilia - Era de Ouro (Vladimir Carvalho), dando
énfase a proposta inicial do projeto. Também foram con-
templadas obras do cineasta Glauber Rocha, responséavel
por filmes importantes para a histéria do cinema nacional.

Conforme o diretor de programacao, o programa foi pensa-
do como um espaco para catalogar as produgdes cinemato-
gréficas de Brasilia em um veiculo de comunica¢do com o




intuito de servir para mais um lugar de exibicéo, pois, mui-
tas vezes, os filmes circulam em festivais e nao ficam dispo-
niveis em plataformas acessiveis como YouTube ou Vimeo.

(FONTE:HTTPS://WWW.NOTICIAS.UNB.BR/COMPONENT/AGENDA/AGENDA/3162)

Com quase dois anos desde sua inauguracdo, podemos
dizer que o cinema brasiliense tem um espaco fixo na
programacdo da UnBTV, com participacido de varios
filmes, documentéarios e animac¢ées. Além de tudo, o
canal é prestigiado por profissionais reconhecidos na-
cionalmente na sétima arte, como o diretor de cinema
José Eduardo Belmonte, que nos anos 90 foi estagiario
no Centro de Producdo Cultural e Educativa, o CPCE que
serviu de base para o inicio da UnBTV, segundo o diretor,
em uma entrevista a um jornal local ele disse:

Na ultima vez que passei em Brasilia, vi alguns curtas
na UnBTV — alids, a tevé é muito bem feita — achei
muito interessantes. Com destaque para um de
Camila Shinoda, A parte que fica. Gosto de lembrar
também gue uma cinematografia ndo é feita apenas
pelos realizadores, mas também pelos curadores,
pesquisadores e criticos.

(BELMONTE, José. Novos projetos do cineasta José Edu-
ardo Belmonte tratam de temas aridos. Entrevista conce-
dida ao Correio Braziliense, Brasilia. 2022)

O universo das artes cinematograficas ainda é um territé-
rio pouco pavimentado no pais, em algumas agdes vemos
progresso e por falta de continuidade voltamos ao estagio
anterior. Podemos citar como proveitoso a consolidacao
da Agéncia Nacional de Cinema - ANCINE e suas articula-
cOes que promoveram varios editais de fomento e produ-
cdo audiovisual nacional. Destacomos aqui a Lei 12.485,
conhecida como a lei da TV paga, que foi um marco do
segmento da comunica¢do nacional ao aprovar a primeira
lei que tornou obrigatéria uma fatia do horério para con-
tetido nacional. Também podemos destacar o papel fun-
damental que os festivais e mostras de cinema possuem,
servindo de janela para exibicdo de muitos produtores. A
TVU precisa criar um modelo de negbcio que inclua esses
segmentos, além de repensar o espaco do Video On De-
mand, que cresceu significativamente apds a pandemia de
COVID-19, trazendo novos desafios para o setor, mas tam-
bém construindo um espaco de possibilidades, podendo a
TV Universitaria como mediadora dos interesses e porque
ndo a programadora. Ha4 um futuro em nossa porta, deve-
MOS NOS mover.

CONSIDERAGCOESFINAIS

Obter éxito néo significa o fim de uma jornada, neste caso,
o cinema nacional de modo geral ainda precisa crescer em
niveis de espaco e sem o apoio dos governos ainda nao é
possivel enxergar nossas producdes tomando seu devido
lugar nos meios tradicionais de comunicagédo. Além de
um grande circuito de festivais de cinema, sdo necessarios
mais espago com incentivo para exibicdo para producdo
independente, mesmo que tenhamos recursos gratuitos
como o YouTube e outros sites, isso ndo permite que alcan-
cemos o publico brasileiro para conhecer o que esté sendo
produzido no pafs.

A abrangéncia da televisdo brasileira em todo territério
nacional pode ser também uma solucdo para um maior al-
cance de ptiblico, basta utilizar os preceitos da Lei 12.485,
conhecido como a lei da TV paga, que estabeleceu uma
cota fixa de contetido audiovisual independente semanal
em suas grades, abrindo um caminho para o didlogo entre
os pequenos produtores e geracdo de méo de obra.

Sao necessarias acdes conjuntas entre as associacoes
de cinema, os festivais e as emissoras de televisdo uni-
versitaria para estabelecer convénios com o intuito de



exibir e promover a exibicdo correta e prestigiosa do
cinema brasileiro. Leis de incentivo, respeito a cota de
telas e o cumprimento da lei da TV paga sdo respostas
da sociedade organizada, exigindo mais bens culturais
nacionais em nossas telas. Talvez o novo desafio seja
criar uma rede de contetido nos servicos de streaming
no Brasil. Também precisamos de 6rgaos que fiscali-
zem a prestacdo desse servico. Ainda em discussdo na
camara dos deputados, hd um projeto de lei que deter-
mina a cota de telas de forma permanente, obrigando
as empresas dos parques exibidores o encargo de exibir
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filmes nacionais em salas comerciais, de modo que
seja ao longo do ano.

No caso das TVs e WEBTVs universitarias, a criacdo de
um acordo com os festivais de cinema disponibilizando a
exibicdo da programacao na televisdo. As produgoes reali-
zadas com financiamento ptiblico poderiam ser acessiveis
gratuitamente para sua execucdo em todos os espacos de
comunicacao publica. O servico de comunicac¢ao prestado
pelas TVUs para a sociedade somatizam a necessidade de
lapidarmos a identidade cultural deste pais.
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RESUMO

A Televisdo Universitéria é fonte de divulgacdo da ciéncia e da constru¢do do conhecimento. Este trabalho evidencia o po-
tencial da Televisao Universitaria também como ferramenta para a Educacdo Midiética. O avanco das tecnologias de infor-
macao, que, consequentemente, desencadeiam fendmenos como as fake news, fomentam a necessidade de ensinar a popu-
lacdo aler, escrever e compartilhar contetido midiatico de maneira consciente e critica. Dessa forma, o objetivo deste artigo
é relacionar a Televisdo Universitaria com a Educacao Midiatica por meio de uma revisao bibliogréfica da literatura para a
identificacdo dos pontos em comum e de sinergia entre as areas. A pesquisa adotou uma abordagem exploratoria e bibliogra-
fica e a analise dos materiais coletados permitiu identificar aspectos relevantes e contribuir para a compreensao das relacoes
entre essas areas.

PALAVRAS-CHAVE: TVUs; EDUCACAO; MIDIAS
ABSTRACT

University Television is a source of science dissemination and knowledge construction. This work highlights the potential
of University Television also as a tool for Media Education. The advancement of information technologies, which, conse-
quently, trigger phenomena such as fake news, encourage the need to teach the population to read, write and share media
content in a conscious and critical way. Thus, the objective of this article is to relate University Television with Media Educa-
tion through a bibliographical review of the literature to identify common points and synergy between the areas.

KEYWORDS: TVUS; EDUCATION; MEDIA
INTRODUCAO desperta-se para o uso de um veiculo de comunicacdo com
grande potencial mididtico, mas ainda pouco explorado
pelo piblico, que é a Televisdo Universitaria. A Televisao

Universitaria, além de contribuir com a formacao dos es-
tudantes de comunicagio social, é um veiculo de comuni-

aceleracdo do cotidiano motivada
pela interconectividade e a percep-
¢do, cada vez maior, de uma escassez
de tempo, condicionam a contem-
poraneidade a uma espécie de impa-
ciéncia e busca constante por infor-

cacdo institucional das universidades. Nao é atrelada a fins
econOmicos e tende a comportar producdes experimentais
e que destoam dos formatos tradicionais da grande midia.

macoes e contetido imediato. Nem sempre, movido pelo
impulso da instantaneidade, o que se consome no espaco
midiatico é adequado e condiz com a realidade. Nas pagi-
nas de busca na internet e nas redes sociais digitais hd uma
avalanche de informacgoes que impossibilita, muitas vezes,
uma escolha certeira do melhor contetido a ser acessado.
Nesse contexto, a educacio midiatica torna-se uma pauta
urgente na sociedade contemporanea.

Ao pensar em maneiras de disseminar, cada vez mais, a
educacdo para midias em diferentes plataformas de acesso,

Diante de tais caracteristicas, relacionar as TVs universita-
rias com as pautas da Educac@o Midiatica é o objetivo deste
artigo. Para isto, iremos destacar a importancia da Televi-
sdo Universitaria desde a sua origem, com finalidade educa-
tiva, até a sua caracteristica mais atual, como divulgadora
do ensino, da pesquisa e da extensao universitaria.

Magalhaes (2017) aborda a TV universitaria como uma
ferramenta importante de divulgacdo do conhecimento
cientifico, da cultura, de assuntos que estdo sempre a
margem das discussdes mididticas e de pautas que con-

1 Este trabalho compde o primeiro capitulo do projeto de dissertagao, que sera apresentado ao Mestrado em Ensino de Humanidades e Linguagens, da Universidade Franciscana (UFN), de
Santa Maria, RS.
2 Jornalista, coordenadora da UFN TV, canal universitdrio da UFN, de Santa Maria, RS. Mestranda em Ensino de Humanidades e Linguagens da Universidade Franciscana - UFN. E-mail bruna-

taschetto@gmail.com

3 Doutora em Comunicagdo Mididtica pela Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), professora do curso de Publicidade e Propaganda e do Mestrado em Ensino de Humanidades e Linguagens

da Universidade Franciscana - UFN. E-mail: taisghisleni@yahoo.com.br
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templem as minorias, ji que a emissora universitaria ndo
esta atrelada a interesses que possam promover algum
tipo de censura. A TV universitaria também apresenta
potencial e abertura para criar formatos comunicacio-
nais e novas perspectivas audiovisuais (LELIS, 2017),
mas nao é comumente relacionada a Educacao Midiatica.
Nao se tem grande aparato teérico que a conduza como
forte ferramenta nessa construcdo pelo uso adequado
das midias, por isso a importancia de pensar a TV Uni-
versitaria sob uma perspectiva educadora e formativa da
populacdo imersa em um volume gigante de informacoes
todos os dias em diferentes meios midiaticos.

O presente artigo também vai apresentar a importancia e
a urgéncia da Educacdo Midiatica na sociedade contem-
porénea, visto que vivemos hoje em uma era de desinfor-
macao e de noticias falsas. Nossa metodologia sera uma
revisdo bibliografica (MICHEL, 2015) sobre os estudos
que regem a histéria (MELO, 1993) e o papel das emissoras
universitdrias no Brasil (MAGALHAES, 2017) e a impor-
tdncia da implantacdo e disseminacio da Educacdo Midi-
atica (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020) para a leitura,
a escrita e a participacdo responsavel, reflexiva e critica
das midias (WILSON et. al., 2013). A importancia deste
trabalho esta na compreensao sobre o potencial da Tele-
visdo Universitdria como uma ferramenta poderosa para a
promocao da Educagédo Midiatica, visando capacitar os in-
dividuos a se tornarem consumidores de midia conscientes
e criticos em meio a era da desinformagao.

AURGENCIADAEDUCAGAO MIDIATICA

Muito além do que estar conectada, a sociedade quer hoje
fazer parte ativamente das redes sociais e digitais, onde
estdo também os veiculos de comunicacao, politicos, seus
artistas preferidos, cientistas e as autoridades de pratica-
mente todos os segmentos que possamos imaginar. “Um
elemento fundamental nos esforcos rumo a uma sociedade
alfabetizada em midia e informacdo é a educagdo midia-
tica” (WILSON et. al., 2013, p. 40). Isso porque as pessoas
ndo s6 querem informacao rapida e facil sobre seus as-
suntos de interesse, mas também se sentem no direito de
compartilhar e, sobretudo, produzir contetido com suas
impressoes, opinides e ideias. Tal comportamento poderia
ser muito bem normalizado e aplaudido, ja que hd muito
tempo fala-se da importancia de um ptblico ativo e nio

passivo diante dos fatos do mundo (CASTELLS, 2003), mas
o entrave nesse comportamento sugerido aqui, é a falta de
conhecimento, responsabilidade e consciéncia cidada da
maioria da populacdo para exercer tal prética.

A expansao do universo comunicacional deveria ter
sido acompanhada com o avanco da educacdo para as
midias a fim de garantir uma atuacao critica, consciente
e efetiva da sociedade, para que esta possa exercer sua
liberdade de expressdo, que é garantida em lei, de ma-
neira responsavel e cidada. No Guia da Educacao Midi-
atica produzido por Ferrari, Machado e Ochs, as autoras
destacam que na sociedade hiperconectada “ser educado
midiaticamente é um pré-requisito para a cidadania e
participacdo na sociedade” (2020, p.23).

Nao é porque as criancas praticamente ja nascam domi-
nando o manuseio da tecnologia e pouco precisem de
alguém para lhes ensinar a interagir com as midias, que
as consideramos autossuficientes no ambiente midiatico.
A relacdo das geracdes pés anos 1980, que cresceu em
contato direto com a tecnologia e com as midias, é ainda
mais perigosa, pois o costume e a proximidade podem con-
tribuir para a impulsividade e inconsequéncia na atuacéo,
principalmente, nas redes sociais. Mas o que é ser educado
midiaticamente? Primeiro € preciso entender a distin¢do
entre saber usar as tecnologias de informagéo e comunica-
¢do e saber qual uso dar para tais ferramentas. Para Ferra-
ri, Machado e Ochs (2020), o primeiro conceito significa
letramento ou alfabetizacéo digital, a segunda explicacdo
dé conta da Educacao Midiéatica.

O letramento digital requer competéncias para encontrar,
selecionar e usar novas ferramentas e aplicativos a medida
que as necessidades vao surgindo. J& a Educacdo Midiatica
é um conceito mais afinado com a reflexdo e com as respon-
sabilidades e oportunidades decorrentes das mensagens que
recebemos e produzimos (FERRARI; MACHADO; OCHS,
2020, p. 30). Resumindo, o letramento digital concentra-se
nas habilidades técnicas e no uso das tecnologias digitais,
enquanto a Educa¢io Midiatica abrange um conjunto mais
amplo de habilidades, incluindo o letramento digital, mas
também envolvendo uma compreensao critica dos meios de
comunicacao e a capacidade de participar de forma respon-
sével e consciente na sociedade midiatica atual.

4 0 conceito de cidadao digital refere-se a ideia de que os individuos devem possuir habilidades, competéncias e responsabilidades relacionadas ao uso ético, sequro e responsavel das

tecnologias digitais. (RUSHKOFF, 2012).



A curadoria das informacg6es que outrora era exclusiva
dos veiculos de comunicac¢éo, na sociedade conectada ja
é dever de cada um, e hoje em dia, saber escolher o que
consumir, distinguir verdade de mentira, avaliar contexto
e intencionalidade estdo entre as expertises da Educacao
Midiética. Tais habilidades tém a capacidade de transfor-
mar o mero usudrio da rede, em cidadéo digital® . E nesse
sentido que Jenkins (2008), discute a importéncia de de-
senvolver habilidades de participacédo e engajamento na
cultura digital. Ele enfatiza a necessidade de os individuos
se tornarem cidad3os ativos na sociedade midiatica, capa-
zes de se envolver de forma critica e criativa com a produ-
cdo e disseminacéo de contetido digital.

Por sua vez, a auséncia de Educacao Midiatica pode ser
mais uma forma de exclusao social imposta a sociedade,
uma vez que as consequéncias das informacoes falsas, do
cyberbullying e dos discursos de 6dio podem ser avassalado-
ras. Cabe aqui conceituarmos o que sdo as informacdes fal-
sas ou fake news, termo amplamente difundido atualmente.
Fake news refere-se a contetidos que propositalmente foram
criados para serem falsos. Possuem a intenc¢ao de enganar e
para isso imitam, muitas vezes, a aparéncia de um veiculo
de comunicacdo tradicional, justamente para confundir
o leitor, ouvinte e espectador que ja tomou aquele conte-
tGdo como veridico a partir da plataforma onde julga que
ele esteja presente. As fake news estdo presente em uma
redoma maior chamada de desinformac@o, que é o termo
amplamente utilizado para “qualquer tipo de contetido fal-
so, impreciso, tendencioso, distorcido ou fora do contexto,
criado de forma intencional ou ndo”, como explicam Ferra-
ri, Machado e Ochs (2020, p. 47).

Por isso, uma das primeiras habilidades exploradas no
contato com o contetido comunicativo é saber sobre a con-
fiabilidade dele. Quem criou tal mensagem, hé evidéncias
sobre o que esta sendo comunicado, o que a mensagem
quer, qual é o contexto temporal e qual o impacto positivo
ou negativo da mensagem sao perguntas imprescindiveis
a se fazer para a andlise da informacdo, seja ela verbal ou
nio verbal. Essa tarefa, outrora, era exclusivamente dos
jornalistas, mas como o acesso disruptivo de muitos a pro-
ducao de contetido, precisa ser seguido por todos. Embora,
em um primeiro momento, a profissdo de jornalista possa
ter se sentido ameacada, hoje sabe-se que talvez esteja no
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seu momento mais importante, visto que a desinformacao
tem no jornalismo profissional seu maior combatente.

Wilson et. al. (2013, p. 16) chamam a atencdo para o fato
de que o artigo 19 da Declaragdo Universal dos Direitos
Humanos estabelece que “Todo ser humano tem direito
a liberdade de opinido e expressao; este direito inclui a
liberdade de opinar livremente e de procurar, receber
e transmitir informacoes e ideias por quaisquer meios,
independentemente de fronteiras”. E por este motivo a
alfabetizacdo mididtica e informacional (AMI) é muito
importante pois capacita os individuos com as habilidades
essenciais para procurar e aproveitar completamente os
privilégios inerentes a esse direito humano essencial.

As plataformas de comunicac@o e outras tecnologias de in-
formacdo e comunicagdo (TICs) tém um efeito significativo
na aprendizagem em curso, portanto, é crucial que os indi-
viduos possuam uma compreensdo fundamental das fun-
cOes da midia e de outras fontes de informac&o, bem como
de como acessé-las. As midias e outros provedores de infor-
macao, como bibliotecas, arquivos e internet, sdo ampla-
mente reconhecidos como ferramentas essenciais para au-
xiliar os cidaddos a tomarem decisdes bem informadas. Sao
também os meios pelos quais as sociedades aprendem sobre
elas mesmas, mantém discursos piblicos e constroem um
sentido de comunidade (WILSON et.al. 2013, p.16). Nesse
contexto, a Educacdo Mididtica surge como uma forma de
capacitar criangas e jovens a aprender fora dos ambientes
formais da escola e a utilizar as midias para complementar e
disseminar o conhecimento em ambientes informais de en-
sino. “A Educac@o Midiética ndo é uma disciplina para ensi-
nar, mas um jeito diferente de ensinar todas as disciplinas”
(FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020, p. 61).

Para a difusdo da Educacdo Midiética, Ferrari, Machado e
Ochs criaram a figura 1 e destacam os trés eixos que englo-
bam as habilidades descritas pelo programa EducaMidia®:
ler, escrever e participar. So preceitos basicos para o pleno
entendimento, reflexdo e replicacdo do contetido comuni-
cativo. As autoras apresentam essas habilidades em formato
de mandala, onde cada um desses verbos abrange objetivos
especificos aos interlocutores.

5 Programa do Instituto Palavra Aberta , com apoio do Google.org, que objetiva promover a educagao midiatica para o exercicio da cidadania no século 21(FERRARI; MACHADO;

0CHS, 2020, p.56).
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(FERRARI; MACHADO E OCHS,2020).

Saber ler o contetido ao qual estamos expostos € o primei-
ro passo, essa habilidade engloba o letramento da infor-
macao, que é o dominio dos sites de busca, avaliacdo da
qualidade e propésito da informacéo, checagem e respei-
to a propriedade intelectual. A leitura também envolve a
analise critica da midia, que consiste na reflexao sobre o
papel da midia na sociedade, a liberdade de expressdo e a
fuséo entre autor e consumidor de informacao.

A habilidade de escrita compreende a autoexpressao e a
fluéncia digital. O uso adequado das ferramentas de cada
midia, a andlise da vantagem e desvantagem de cada esco-
lha e a reflexdo sobre elas coincidem com a adaptacao de
novas ferramentas e ao trabalho colaborativo. O desenvol-
vimento da habilidade de escrita na era digital implica ndo
apenas na fluéncia digital, mas também na compreensdo
das nuances de cada midia, na analise critica das escolhas
e na capacidade de adaptacdo as novas ferramentas e ao
trabalho colaborativo. Essas habilidades sdo essenciais
para uma escrita eficaz e significativa em um contexto mi-
diatico cada vez mais diversificado e dindmico.

Participar com as habilidades da Educacao Midiética diz
respeito a “interacdo com os outros de forma segura, res-
ponsével e consciente” (FERRARI; MACHADO E OCHS,
2020, p. 61). Nesse sentido ganha destaque o combate
a desinformacé@o, ao bullying e ao discurso de 6dio. A

participacdo civica fica evidente no uso de noticias jor-

nalisticas, documentérios e engajamento em campanhas
de utilidade publica. O uso de noticias jornalisticas, do-
cumentarios e participacdo em campanhas de utilidade
ptblica permite que os individuos se engajem ativamente
em questdes sociais, politicas e culturais. Ao utilizar essas
formas de midia, os cidadaos digitais podem se informar,
ampliar sua compreensido do mundo e contribuir para a
conscientizacdo e a transformacao social.

Desde a invencdo da imprensa, a midia tem sido usada
como um instrumento de educacdo. Os veiculos de co-
municac¢do disseminam o conhecimento e permitem que
as pessoas aprendam novas habilidades. A midia é usada
para a educagéo informal, porque é um meio das pessoas
aprenderem novos conceitos fora do ambiente de sala de
aula que fard a diferenca no seu cotidiano.

Para Santos (2013, p. 18), a escola nédo pode ser a tinica pro-
tagonista do ensino critico do mundo. “Nao podemos deixar
de discutir o papel da midia, em especial a televisao e a
internet, para a formagao de um cidadao critico do mundo,
pois é sabido que exercem grande influéncia na formacao
das criancas e jovens”. Ela defende o uso efetivo da midia
em sala de aula e ndo, apenas, como um apoio aos estudos.
Mais do que utilizar as novas tecnologias, cabe a escola usar
de uma abordagem social e cultural dos meios de comunica-
cdo para formagao de um leitor critico do mundo. A midia
ndo pode ser apenas suporte e aparato, deve ser explorada
quanto narrativa e posicionamento para uma leitura cultu-
ral, econdmica e politica da sociedade.

Cabe ressaltar que nao foi com o surgimento dos meios
de comunicacio e, mais recentemente, da internet que as
discussodes sobre um ensino informal emergiram. Carbo-
nell (2016) abre as discussoes de autores contemporineos
sobre educacao em “Pedagogias do Século XXI”, livro que
traz conceituacoes e inovacdes sobre as praticas pedagogi-
cas que norteiam as relacoes educativas, contextualizando
a educacdo que a crianca adquire na familia, na rua, na
sua relacdo com outras instancias. Carbonell apresenta
as ideias de como o meio, o habitat natural da crianca,
é seu maior educador, e de como a intervencdo adulta e
das instituicGes alteram a ordem natural do processo. A
sociedade da informacdo e comunicacdo multiplicou as
oportunidades de ensino fora da instituicdo escolar, como
explica Carbonell (2016, p.10), “todos somos professores
e aprendizes ao mesmo tempo, e se descanoniza o papel
protagonista do especialista”.



E preciso conhecimento para fazer as melhores escolhas
no ambiente mididtico cheio de caminhos duvidosos e
armadilhas. Isso significa que os alunos podem acessar
contetidos educacionais que ndo estdo presentes em seus
livros didéticos ou em material de aula, dando-lhes a opor-
tunidade de expandir seus conhecimentos. Além disso, os
alunos podem desenvolver melhor a sua pesquisa, aborda-
gem critica e criatividade, tornando a sua educacdo mais
interessante e envolvente.

MIDIAS NAEDUCAGCAO EEDUCACAO PARAAS MIDIAS

Uma sociedade cada vez mais conectada pelas plataformas
digitais, que s@o movidas pela instantaneidade e capaci-
dade infinita de armazenamento de informacdes, pode se
tornar refém do meio ou protagonista dele. Tudo vai de-
pender da forma como esté preparada para lidar com o uso
dessa cultura digital em ascensao.

A apropriacdo, o armazenamento, a construcao e a repro-
dugéo de forma arbitraria do contetido midiatico podem
levar a cendrios altamente perigosos aos relacionamentos
humanos. A desinformacéo e o fendmeno das fake news
fragilizam e desestabilizam sociedades. Assim, como a
midia contribui para a democratizacdo da informacao,
perpetuacdo do conhecimento e conexdes mundiais, seu
mau uso, pode ocasionar sérios problemas. A internet per-
mite a comunicacdo de muitos com muitos (CASTELLS,
2003), por isso potencializou tais fendmenos a patamares
inimagindveis e, agora, corre-se contra o tempo para dis-
ciplinar, educar e punir as praticas criminosas de dissemi-
nacdo de contetidos falsos.

Diante dessa comunica¢do de muitos para muitos, a midia
faz-se vigilante dos contetidos disseminados na internet.
Castells (2003, p.159), ao analisar o contexto politico e as
possibilidades de divulgacdo midiatica, reforca que “por
causa da rapidez da difusdo de noticias pela internet, a
midia tem de ficar de sobreaviso, e a reagir a esses rumo-
res, avalia-los, e decidir como noticid-los — ndo pode mais
descarté-los”. E a internet moldando comportamentos e
ditando novas reconfiguracoes da sociedade. Nesse cena-
rio em constante transformacao, torna-se essencial fortale-
cer a educacdo midiatica como um instrumento vital para
capacitar os individuos a navegarem de forma segura e cri-
tica em meio ao fluxo de informacdes online, promovendo
uma cultura de cidadania digital responsével e consciente.

TV UNIIVERSITARIA

A educacgdo midiatica surge como uma urgéncia para
a formacdo de criancas e jovens dentro desse contexto
comunicacional que congrega texto, imagens, videos,
memes, gifs e outros formatos comunicacionais. “Ao edu-
car para o acesso qualificado as midias e para a producao
adequada de contetidos, a escola estaria desenvolvendo o
protagonismo jovem, o pensamento critico e a cidadania
plena, fortalecendo, desta forma, a democracia” (FERRA-
RI, MACHADO; OCHS, 2020, p.9).

A sociedade é exposta a uma avalanche de informacoes,
diariamente, sem filtros e sem limites, por isso é impor-
tante que as pessoas saibam ler o mundo nesse contexto
educacional. Quais veiculos de comunicacao sdo confia-
veis, em quais sites é possivel fazer determinado tipo de
pesquisa, como identificar uma informacao incompleta ou
falsa, como ler uma manchete e ter certeza da veracidade
dela, como confirmar um dado estatistico, o que fazer com
as informacoes que chegam pela caixa de e-mail, o que
é preciso fazer antes de compartilhar uma noticia, como
reproduzir determinado contetido nas redes sociais, como
formar uma opinido a partir do noticirio da televisdo.

A prépria midia desempenha um papel fundamental
de letramento digital quanto assume para si a verifica-
cao de informacdes duvidosas que circulam na rede.
Potencializando suas estratégias comunicacionais,
que lhes déo credibilidade e poder de fala, atuam para
a formacdo de uma sociedade capaz de ter um acesso
qualificado as midias, gerando significado e valorizacao
do contetido. E segundo Dias, Morais e Pieranti (2022)
diante de todas as discussdes sobre as televisdes univer-
sitarias, compreende-se e apoia-se o seu papel construti-
vo e mobilizador para promover transformacdes sociais
na atualidade. Elas sdo, portanto, uma constru¢ao social
e cultural, ao mesmo tempo fragmentada, plural e mu-
tével, respeitando a constante evolugéo tanto do indivi-
duo quanto da estrutura social contemporanea.

As TVs universitarias sdo importantes ferramentas para
promover a educacdo nas midias, pois permitem a pro-
mocao de contetidos educativos e informativos para o
publico. Além disso, elas também podem ser usadas para
ensinar aos alunos como usar as midias de forma respon-
savel e consciente, ajudando a desenvolver um senso
critico para consumir contetdos e informacoes de forma
adequada. Assim, as TVs universitdrias promovem a edu-
cacdo para as midias e a midia na educacao, tornando-se
instrumentos praticos para o ensino e o aprendizado.
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ATELEVISAO UNIVERSITARIA NO BRASIL E A INSER-
CAODAEDUCACAO MIDIATICA

A televisdo universitaria no Brasil desempenha um papel
fundamental na insercdo da Educacdo Midiatica em diver-
sos ambientes de aprendizagem. Ao aproveitar a abran-
géncia e o poder comunicativo da televisao, as institui¢oes
de ensino superior tém a oportunidade de promover a
Educacao Midiatica de forma ampla e acessivel. A histéria
da Televisao Universitaria no Brasil se entrelaca com a da
televisdo educativa, ja que foi com esse fim educacional,
que a primeira emissora de televisdo de uma instituicdo
de ensino superior foi inaugurada em 22 de novembro de
1968 (DIAS, 2016). A Universidade Federal de Pernambu-
co foi pioneira na insercdo de um canal universitario no
Brasil, que estava a época no regime politico da ditadura
militar. E é por meio de programas e projetos educativos,
que a televisdo universitaria tem a capacidade de oferecer
uma abordagem critica e reflexiva sobre os meios de co-
municacdo, desenvolvendo habilidades de acesso, analise
e producao de contetido midiético.

Os canais abertos de televisdo sdo concessdes ptblicas
conferidas as emissoras pelo governo, que detém as faixas
de transmissdo (MELO, 1993). Tal caracteristica era con-
siderada moeda politica, de acordo com Porcello (2020),
que chamou atencdo para uma ruptura nessa relacéo, a
partir da consolidacdo dos programas de pés-graduacao
em comunicacdo na metade da década de 1990. Discus-
soes, pesquisas e estudos sobre essa relacdo entre poder e
midia comecam a emergir e a fazer do telejornalismo um
lugar de referéncia para o debate democratico. A retoma-
da histérica do surgimento da televisdo, mesmo de modo
geral, nos faz entender o papel que o género televisivo tem
na sociedade e, portanto, como pensar formas de potencia-
liza-lo por meio da televisdo universitaria.

Embora detenha um potencial gigantesco para ser fonte de
informacao, conhecimento e cultura, ao longo dos anos, o
que mais despertou o interesse dos pesquisadores diante
da televisdo universitdria e os motivou a escrever sobre o
tema, foi a falta de reconhecimento das emissoras, incenti-
vo e investimento. E importante destacar que mesmo ain-
da pouco visibilizada, a televisao universitaria possui uma
trajetéria de crescimento constante, com dois momentos
de desenvolvimento bastante significativos. O primeiro
remete a criacdo da lei do Cabo (Lei 8.977), de 1995, que
obrigou as operadoras de cabo a destinarem canais as
emissoras universitarias (MAGALHAES, 2011). Aqui cabe

ressaltar, que a primeira televisdo universitaria brasileira
a exibir contetido via cabo foi a TV Campus, da Universi-
dade Federal de Santa Maria (UFSM). O segundo momento
de grande desenvolvimento para as TVs universitérias
foi entre 2009 e 2011, com o surgimento das plataformas
digitais que viabilizaram a inserc@o dos canais na midia,
que até entdo dependiam de concessdes ou transmissao via
cabo (OLIVEIRA, 2022).

Anos mais tarde, em 2017, o Brasil registrava mais de 150
canais universitarios, era considerado o pais ibero-ameri-
cano mais representativo nesse segmento (MAGALHAES,
2017). Tal representatividade foi conquistada, de acordo
com Magalhaes, pelo empreendedorismo e inovagao de
suas equipes, que mesmo com poucos aportes financeiros e
reconhecimento superaram estigmas e conseguiram man-
ter a comunicacdo audiovisual das universidades dentro
de padrdes altos de qualidade.

Uma grande incentivadora e impulsionadora das TVs
Universitarias é a Associacao Brasileira de Televisdo Uni-
versitaria, a ABTU, criada em 2000. Surgiu com o intuito
de reunir as TVUs para terem forca e atuacdo politica, para
fomentar a expansdo dos canais e promover intercdmbio
de producdes entre as emissoras. A ABTU é a responsavel
pelo Mapa 4.0 da Televisao Universitaria, documento que
retrata quantos canais universitarios existem no Brasil,
qual o perfil e a atuacdo deles no cenério nacional (MAGA-
LHAES; OLIVEIRA, 2022). Atualmente, 190 TVs Universi-
tarias compdem o cendrio audiovisual, de divulgacédo da
ciéncia, pesquisa e conhecimento, produzido nas institui-
coOes de ensino superior junto as comunidades onde estdo
inseridas. Esse niimero representa 26% a mais do que no
dltimo Mapa, publicado em 2011, que foi o terceiro de um
total de quatro levantamentos realizados pela ABTU.

Para Oliveira (2022) o crescimento exponencial deve-
-se ao advento da internet, que possibilitou a criacao
das WebTVUs, foram 115 canais atuando somente na
internet, o que retrata que as emissoras universitarias
encontraram um meio mais acessivel para se difundi-
rem, porque, conforme Oliveira, “por meio das midias
sociais, esses veiculos tém a disposicdo diversos re-
cursos técnicos para compartilhar os seus contetdos e
dialogar com a comunidade académica e a sociedade
em geral (OLIVEIRA, 2022, p.17). £ mais uma obra da
disseminac¢do de informacéo por meio da internet, da
democratizacdo da informacdo e da presumida guerra
pela atencdo e audiéncia.



A Televisao Universitaria esta verdadeiramente presen-
te no cendrio audiovisual brasileiro, como comprova
o Mapa 4.0, por isso, é necessdrio que se faca dela um
instrumento também para a consolidacdo da educacao
para a prépria midia. Além da exibi¢do de contetidos edu-
cativos sobre os mais diversos temas, a televisao universi-
taria por meio de elementos basicos do jornalismo, como
a citacdo e escolha da fonte, checagem da informacéo,
dados estatisticos e imagens, pode colaborar na difusdo
da Educacdo Mididtica. O Guia da Educacdo Midiatica
(FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020) nos direciona para
o melhor caminho instrutivo para uma leitura, escrita e
participacio responsavel e cidada das midias. A medida
que utilizamos de estratégias de representacao social
presentes na midia para dar visibilidade, legitimidade e
valorizacgdo para os temas tratados no contetido televisi-
vo, estamos corroborando para que o ptblico faca uma
leitura mais critica, responsavel e consciente da midia.

CONSIDERACOES FINAIS

Os autores discutidos no presente artigo, ressaltam a Tele-
visdo Universitdria como um meio de comunicac¢ao ainda
pouco explorado (MAGALHAES, 2017), mas com um
potencial significativo para a democratizacio da informa-
¢do, o desenvolvimento do pensamento critico e a promo-
¢do da cidadania digital. Os estudos revelam a necessidade
de maior conhecimento e reconhecimento dos programas
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RESUMO

TV UNIIVERSITARIA

O presente artigo propde uma discussao sobre a importancia e a centralidade da comunicac@o na popularizac¢ao da ciéncia,

lancando um olhar sobre a experiéncia colaborativa entre a TV UESC (Ilhéus, BA) e os parceiros do programa televisivo se-

manal ‘Univerciéncia’, produzido por mais de 40 institui¢des ptblicas do Nordeste brasileiro e exibido pela TVE BA e outros

canais de divulgacdo. O foco principal é evidenciar o papel desta iniciativa para a formacao académica dos discentes, sob a

perspectiva de concepcdes cientificas mais praxioldgicas e heterogéneas e a responsabilidade social de teméticas de interesse

publico, partindo da construcdo de sentidos processos jornalisticos. Para tanto, sdo utilizados os autores como Freire (2005,
1996), Citelli (2018), Baccega (2009), Fechine e Lima (2021), Nichols (2016) e Guzman (2017).

PALAVRAS-CHAVE: COMUNICAGAO CIENT{FICA; TV UNIVERSITARIA; FORMACAO ACADEMICA, TV UESC;

UNIVERCIENCIA.

INTRODUCAO

imperativo que vivenciamos hoje
como civiliza¢do, encontra nos apa-
ratos comunicacionais e nos com-
plexos processos de construcdo de
sentidos ideoldgicos e visdes de mun-
do que os envolvem, um dos reflexos
mais influenciadores e desafiadores no cotidiano social.
Estamos mergulhados em um emaranhado de fluxos
midiaticos - sejam imagéticos, audiovisuais, sonoros ou
textuais - que nos bombardeiam, ininterruptamente, com
uma enxurrada de contetidos advindos das mais diversas
plataformas, dispositivos e suportes ao alcance das maos.

Essa acessibilidade exacerbada exige que urgentemente,
voltemos nossa aten¢do aos impactos, desdobramentos
e repercussdes sociais e culturais que esses meios nos im-
poem. Pensar e saber manusear os intrincados processos de
construcdo criativa desses meios, mais do que uma imersao
neste complexo campo de interlocucdo de conhecimentos,
é uma necessidade para saber transitar, filtrar e articular
novas possibilidades de arquiteturas comunicacionais,
centradas na abertura de espacos para narrativas contra-he-
gemonicas, dialdgicas e democréticas, dando visibilidade a
segmentos marginalizados e minoritarios socialmente.

Este desafio aparece, sobretudo, quando se pensa a inter-
face Comunicacao e Educacéo, no sentido de conceber os
media, mais do que componentes informativos e de entre-
tenimento, mas, intrinsecamente, como instancias forma-
doras dos sujeitos sociais. Instancias estas agenciadoras de

1 Trabalho originalmente apresentado no GP Comunicagéo e Educacao, XXI Encontro dos Grupos de Pesquisas em Comunicagao, evento componente do 452 Congresso Brasileiro de Ciéncias

da Comunicagao, em setembro de 2022.

concepgoes, percepcoes, atravessamentos e representacoes
sobre a vida e a realidade. Essa inter-relacdo precisa ser
pensada como uma tendéncia voltada para construcio de
consciéncia critica e cidadd, em que haja democracia e dia-
logicidade nos processos de aprendizagem (MORA, 2017).

Novos atores surgem na producéo de sentidos e se tornam
importantes agentes disseminadores de elaboracdes e re-
presentacoes proprias do mundo que os cerca, através de
uma participacao significativa na disseminacdo de men-
sagens e culturas, a partir do uso das tecnologias digitais
(CITELLI, 2018). Sob esta perspectiva, Gutiérrez, Rogel e
Alvarado (2014) destacam a necessidade de responder re-
flexivamente a esta nova sociedade e encara-la como uma
exigéncia que todos os cidaddos devem considerar, nas
quais a presenca da midia em um nivel social é sensivel.

Para dar conta desta nova tendéncia, a perspectiva pedagé-
gica da comunicacdo precisa estar atenta para centrar forcas
em proposicoes formativas que viabilizem possibilidades
amplas e reais de mediacdo, articulacdo, gestdo e viabiliza-
cdo de propostas criativas e dialgicas dos usos dos meios
comunicativos centradas nos educandos e no interesse ptibli-
co. Este ramo tedrico é extremamente relevante e necessario
para a compreensao das dindmicas que envolvem os meios
comunicativos em suas estratégias pedagdgicas de constru-
cdo de sentidos e formacao dos sujeitos na sociedade.

Baccega (2009), ha décadas, discute esta perspectiva
pedagégica da Comunicacdo quanto ao posicionamento
consciente dos sujeitos em relacdo as representacées midi-
aticas do real, na interlocucdo de informacoes, producao e
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influéncia no consumo e no mundo do trabalho. Por isso,
é de suma importancia priorizar acdes que visem fomen-
tar discussoes e debates sobre a apropriacdo dos meios
pelos individuos, principalmente o piblico jovem, para,
de fato, alcancar resultados transformadores com vistas a
consciéncia cidada e melhoria da qualidade de vida desses
aprendentes, tanto nos espac¢os formais de ensino, como
nas instituicoes de ensino superior, quanto em diversas
instancias de convivio social.

E uma tarefa que exige dindmicas individuais e coletivas
complexas e permanentes, processadas ndo linearmente,
em diferentes niveis de percepcéo e semelhanca de in-
formacgodes e valores. Assim, buscar elaborar iniciativas
que abram espacos para estas discussoes e experiéncias
torna-se urgente e prioritario, tendo em vista os impac-
tos causados pela influéncia midiatica na percepcao de
mundo e de realidade junto aos diversos segmentos da
juventude na sociedade atual.

EM BUSCA DE PARCERIAS PARA DIFUSAO DA CIENCIA
NATV UNIVERSITARIA

Um dos pilares das TVs ptiblicas e universitarias é o com-
promisso com a qualidade e liberdade editorial. Tendo em
vista que boa parte do contetido veiculado em TVs abertas
no Brasil pauta conversas online e offline, entretém, infor-
mam e mobilizam a sociedade, é salutar lembrar a centra-
lidade da comunicacao cientifica democratica e acessivel
num pais em que poucas pessoas tém acesso a educacdo
critica formativa. Estamos vivendo um momento histérico
de grande relevancia sobre este tema, tendo em vista as
guerras narrativas, desinformacées, fake news que toma-
ram corpo nas redes sociais e foram, algumas vezes, repli-
cadas em TVs e canais independentes no Youtube durante
apandemia da COVID-19 desde o ano de 2020.

Um ponto relevante a se destacar no contexto contem-
pordneo é o crescimento de correntes negacionistas
contra a ciéncia endossado, em grande medida, por
discursos, préticas e gestos ptiblicos do Governo Federal
em sua politica de Estado para a Cultura, a Ciéncia e a
Educacdo. Nesse sentido se faz necessario a articulacédo
de canais comunicacionais, como um programa de TV
com veiculacdo multiplataforma dessa natureza, cen-
trados na divulgacdo cientifica de maneira objetiva e

acessivel a diversos piblicos, iniciativa advinda da mul-
tiplicidade de pesquisas produzidas nas Universidades
Piblicas do Nordeste brasileiro.

E no ano de 2020 que esta ideia ganha corpo, por iniciativa
da TV UESB (Universidade Estadual do Sudoeste da Bahia),
com o programa ‘Univerciéncia’ transformando-se, a partir
da parceria entre a TVE Bahia e universidades ptblicas es-
palhadas pelo Nordeste, em contetido colaborativo com al-
cance e repercussdo nacional, através da veiculagdo em TVs
publicas, educativas, culturais e universitarias, e nos canais
das emissoras e das universidades na Internet.

Trata-se, portanto, do primeiro programa brasileiro de
TV aberta e Internet, produzido em rede entre instituicoes
educacionais, com foco na promocao, na popularizacao e
na difusdo da ciéncia. Na Bahia, o programa vai ao ar pela
TVE aos sabados, as 14h30, com horarios alternativos as se-
gundas-feiras, as 20h, e quartas-feiras, as 7h30. A TV UESC
(Universidade Estadual de Santa), localizada em I1héus-BA,
é uma das parceiras do programa e este artigo tem a pre-
tensdo de trazer apontamentos e discussoes sobre o papel
desta parceria na formagao académica e sensibiliza¢io dos
estudantes bolsistas do curso de Comunicacao Social na TV
UESC sobre a relevancia da comunicacao cientifica.

O ‘Univerciéncia’ tem a participacdo de instituicoes de
todos os nove Estados do Nordeste. Dentre elas estdo a
Universidade Estadual de Alagoas (UNEAL), Universi-
dade Estadual de Feira de Santana (UEFS), Universida-
de Estadual do Sudoeste da Bahia (UESB), Universidade
Estadual de Santa Cruz (UESC), Universidade Federal
da Bahia (UFBA), Universidade Federal do Reconcavo
da Bahia (UFRB), Universidade Federal do Sul da Bahia
(UFSB), Universidade do Estado da Bahia (UNEB),
Universidade Estadual do Ceara (UECE), Universidade
Federal do Ceard (UFC), Universidade Estadual da Re-
gido Tocantina do Maranhao (UEMASUL), Universidade
Federal do Maranhdo (UFMA), Universidade Estadual
da Paraiba (UEPB), Universidade Federal da Paraiba
(UFPB), Universidade Federal de Pernambuco (UFPE),
Universidade de Pernambuco (UPE), Universidade Es-
tadual do Piaui (UESPI), Universidade do Estado do Rio
Grande do Norte (UERN), Universidade Federal do Rio
Grande do Norte (UFRN) e a Universidade Federal de
Sergipe (UFS), dentre outras.



Uma iniciativa de interlocucdo de conhecimento como
esta é de suma importancia para os atores envolvidos,
tendo em vista a 16gica de producdo colaborativa em rede.
Para tal, do ponto de vista metodolégico, é realizada sem-
pre uma reunido virtual semanal, todas as quintas-feiras,
com foco no planejamento, discussdo de pautas, revisao
dos programas e encaminhamentos necessarios em geral.
Héa sempre a participacdo ativa e franqueada de repre-
sentantes de todas as instituicdes de ensino envolvidas na
execucdo final do programa.

O ‘Univerciéncia’ norteia-se na democratiza¢édo, popu-
larizacéo e acessibilidade da ciéncia ao publico acadé-
mico e externo a universidade, com a intenc¢édo de dar
visibilidade as pesquisas desenvolvidas dentro dos campi
e ambientes de ensino, com a circulacdo por canais de
informacao, como as redes sociais, plataformas de com-
partilhamento de videos, streamings, TVs abertas, canais
de TV fechados. E a proposta aberta que media o dialogo
entre os pesquisadores e seus interesses, e a comunida-
de académica e externa, podendo alcancar um ptuiblico
amplo. Este ptblico é estimado em, potencialmente, mi-
lhoes de pessoas, abrangendo as zonas de alcance de cada
veiculo de comunicagéo parceiro do projeto.

Em seu bojo, ainda, adentram aspectos relevantes no
contexto comunicativo como apresentar, de forma clara
e acessivel ao grande ptiblico, temas que podem impactar
o cotidiano das pessoas. Para isso, é necessério explicar a
importéancia da pesquisa visibilizada na linguagem audio-
visual para o cidaddo comum, e como o espectador pode
compreender as complexidades do estudo em questao de
maneira assertiva e direta.

TV UESC E O UNIVERCIENCIA: A CONSTRUGAO DE
UM PROCESSO A PARTIR DAEXPERIENCIA

Surgida no ano 2004, a TV UESC é um 6rgéo suplementar
da reitoria ligada a Pré-reitoria de Extensao, criada para
viabilizar, aos estudantes do curso de Comunicacdo Social
—Rédio, TV e Internet (RTI) acesso a um modelo de projeto
voltado a experiéncia pratica e formacao profissional, tra-
balhando na construcdo independente de contetidos edu-
cativos de qualidade, com participacdo ativa dos discentes.

TV UNIIVERSITARIA

Em diversas linguagens e formatos, seus objetivos consti-
tuem-se na disseminacao de informacao e cultura para a
comunidade regional, por eixos teméticos de valorizacdo
educacional, cultural, histérica, social e de cidadania
em suas producdes, a partir do fluxo continuo do imbri-
camento entre as instancias académicas da pesquisa,
do ensino e da extensdo, servindo como um referencial
para muitos profissionais que atualmente se encontram
no mercado de trabalho tanto regional quanto nacional
(BARRETO e OLIVEIRA, 2021).

Centrando seu interesse na problematizacdo do contexto
regional com a contribuicdo para a melhoria da qualidade
de vida da comunidade de seu entorno, a TV UESC preci-
sou rever suas estratégias de producio e escoamento de
seus materiais nesses novos tempos de pandemia. O que
levou a mudancas significativas em sua rotina de produ-
¢do. Como desenvolvemos em outro momento, o processo
de adaptacéo no periodo pandémico deu-se de maneira
gradativa e ininterrupta. Foi construido um cronograma
de planejamento de producio de novos programas, par-
tindo das ideias dos estudantes participantes do projeto,
adequando-se a imposi¢ao do contexto daquele momento
vivido. Assim, o trabalho remoto passou a vigorar como
medida protetiva a saiide dos integrantes do grupo e as
midias sociais digitais, assim como as plataformas de com-
partilhamento de contetido, passaram a ser os canais de in-
terlocucdo entre o grupo. WhatsApp, e-mails, redes sociais
e reunides via teleconferéncia tornaram-se mais presentes
narotina produtiva (BARRETO e OLIVEIRA, 2021).

Nticleos pré-existentes e novos nticleos passaram a
pensar outros temas e propostas de programas, dentre
eles o ‘Univerciéncia’, o que foi facilitado com a chega-
da de novos integrantes ao projeto, advindos via bolsas
PROBEX, assim como estagiarios do programa do go-
verno do estado da Bahia, o Mais Futuro; e também es-
tudantes voluntarios do curso de Comunicacao Social
da UESC. O contetido elaborado nascia de iniciativas
dos participantes de cada nticleo produtivo, que tam-
bém viabilizam sua execugédo, e era discutido colabo-
rativamente com a coordenacdo do projeto (BARRETO
e OLIVEIRA, 2021).




Essa imersao contingencial na organizacdo do trabalho vol-
tado para espacos digitais de intercambio de conhecimento,
abriu novos horizontes produtivos para todos os envolvidos no
processo de construcdo de contetidos e possibilitou o desenvol-
vimento de novas habilidades e competéncias no grupo como
um todo. Neste sentido, a proeminéncia da presenca dessas
plataformas digitais engloba uma concepcao maior sobre seus
usos e significados, passando a ser poténcias para o fomento de
processos de ensino-aprendizagem que ultrapassam o plano
formal, estendendo-se ao informal e ndo-formal (ARGOLLO et
al, 2021).

E evidente que vivemos imersos em experiéncias
digitalizadas, e que elas precedem a pandemia provo-
cada pela Covid-19. E fato que a pandemia acelerou e
intensificou a presenca dessas experiéncias em nossas
vidas, muitas vezes nos obrigando a seguir esse caminho
como Unica saida para a sobrevivéncia. No entanto, mes-
mo antes de marc¢o de 2020 o ciberespaco ja se estendia
para além de um ambiente invisivel que favorecia a troca
deinformacodes e conectava pessoas de diferentes luga-
res do globo. A digitalizacdo nos envolve e nos permeia
em ambientes publicos, em empresas, 6rgdos governa-
mentais, seja por meio da coleta de dados sensiveis, para
executar transacdes financeiras ou para nos submeter
a experimentos de reconhecimento facial, por exemplo
(ARGOLLOetal,2021,p.6).

Desta forma, a elabora¢io de materiais para o‘Univercién-
cia” foi se constituindo a partir dos dispositivos préprios
disponiveis para os estudantes, assim como pelos pesqui-
sadores e entrevistados das matérias. Este foi um percurso
desafiador e inédito para o projeto, abrindo alternativas
de utilizacdo de dispositivos técnicos e tecnoldgicos diver-
sos, criando, por vezes também, entraves na constituicao
da proposta, ao longo do periodo de distanciamento social
vivido ao longo dos anos de 2020 e 2021.

A TV UESC ¢€ integrante do Univerciéncia desde a sua
primeira temporada, e obteve destaque em termos de
producio, ficando em terceiro lugar em termos de envio e
veiculacdo de producdes préprias. Matérias com enfoque
em diferentes areas do conhecimento, apresentando pro-
jetos de pesquisa da Universidade Estadual de Santa Cruz
e buscando construir contetidos ancorados no debate e
divulgac@o cientifica. Este passou a ser um dos ntcleos pro-
dutivos mais atuantes dentro do projeto, com elaboragao de
reportagens robustas, em formato documental.

Logo de inicio, os estudantes perceberam a responsabilidade
da proposta, pois passaram a dialogar com outras TVs univer-
sitarias parceiras do programa, o que demandava deles maior
conhecimento sobre os meandros televisivos e maior proprie-
dade nas colocacoes sobre as producoes realizadas. Nesses
espacos, inicialmente, esses educandos apresentaram-se mais
timidamente em suas primeiras reuniGes, mas foram ganhan-
do confianga e seguranca para se posicionarem como repre-
sentantes da TV UESC, interagindo mais ao longo dos meses.

Este foi um excelente exercicio de autonomia e protagonismo
para os bolsistas, visto que s@o eles os mediadores do processo
de mediacdo durante as reuniGes semanais com todas as TVS
parcerias. Em sua primeira temporada, a TV UESC contribuiu
de seis reportagens de divulgacgio de diversos projetos de pes-
quisa e extensdo existentes na instituicao. Este foi um resultado
significativo para toda a equipe envolvida no trabalho.

ONUCLEO DO UNIVERCIENCIADATV UESC: EXPERIEN-
CIASESTUDANTISNOTRABALHO COLABORATIVO

A elaboracdo de um programa telejornalistico, que traga ine-
rente a si as marcas de uma proposta educativa, perpassa sobre
repensar a concep¢ao de telejornalismo vigente na atualidade.
Fechine e Lima (2021) discutem essas novas apropria¢oes do
género telejornalistico, no sentido de torné-lo mais amplo e
compativel com as configuragGes societais na contemporanei-
dade. Assim, elas acreditam que

(...) é através do reconhecimento e entendimento do
telejornal como género televisual que poderemos
alcancar uma melhor apropriacao, dominio e desen-
voltura sobre seus usos e, dessa forma, contribuir
com um instrumento pedagdgico ligado as praticas
de referéncia e favorecer uma atuacdo mais criativa
e renovadora sobre os seus modos de producao (FE-
CHINE E LIMA, 2021, p. 14).

Para as autoras, as tendéncias expressivas do género
inserem-se nas dindmicas culturais e estdo a mercé de
constantes renovacoes e adapta(;()es, em niveis, aspectos
e velocidades diversas, no sentido de garantir sua coexis-
téncia. “Os géneros desenvolvem-se de maneira dinami-
ca e novos géneros surgem com o desmembramento de
outros, de acordo com as necessidades e as novas tecno-
logias (...) e assim se consolidam novas formas e novas
fun¢des” (FECHINE e LIMA, 2021, p. 15).



Ainda em interlocucéo sobre o consumo de géneros tele-
visuais noticiosos via multiplataforma, Clarissa Pereira
(2018) que estuda géneros e formatos nos principais sites de
noticias brasileiros, afirma que “as novas configuracoes da
sociedade e das formas pelas quais ela se comunica tem im-
pactado diretamente o jornalismo e suas praticas” (PEREI-
RA, 2018, p. 171). Ou seja, hd uma coexisténcia de formatos
tradicionais consolidados aderidos a formas diferenciadas,
a partir da fusdo de diferentes formatos técnicos e das pos-
sibilidades interativas, multi/transmidiaticas e constantes
atualizacoes funcionais de apps de redes sociais.

E sob este prisma que se ancorou toda a organizacio da equipe
da TV UESC em relagdo ao programa ‘Univerciéncia’. As es-
tratégias comecam com o levantamento de temas e pesquisas
vidveis de serem trabalhados no ambito cientifico, buscando
abarcar todas as areas do conhecimento. Neste processo, 0s
produtores voltam seu olhar para aspectos como a finalidade
da pesquisa, o problema a ser investigado, conduc@o e gestao
da investigacdo, planejamentos, avaliacoes, questionarios,
materiais de arquivo (fotos, videos, experimentos) que ajudem
naconstrucfo narrativa damatéria para o ‘Univerciéncia’. Essa
investigacdo alarga o leque de possibilidades informacionais e
narrativas para a matéria, assim como possibilita a ampliacdo
do arcabouco de conhecimento do estudante sobre as temati-
cas e inovacoes académicas.

Neste sentido, a construcdo de saberes desses estudantes en-
volvidos no ntcleo de produgao do ‘Univerciéncia’ torna-se
cada vez mais complexo e multifacetado, perfazendo uma
imersdo investigativa a partir de leituras e levantamento de
dados, informagdes atualizadas advindas das mais diversas
instituicoes que exigem maior responsabilizacdo em termos
argumentativos, informativos e levantamento de referenciais
académicos, estéticos e narrativos.

Essas aprendizagens em termos de produgio televisiva per-
passam, ap0s o levantamento dos aspectos iniciais, o contato e
aprofundamento dos dados junto aos realizadores do projeto.
Nessa relacdo com o entrevistado, que é feita diretamente pelo
estudante bolsista, ele precisa estar devidamente amparado de
informacoes para dialogar com os pesquisadores e pode com-
preender, intrinsecamente, todos os aspectos que envolvem
aquela pesquisa. A partir dessa interlocucao, ele vai construir
uma traducio mais objetiva e simplificada a ser direcionada
aos espectadores, numa narrativa que consiga ser compreendi-
da plenamente por quem assiste ao programa.

TV UNIIVERSITARIA

Este é o principal desafio para os estudantes, sejam produ-
tores ou reporteres, € o de passar a ser mediadores diretos
do conhecimento cientifico junto ao ptiblico, com proposi-
¢Oes, em boa parte das vezes, que fogem largamente ao seu
repertério cotidiano. Essa relacdo com os entrevistados,
ainda, promove no estudante um senso de responsabili-
dade e autonomia, pois ele sabe que tera que traduzir os
conhecimentos passados para o restante da equipe, assim
como apresentar seus argumentos sobre o projeto para
propor a entrada da pauta no programa, nas reunioes se-
manais de pauta com todas as outras parceiras.

Uma nova competéncia ganha corpo no processo de apren-
dizagem desse estudante, visto que é condi¢do primordial o
conhecimento amplo dos meandros académicos e organiza-
cionais para a boa compreensdo das dindmicas que envolvem
o desenvolvimento dos trabalhos de pesquisa, assim como
estar intimamente familiarizado com o contexto e realidade
do entorno universitario, para conseguir fazer as conexoes
necessdrias para construcao das narrativas ancoradas no coti-
diano regional.

Concernente a isso é perceptivel outra postura e entendimen-
to para os estudantes que fazem parte deste nticleo, em rela-
¢do aos outros niicleos da TV, pois compreendem de maneira
mais alargada, a organizagio sistematica do trabalho colabo-
rativo advindo da heterogeneidade de equipes dentre as par-
ceiras, e aprendem a trabalhar com o diverso, ficando mais
abertos a novas propostas de producéo de contetido. Mais um
aspecto advém da necessidade de cumprimento de demandas
e prazos em tempos estipulados.

Dentro do pressuposto freireano, essa concepgao intenta a
transformac@o e emancipacao dos sujeitos sociais a partir da
conscientizacao critica e cidadd, ancorada em suas vivéncias
e experiéncias no cotidiano social no qual esté inserido (FREI-
RE, 1996). £ uma concepcio que parte da praxis em um arse-
nal de iniciativas e proposi¢oes fomentadoras de discussoes
dialégicas e problematizadoras da realidade, como as que
acontece entre seus pares e parceiros, com vistas e estimular
a atuacdo auténoma, proativa e propositiva dos graduandos,
mobilizados por seus interesses e motivacoes pessoais. Neste
sentido, o bolsista poderd, de maneira dialogada e horizonta-
lizada, ser agente ativo na construcéo do seu préprio aprendi-
zado e apoiar a experiéncia de construcdo de conhecimento
de outros jovens também em formacao (FREIRE, 2005).




Depois desse amplo levantamento de dados e referenciais,
os produtores criam os textos em formato de pautas jorna-
listicas e irdo, em primeira instancia, junto aos coordenado-
res do projeto e ao restante da equipe de producao, discutir
sobre os direcionamentos e abordagens pretendidas. E aqui
também que ficam definidas as estratégias narrativas e
estéticas, com o levantamento de personagens, locacoes,
roteiro de perguntas, reservas de equipamentos, técnicos e
transportes para viabilizar a produgéo. Tudo isso é feito pe-
los estudantes ao longo da cadeia produtiva da reportagem.

Outro aspecto relevante é sobre a proposta de linguagem
dos materiais produzidos, que se aproximam mais do géne-
ro documentario, do que nos formatos tradicionais jornalis-
ticos, como a grande reportagem. Neste sentido, a busca por
um hibridismo de linguagem ganha corpo e exige de toda a
equipe mais um aprendizado significativo, que é a constru-
cdo criativa dos materiais a partir da imersado na realidade.

Para Guzmén (2017) a realidade diz respeito a um con-
junto de matérias que nos rodeiam e que temos como
reconhecimento dos sentidos. Nesta acepcao, o real estd
intrinsecamente ligado as interpretagdes tanto objetivas
quanto subjetivas. Contudo, o mais importante é a auten-
ticidade, credibilidade, a disposicdo de comunicar um
fendmeno de forma ampla abrindo espacos para reflexao.
O que é corroborado por Nichols (2016) que nos fala que
é na imersdo no real que se constroem assercoes sobre o
cotidiano que nos cerca.

E a partir dessas decisdes que eles ofertam a matéria nas
reunides de pauta semanais do ‘Univerciéncia’, nas quais
sdo decididos os encaminhamentos jornalisticos, estéticos
e conteudisticos de cada edicdo dos programas. Pela di-
versidade de modelos de gestao de cada instituicdo, nesses
encontros, os estudantes interagem com profissionais, di-
rigentes e outros graduandos para discutirem, em nome da
TVUESC, sobre o formato e os elementos que fardo parte
do episddio. L4 eles argumentam sobre a tematica e, para
isso, precisam ser conhecedores dos detalhes do processo
de producao vivido pela TV.

Nesta interlocucdo com outras universidades é possivel
vislumbrar a constituicdo de aspectos formativos dos
graduandos quanto a autonomia, iniciativa, negocia-
cdo, amplo espaco para aquisicdo de conhecimento,
competéncia argumentativa, construcao de novas

ideias, contribuicdo para a formatacao dos programas,
conhecimento técnico. Com a aprovacio da pauta, € es-
tipulado um prazo para entrega da matéria e passa-se a
fase de producdo do material, com a marcacao de entre-
vistas e captacdo de imagens de cobertura.

Nestes momentos, o bolsista terd papel crucial como faci-
litador e mediador do aprendizado do ptiblico em geral,
podendo exercitar seu protagonismo e autonomia. Apds
a execucdo desta fase, realiza-se a cadeia produtiva dos
materiais pensados coletivamente. Na continuidade do
processo produtivo, passa-se para a fase de pés-producdo
e finalizacdo do material, trabalhando com a estruturacdo
do roteiro de edicdo, decupagem, montagem, insersao de
computacado grafica, sonorizacdo e finalizacdo dos VTs,
que sdo enviados para a coordenac¢do de producdo do
Univerciéncia para entrar na grade de programacao das
edi¢Oes do programa.

TV UESC NO UNIVERCIENCIA: APROXIMACOES
COM DIVERSAS AREAS DO CONHECIMENTO
DENTRO DO CAMPUS

Sob esta organizacido metodolégica descrita até aqui,
varios materiais foram produzidos e exibidos ao longo de
2020 e 2021. Podemos citar como exemplo o VT sobre o
Observatdrio Astrondmico da UESC, criado por um proje-
to de extensdo Laboratério de Astrofisica Tedrica e Obser-
vacional (LATO) se destaca a partir dos pilares cientifico,
cultural e educativo da universidade. £ formado por pro-
fessores, monitores e colaboradores, com diferentes niveis
de participacdo, seu principal objetivo é a popularizacdo
da astronomia para a comunidade em geral, na regido Sul
da Bahia. As atividades do projeto envolvem o treinamen-
to de técnicas de observacdo astronémica para estudantes
e pesquisadores e promovem a pesquisa em educacado e
ensino de ciéncias associada ao tema de astronomia.

Outra matéria veiculada foi sobre a pesquisa que apre-
sentou a criacdo de potenciais fArmacos que possam con-
tribuir para diminuir a incidéncia do novo coronavirus.
Com o apoio da Fundac¢do de Amparo a Pesquisa da Bahia
(Fapesb), este avalia o potencial de enzimas presentes no
cacau para atuar contra as proteases presentes no corona-
virus. O projeto conta com uma colaborac@o multidiscipli-
nar de forma a contemplar uma ampla gama de conheci-
mentos especificos e metodologias a serem empregadas,
além do incentivo por parte da gestdo publica.



Mais uma iniciativa exibida no programa foi o Emofor -
projeto de extensdo multidisciplinar Emocdes a flor da
pele: aprendendo a lidar com elas. Constitui-se como
um grupo de trabalho que realiza atividades de ensino,
pesquisa e extensdo dentro e fora da UESC, visando a
formacao e educacdo emocional da comunidade acadé-
mica destinada a todos os segmentos da universidade
e entorno, através de plataformas sociais, espagos de
compartilhamento de emocdes, experiéncias e conheci-
mentos ajudando aos participantes a lidar melhor com
as emocoes consequentes da pandemia do Coronavirus.

Ainda sobre a tematica voltada para as questoes liga-
das a pandemia, foi exibido a matéria sobre a Editus
- Editora da UESC, que, com o objetivo de auxiliar na
conscientizacdo e enfrentamento da Covid-19 lancou,
em 2020 a cartilha digital “Juntos contra o Coronavi-
rus”. A cartilha foi desenvolvida com uma linguagem
fluida, lddica e objetiva, levando em consideracao o
publico infantil. O objetivo do material é auxiliar os
pais e educadores a sanar dtavidas e tranquiliza-los
durante o periodo pandémico. A cartilha é distribuida
gratuitamente, no site da editora universitdria.

Para o Dia Nacional da Consciéncia Negra, a TV UESC
enviou a reportagem sobre José Virgilio dos Santos,
conhecido como Mestre Virgilio, capoeirista que re-
cebeu o titulo de Doutor Honoris Causa. Ele é conside-
rado um dos mestres de Capoeira Angola mais antigos
ainda em atividade e o tinico na regido sul da Bahia.
Sua histéria de vida e resisténcia, suas produgoes artis-
ticas e sua importancia para a manutencao e conserva-
cdo da capoeira de Angola simbolizam a resisténcia da
cultura africana e afro-brasileira.

E no periodo de Sao Jodo de 2021 a produgéo veicula-
da foi sobre a festa, importante simbolo da cultura nor-
destina em todo o mundo. Neste VT, versou-se sobre
outra abordagem que fala dos primérdios da festa, des-
ta vez sob a influéncia da cultura indigena, sobretudo
da cultura tupi, apesar de muitos elementos serem de
tradicao europeia. Essa incorporacéo se deu por meio
da cultura mestica e foi se moldando ndo sé ao longo
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do periodo colonial, como também em épocas mais
recentes. Trata-se de concepcdes histéricas que evi-
denciam a participagdo da cultura dos povos indigenas
em manifestacdes culturais ligadas as festividades,
como elementos culindrios, coreograficos, simbolos e
referéncias histéricas diversas.

E, por fim, a producdo mais recente, desenvolvida pela
equipe fala sobre o projeto Baleias na Serra, desenvol-
vido na regido de Serra Grande, distrito da cidade de
Urucuca, no sul da Bahia. Esse projeto foi iniciado no
ano de 2013, pelo Laboratério de Ecologia Aplicada
a Conservacdo (LEAC) na UESC com o apoio adminis-
trativo do Parque Cientifico e Tecnolégico do Sul da
Bahia (PCT sul) e o apoio logistico do Mirante de Serra
Grande. As atividades do projeto consistem na obser-
vacdo, monitoramento e compartilhamento de infor-
macgoes sobre as baleias-jubarte presentes nos mares
regionais. A equipe consegue estudar, por exemplo, a
flutuacdo do ntimero de baleias, seu comportamento
ao longo da temporada reprodutiva, e seu padrao de
movimentac¢do na regido. Além disso, a iniciativa re-
aliza o compartilhamento do conhecimento cientifico
com uma linguagem popular sobre as baleias-jubarte
para a comunidade da regido sul da Bahia, e em espe-
cial, possibilitando uma interacédo entre os moradores
de Serra Grande com o projeto.

CONSIDERACOES FINAIS

Diante da complexidade e diversidade de contetdos
produzidos ao longo de trés temporadas do ‘Univerci-
éncia” pelas mais de 40 TVs universitarias parceiras,
fica claro qudo desafiador e instigante é este projeto.
No caso da TV UESC, objeto de discussdo deste arti-
go, foi possivel observar um crescimento paulatino e
dialégico do processo ensino-aprendizagem em torno
das producdes por parte de toda a equipe envolvida,
sobretudo os estudantes bolsistas e voluntarios, que se
envolvem diretamente na pesquisa dos temas, na pro-
ducao, na finalizacdo e até a aprovacao das matérias,
juntamente com as outras instituicdes vinculadas.




Trata-se de um caminho praxiolégico e de protagonis-
mo dos jovens educandos do curso de Comunicacio So-
cial - Radio, TV e Internet (RTI) da UESC que representa
repensar abordagens sobre a formacao profissional e
académica tendo em vista esses imbricamentos de per-
cepcoes, linguagens, contextos, discussoes e olhares so-
bre a ciéncia e sua imersdo na vida dos sujeitos sociais.

Entender essas dindmicas que envolvem a construcéo

cao cientifica que se abra, realmente, para a dissemi-
nacéo de conhecimentos diversos de maneira acessivel
e voltada para o interesse ptiblico, buscando valorizar
e dar visibilidade a todas as dreas do conhecimento
cientifico e seus representantes, constituindo um am-
bito da interface comunicacdo e educacédo que se con-
centre na intermediacdo amplificada e democratica de
discursos e concepcoes sobre o fazer cientifico e sobre
a ciéncia em si, em proposi¢des mais amplas, emanci-

desses saberes diversos, inerentes aos espacos de atu- patérias, participativas e cidadas dos sujeitos sociais.

acdo cientifica, perpassa por priorizar uma comunica-
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com grande satisfacdo que abordamos a relevancia das TVs Universitarias no contexto da comunicag¢éo ptblica
e na sociedade em geral. Como reitor da Universidade de Fortaleza, da Fundagdo Edson Queiroz, tenho a honra
de destacar como essas instituicdes desempenham papel fundamental na difusdo do conhecimento cientifico e
na fortificacdo da democracia.

Nossas instituicoes académicas sdo, por vocacdo, locais de encontro de culturas, ideias e perspectivas diferentes, e as TVs
Universitarias tém a missdo de capturar e compartilhar essa riqueza. Por meio de programas que exploram a diversidade ét-
nica, religiosa, cultural, social e intelectual, essas emissoras contribuem para a construcao de uma sociedade mais inclusiva,
onde cada voz e identidade sdo valorizadas.

A democracia é um principio fundamental em qualquer sociedade que busca a prosperidade e a justica. As TVs Universitarias
desempenham papel crucial na promocao da democracia ao propiciar ambiente vocacionado ao debate ptiblico e o livre flu-
xo de informacdes. Elas servem como plataformas independentes, onde diferentes opinides podem ser expressas e debatidas
de maneira construtiva. Por meio de programas que abordam questoes politicas, sociais e civicas, essas emissoras ajudam a
formar cidadaos, capacitando-os a tomar decisoes e a participar ativamente no processo democratico.

A ciéncia é a base do progresso humano, e as TVs Universitarias desempenham papel crucial na dissemina¢io do conheci-
mento cientifico. Elas fornecem uma janela para o mundo da pesquisa e da inovacao, tornando a ciéncia acessivel ao ptiblico
em geral. Por meio de documentarios, entrevistas com cientistas e programas educativos, essas emissoras ajudam a desmisti-
ficar a ciéncia, tornando-a compreensivel, acessivel e relevante para a vida cotidiana das pessoas. Além disso, elas destacam
o trabalho de nossos pesquisadores, professores e alunos, promovendo a exceléncia académica e a contribuicdo da universi-
dade para o avanco do conhecimento.

Em resumo, as TVs Universitarias desempenham papel essencial na construcio de uma sociedade cientificamente informa-
da. Por meio de nosso trabalho conjunto, podemos continuar a enriquecer a vida académica e a sociedade como um todo.

1 Reitor da Universidade de Fortaleza - Unifor
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RESUMO

O presente artigo busca analisar o uso das midias sociais pelas TVs Universitarias brasileiras como meio de aproximacao e intera-
¢do com o puiblico, bem como com o cumprimento da sua missdo. O marco teérico do presente estudo € a teoria da comunicacio
autopoiética de Niklas Luhmann. A abordagem luhmanniana sobre a improbabilidade de a comunicacao se efetivar é apresentada
como um contraponto a visdo instrumental, idilica e simplista a respeito da utilizacdo das novas midias pelas organizacoes. Os
pressupostos da Teoria dos Sistemas Sociais de Luhmann sdo expostos na busca de compreender o processo comunicativo nas rela-
¢oes do sistema com o ambiente, bem como os meios utilizados para facilitar a ocorréncia da comunicacdo. Na anélise da atuacio
das TVUs no ambiente online sdo apresentados resultados de pesquisa realizada pela UnBTV sobre o seu ptiblico.

PALAVRAS-CHAVE: TV UNIVERSITARIA, COMUNICAGAO, MiDIA SOCIAL, INTERNET, LUHMANN.

ABSTRACT

This article seeks to analyze the use of social media by brazilian University TVs as a means of approaching and interacting with
the public, as well as fulfilling their mission. The theoretical framework of the present study is Niklas Luhmann’s theory of au-
topoietic communication. The Luhmannian approach on the improbability of communication being effective is presented as a
counterpoint to the instrumental, idyllic and simplistic view regarding the use of new media by organizations. The assumptions
of Luhmann’s Theory of Social Systems are exposed in the quest to understand the communicative process in the system’s rela-
tions with the environment, as well as the means used to facilitate the occurrence of communication. In the analysis of the per-
formance of TVUs in the online environment, results of research carried out by UnBTV on its audience are presented.

KEYWORDS: UNIVERSITY TV, COMMUNICATION, SOCIAL MEDIA, INTERNET, LUHMANN.

Essa possibilidade de engajamento e influéncia ofertada
pelas novas midias tem atraido cada vez mais usuérios
em todo o mundo. Conforme o relatério das companhias
online Hootsuite e We Are Social relativo a 2022, ja
somos 4,95 bilhGes de pessoas conectadas a internet
(62,5% da populacdo mundial). Desse total, 4,62 bi-
Ihoes usam as midias sociais (58,4%). Os usuarios de
midias sociais cresceram mais de 10% no periodo de 12
meses, com 424 milhdes de novos usuarios de 2021 a
2022 (MIGLIANI, 2023).

INTRODUCAO

A expansdo da internet e os avancos
tecnolégicos desencadeiam processos
de profundas mudancas nas intera-
¢oes sociais. Com frequéncia surgem
novas tecnologias de comunicacéo,
capazes de modificar o cotidiano de
pessoas. Neste cendrio, despontam as novas midias, canais
que possibilitam interatividade e participacdo do usuério,

facilitando e acelerando a conex3o entre os grupos sociais. . . ~ .. .
As emissoras de televisdo estdo atentas & importancia de

interagir com a sua audiéncia por meio das midias sociais.
Ainda segundo o estudo, o Brasil € o terceiro pais que mais
fica online (MIGLIANI, 2023). Pesquisa da Nielsen Com-
pany revela uma mudanca no habito de ver televisdo no
Brasil: antes dependente de modelos de transmissdo aberta

O uso das midias sociais digitais faz parte de uma geragédo
de comunidades e servigos da Web 2.0, termo que designa
a capacidade maior de interatividade na internet entre os
usudrios e os desenvolvedores de contetido. Diferem-se

das midias tradicionais pela possibilidade de maior par- . ~
ou por assinatura, agora a TV conta com a versao conectada.

Além disso, 70% dos respondentes afirmaram utilizar o ce-
lular enquanto assistem a Smart TV (NIELSEN,2022).

ticipacdo da audiéncia, seja por meio do engajamento nas
discussoes, de comentérios, de produgdes ou do comparti-

lhamento de contetidos.
1 Doutor em Comunicagdo Social pela Universidade de Brasilia e jornalista da UnBTV. E-mail: ricardoborges@unb.br
2 Professor da Licenciatura em Educagdo do Campo da Faculdade UnB Planaltina, do Mestrado Profissional em Artes e do Programa de Pés-Graduagéo em Artes Cénicas e diretor da UnBTV.

E-mail: rafaellvboas@gmail.com
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Para as TVs Universitarias (TVUs), o uso das midias sociais
representa um caminho para sairem do isolamento em
que se encontram, devido a falta de financiamento. Com
as novas midias, podem transmitir sua programacao ao
vivo; aproximar-se Para as TVs Universitarias (TVUs), o
uso das midias sociais representa um caminho para sairem
do isolamento em que se encontram, devido a falta de fi-
nanciamento. Com as novas midias, podem transmitir sua
programacao ao vivo; aproximar-se do seu ptblico; divul-
gar os seus videos; receber sugestdes de pauta, entre outras
acoes que ndo demandam grandes recursos.

Este artigo busca analisar os impactos da insercédo das
TVUs nessas redes, a partir dos pressupostos da Teoria dos
Sistemas Sociais, desenvolvida por Niklas Luhmann. O
pensamento complexo e sistémico de Luhamann é apre-
sentado como alternativa a visdo instrumental e utilitaris-
ta da comunicagao.

TV UNIVERSITARIAPARAQUE?

A Televisdo Universitaria busca atuar para atingir os
fins da prépria instituicdo universitdria: a promocdo do
ensino, da pesquisa e da extensdo, bem como da cultura
e da cidadania. Para alcancgar os seus objetivos, a TV Uni-
versitaria enfrenta grandes restri¢cdes, dentre os quais a
falta de investimento, o isolamento na TV por assinatura
e alegislacdo restritiva. A criacdo e a manutencdo de uma
emissora de televisdo demanda alto custo, ainda mais se
comparada as atividades normais das Instituicoes de Ensi-
no Superior (IES), o que faz com que, em tempos de crise,
o investimento em comunicacdo e nas TVs Universitarias
seja um dos primeiros a ser cortado ou diminuido.

Portanto, o cumprimento de sua missdo de aproximar a
producdo académica da sociedade demanda que a TVU
esteja integrada com os diversos setores da instituicéo.
Ou seja, € estratégico que a emissora se volte para as
comunidades interna e externa, por exemplo, por meio
da producdo em parceria de programas ou séries com
unidades de ensino, ou grupos de pesquisa ou extens3o,
ou direcionando a cobertura jornalistica para a difusédo
de informacdes cientificas, de ensino e de extensdo que
posicionem as TVUs como relevantes nos rankings na-
cionais e internacionais, e como indispenséveis para a

sociedade da regido em que atuam, pela ampla gama de
servicos que prestam e pela qualificacdo da mao de obra
do mercado de trabalho local e regional.

O desafio é, portanto, atingir um ptblico amplo e
dialogar com a sociedade, contribuindo para formar
cidadaos criticos e participantes, a partir de uma pro-
gramacao qualificada. Sdo poucas as equipes de TVs
Universitdrias que conseguem produzir mais de 50%
do que exibem em suas grades de programacao. Desse
modo, as midias sociais apresentam-se como um meio
para essas emissoras tornarem-se mais conhecidas e
conseguirem interagir com o seu publico.

AS MIDIAS SOCIAIS ESUAS IMPLICACOES

As midias sociais digitais criam um espaco interativo,
em que os usudrios podem expressar suas opinides e
compartilhar informacdes. Conforme Recuero (2009),
as redes sociais digitais sdo um espaco para a exposicdo
e publicizacdo das comunidades digitais e dos atores
envolvidos. Essa autora identifica quatro categorias
necessarias para a compreensao das midias sociais: co-
operac¢do, competicdo e conflito; ruptura e agregacéao;
adaptacd@o e auto-organizacao; outros comportamentos
emergentes. O primeiro grupo diz respeito a atividades
humanas e sociais no ambiente online.

Ruptura e agregacdo estdo relacionadas ao agrupamento
e desagrupamento ao redor de um tema em questao nas
midias sociais, ou seja, ao processo de “clusterizacdo™ .
Um usuario pode fazer parte de varias redes ou clusters ao
mesmo tempo, o que permite acesso a diferentes contex-
tos, informacoes e ideias.

J4 a categoria adaptacdo e auto-organizacdo, proposta
por Recuero (2012), permite uma aproximacdo com
o pensamento de Luhmann. Isso porque se vincula a
Cibernética de Segunda Ordem, a qual concluiu que o
equilibrio com o meio externo é obtido também por uma
reacdo interna do proéprio sistema (MARCONDES FILHO,
2016). O principio da auto-organizac¢do serviu de emba-
samento a formulacdo do conceito de autopoiese pelo
bidlogo chileno Humberto Maturana. Diz respeito a essa
capacidade de os sistemas se autorregularem. Luhmann,

3 Nas redes sociais digitais, os clusters sdo entendidos como grupos sociais coesos, unidos a outros grupos por meio de lagos individuais de seus participantes.



por sua vez, utiliza-se da autopoiese para explicar a au-
torreferencialidade dos sistemas sociais. Esse soci6logo
alemao compreende a sociedade como um sistema auto-
poiético composto por comunicacgdes. Para ele, a comuni-
cacdo é essencial para que ocorra a evolucao dos sistemas
sociais. Afinal, trata-se de um processo de selecdes, em
que se opera a reducdo da complexidade na relacdo com
o ambiente externo (CURVELLO, 2001).

A Teoria dos Sistemas Sociais, desenvolvida por
Luhmann, abre novos horizontes para o entendimento
da comunicac¢d@o nas organizacdes sob uma perspectiva
mais dialégica e menos mecanicista, ao evidenciar a
complexidade do mundo.

O PENSAMENTO COMPLEXO E PROVOCADOR DE
NIKLAS LUHMANN

Com uma obra vasta, Niklas Luhmann é um dos pensa-
dores de maior relevo da segunda metade do século XX e
também um dos autores mais controversos do campo da
Sociologia. O aspecto mais polémico e criticado de seus
argumentos diz respeito a visdo da sociedade como sendo
formada por comunicacdes, em vez de seres humanos.
Para Luhmann, o ser humano estd no entorno da socieda-
de, ndo no centro (IZUZQUIZA, 1990). Por isso ele foi ta-
xado de anti-humanista. Entretanto, ndo se trata de dimi-
nuir a importancia do ser humano e de suas relacdes, mas
de desenvolver um arcabouco teérico capaz de abarcar a
complexidade da sociedade, sem determinismos.

Partindo do conceito de autopoiese, Luhmann entende
que o social é formado por duas categorias: sistemas e
ambiente externo. Para ele, os sistemas sdo organismos
fechados, autébnomos, com suas préprias estruturas. Na
relacdo com o meio externo, de alta complexidade, cada
sistema absorve informacdes e as processa, reduzindo
a sua complexidade. Dessa forma, ao mesmo tempo em
que reduz a complexidade exterior, o sistema reforca as
suas estruturas e aumenta a sua prépria complexidade.
Luhmann chama essa reducao da complexidade de comu-
nicacdo, formada por irritacées do meio externo e suas
absorgoes. Ou seja, cada sistema usa critérios proprios
para efetivar a absorcao de informacoes externas. Quan-
do um sistema se sobrepde a outro, ocorrem os acopla-
mentos (MARCONDES FILHO, 2016).
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Conforme Izuzquiza (1990), a comunicacao, a reflexibi-
lidade e a autorreferéncia sdo temas centrais na obra de
Luhmann. Sem comunicac¢do ndo é possivel surgir sistemas
sociais. E por meio da comunicac¢do que o sistema pode se
autocriar, realizando selecoes internas. O sistema esta sem-
pre se adaptando e se tornando mais complexo. Mas ele ape-
nas observa o mundo. Portanto, o acoplamento de um siste-
ma no outro é fundamental para a sobrevivéncia de ambos.

Para Luhmann, é por meio da selecdo dos contetidos que
o sistema evolui. Mas essa decisdo cabe ao sistema, nao
a comunicacao (MARCONDES FILHO, 2004). Esse é um
ponto chave da teoria. Para que a comunicacao se realize
sdo necessarias pelo menos duas consciéncias: Ego, trans-
missor da mensagem; e Alter, receptor. Mas a mensagem
contendo a informacdo nio pode penetrar o sistema de
Alter, apenas provoca irritacoes. Alter escolhe um signifi-
cado que a mensagem contém e cria a informacao com os
seus proprios referenciais. O resultado pode ser completa-
mente diferente do que Ego pensou.

Portanto, a comunicacao é a sintese de trés selecdes: de uma
informac@o, de um dar-a-conhecer (mensagem) e de um en-
tender a diferenca entre informacao e mensagem. Dessa for-
ma, o sistema social produz comunicacao a partir da ativi-
dade dos sistemas Ego e Alter; isso ndo é o mesmo que dizer
que Alter e Ego se comunicaram. Conforme Ciro Marcondes
(2016, p. 22), a teoria proposta por Luhmann pressupoe que
a comunicac¢ao é uma operacao exclusiva dos sistemas so-
ciais. Para ele, “seres humanos ndo podem comunicar, pois
apenas a comunicacio pode comunicar; sistemas psiquicos
produzem pensamentos, ndo comunicagao”.

Assim, chega-se a maxima luhmanniana de que a comunica-
¢do é algo improvavel. Para que a comunicacao se efetive,
Luhmann aponta que é preciso a superagéo de trés improba-
bilidades: de que o outro entenda, de chegar a mais pessoas
e de que o outro aceite, ou de que Alter aceite como suas as
selecoes propostas por Ego. Tais improbabilidades ja ndo
parecem tdo improvaveis, em tempos de hiperconexdes.
Luhmann os chama de meios de comunicagao. Para cada
improbabilidade hd um meio de comunicacao correspon-
dente: a linguagem, meio essencial de comunicagéo; os
meios de difusdo, que envolvem a escrita, a imprensa e os
meios eletronicos; e os meios de comunicacio simbolica-
mente generalizados: poder, verdade cientifica, dinheiro,




amor, arte e valores — facilitadores para que a comunicacao
flua bem em cada sistema (MARCONDES FILHO, 2004).

O alerta de Luhmann sobre a possibilidade de a comuni-
cacdo nao se efetivar questiona alguns paradigmas da co-
municag¢do organizacional, marcada por principios rigidos
(NEVES, 2005). Para Curvello (2001), essa abordagem
permite contornos de maior complexidade a comunicacao
organizacional. Ele destaca que a ideia de improbabilidade
da comunicacdo evidencia a importancia da dissencdo e que
ndo ha motivo para supor que o consenso seja mais racional.

Soares (2006), por sua vez, questiona em que medida as or-
ganizacgoOes implementam os seus planos e se seria possivel
controlar a realidade advinda da comunicacdo. Para ela,
diante das diversas improbabilidades de comunicacdo, tal
controle é uma quimera. Neves (2005, p. 43) explica que,
por meio da racionalidade, o sistema realiza operacgoes de
diferenciac@o em relagdo ao ambiente. Mas, segundo ele, o
sistema ndo consegue exercer essa racionalidade o tempo
todo, uma vez que “as operacdes de auto-observacao pos-
suem pontos cegos”. Assim, acabam incidindo influéncias
externas, que ele chama de processos sobrecomunicativos.

A comunicacao, portanto, é um processo amplo, complexo
e muitas vezes imprevisivel. As incertezas na relacdo com
os seus interlocutores sdo importantes para que a organi-
zacdo evolua. Essa no¢éo nos leva a refletir sobre o uso das
midias sociais pelas organizacées, incluindo as institui-
¢Oes universitarias e suas emissoras de televisao.

TV UNIVERSITARIA 2.0

Em um contexto de risco e oportunidades para as organi-
zacdes, enquanto sistemas autopoiéticos que buscam pre-
servar a sua identidade ao mesmo tempo em que precisam
interagir com o ambiente e outros sistemas para evoluir, as
TVs Universitarias tém buscado se aproximar do seu publi-
co. Nesse sentido, o uso das midias sociais representa uma
alternativa para superarem as suas limitacoes e cumprir a
sua missdo institucional.

Apesar dessas restricoes, as TVs Universitarias tém conse-
guido sobreviver e se manter no ar. O Gltimo mapeamento
das TVUs no Brasil (OLIVEIRA, 2022) aponta que j sio
190 TVUs no pais, em variados modelos e meios de trans-
missdo. Entretanto, elas estdo no ar com muitas dificulda-

des, devido, em grande medida, a auséncia de mecanismos
de financiamento e a falta empenho da prépria adminis-
tragéo superior da universidade.

Na ocupacao desses espagos virtuais, a TV Universitaria
leva vantagem pelas suas caracteristicas de TV labora-
torio, aberta a experimentacodes. Essas emissoras sdo
criativas e ousadas, sem serem amadoras, contrapondo-se
ao modelo hegem6nico, mas nunca o negando ou mesmo
deixando de usa-lo (MAGALHAES, 2009).

O contetido produzido por essas emissoras tem o potencial
de atender justamente ao ptblico que mais consome as
midias sociais digitais, que sdo os jovens. Mas também
pode interessar aos servidores, docentes e familiares dos
estudantes, uma vez que as universidades oferecem uma
ampla gama de pautas e temas a explorar.

Por meio das midias sociais, as TVUs podem, entre outros
recursos: veicular a sua préopria programacio ou fazer
transmissoes ao vivo, abertas a comentarios dos internau-
tas; receber criticas, sugestdes de pauta e colaboracdes
audiovisuais dos telespectadores, estimulando a parti-
cipacdo cidadao e agregando diversidade de contetdo e
linguagem televisiva.

Em uma visdo luhmanianna, verifica-se que a TV Uni-
versitdria mantém relacdes intersistémicas, por meio de
acoplamentos, e assim pode perceber a complexidade do
seu entorno e realizar selecdes de informacoes importan-
tes para a sua prépria evolucdo, enquanto sistema, e sua
adaptacdo com o ambiente. Para tanto, vale-se de proces-
sos comunicativos, tal como a interatividade possibilitada
pelas midias sociais.

O telespectador pode resistir e rejeitar as informacoes que
culturalmente ndo sdo reconhecidas por ele. Ou de acordo
com os pressupostos de Luhmann: o fato de uma informa-
cao ter sido entendida nao quer dizer que foi aceita e a co-
municacdo efetivada. As irritacées de que fala Luhmann,
como pré-requisitos para a comunicacdo, podem partir
tanto da audiéncia quanto da TVU. Essas irritacoes, a
principio, sdo apenas ruido, mas podem se converter em
comunicacio, se o sistema atribuir um sentido. Pela 6ti-
ca luhmanniana, o mundo é criado, ndo transmitido. O
contetido dos meios de comunica¢do ndo entra em nossa



consciéncia, mas é criado por ela (BERTAGNOLLI, 2009).
Portanto, nessa relacdo com os telespectadores o didlogo
deve ser a tonica, uma vez que imposicdes nao sio aceitas.

Nessa perspectiva, o desafio para as TVs Universitérias, no
uso das novas midias, é tornar a comunica¢ao com 0s usu-
arios algo mais provavel de ocorrer, em um ambiente com-
plexo, marcado por incertezas, passivel de gerar o caos no
sistema. Os pressupostos da Teoria dos Sistemas Sociais de
Luhmann colocam em xeque a visdo gerencial de controle
das informacdes e valorizam a desordem criativa. Isso nao
significa auséncia completa de planejamento e de trata-
mento das mensagens, mas estar aberto ao imprevisivel
e ao contraditdrio. No caso das TVUs, o carater de experi-
mentacdo dessas emissoras € um aspecto a ser estimulado.

Pesquisa realizada pela jornalista Cleisyane Quintino e
pela publicitaria Raissa Ferreira, integrantes da equipe da
UnBTV, traz dados sobre o perfil do ptiblico da emissora na
web que evidenciam a ascensao da internet como forma de
informacao, em especial, entre os mais jovens. A pesquisa,
do tipo survey, foi feita com levantamento entre 27 de abril
e 31 de maio de 2021, por meio do Formulario Google.
A amostra, do tipo ndo-aleatdria, recebeu 755 respostas
validas. Desse total, o maior percentual é de mulheres cis
(52,19%), de 19 a 24 anos (32,19%), estudantes (50,60%),
da classe social B (37,35%)).

Dos meios oferecidos pela UnBTV, o YouTube é o mais
citado: 18,5% dos participantes, sendo o principal publi-
co a comunidade externa (40,6%). As midias sociais da
emissora alcancam 20,94% estudantes, 12,6% servidores,
15,25% membros externos e 5,45% docentes. A emissora
na NET Brasilia atinge apenas 3,58% dos participantes,
sendo a maior parte de docentes (6,67%). Quanto aos
contetidos compartilhados pelo ptblico, os principais sdo
as reportagens que divulgam as pesquisas produzidas na
Universidade de Brasilia (UnB).

A quase totalidade dos participantes tem internet em casa
e celular préprio. A maioria assiste a televisao (92,19%)
de alguma forma, principalmente por meios de servicos de
streaming (36,42%) e TV a cabo (4,77%). O motivo mais
citado é obter informacéo, seguido de diversao.

As plataformas de streaming estdo presentes na casa de
76,56% da amostra. J4 a TV a cabo estd em quase 40% dos
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lares dos participantes, especialmente entre os docentes
(60,61%). A maioria (51,15%) usa o celular para aces-
sar os contetidos. O publico quer ver mais anélises dos
acontecimentos sob o olhar dos especialistas da casa. Os
estudantes (75,21%) e servidores (79,31) gostariam de
ver mais contetidos sobre os projetos de extensdo. J4 os
professores (74,55%) e a comunidade externa (75,44%)
tém mais interesse pelas pesquisas realizadas na UnB.

Em linhas gerais, o resultado vai ao encontro dos dados
coletados pela Pesquisa Brasileira de Midia, os quais
apontam a centralidade da TV como o principal meio que
os brasileiros usam para se informar, bem como o uso do
meio online como nova forma de informac&o. De acordo
com a pesquisa, os jovens de 16 a 24 anos sdo 0s usua-
rios mais intensos das midias sociais, gastando cerca de
6h17min didrios na internet (WIETHORN, 2022).

A questao que se coloca diante dos dados coletados
por ambas as pesquisas é: como despertar e manter a
atencao do piblico no ambiente emergente das novas
midias? E até que ponto é possivel obter resultados
numa légica empresarial nesses ambientes marcados
pela autonomia dos usudrios? Em sentido luhamnniano,
essas “irritacoes” indicam o desafio que é a comunicacao
se efetivar, mesmo com o uso de meios generalizados.
Afinal, conforme Marcondes Filho (2004), a comunica-
¢do nao se realiza no intencional, na maquiagem de nés
mesmos, de nossos produtos ou acoes.

CONSIDERAGOESFINAIS

Longe de ser substituida ou ter o seu poder diminuido
pela web, a televisdo vem ganhando mais recursos e
capacidade de penetracdo. Isso é valido tanto para as
emissoras comerciais quanto para as ptblicas. Em relacao
as TVs Universitarias brasileiras, esse processo traz a ex-
pectativa de obterem maior projecdo, reconhecimento e
insercdo junto ao seu publico.

Mas, afinal, essas emissoras tém conseguido, de fato, se
comunicar com o seu publico, formado pela comunida-
de académica e seu entorno? Até que ponto a adocéo de
estratégias e artificios advindos do marketing para o con-
vencimento e a atracio de usudrios das redes sociais digi-
tais sdo efetivas? Ou isso seria, como aponta Marcondes
Filho (2004), uma maquiagem da organizagao?




Os conceitos e as provocacdes propostos por Niklas Luhmann nos ajudam a perceber a complexidade da comunica-
¢do, permeada por inconstancia e inexatiddo. A abordagem luhmanniana nos leva, assim, a evitar solucoes faceis
e ingénuas, amparadas no uso do aparato tecnoldégico e nos permite aceitar as contradi¢cdes desse processo, em vez
de exclui-las em funcdo da ordem e da estabilidade. Afinal, é no confronto entre o organizado e o caos que a comu-
nicacéo se estabelece e avanca.

Nesse sentido, as TVs Universitdrias podem se valer de seu contetido diferenciado e de sua vocacdo para a ex-

perimentacdo e a ousadia, buscando uma comunicac¢do auténtica, de forma nédo direcionada, mais espontanea,
dialégica e interativa.
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INTRODUCAO

ste artigo propde uma reflexdo acer-

ca da prética de coproducido audio-

visual no ambiente das TVs univer-

sitarias, enquanto possibilidade de

fortalecimento dos entes envolvidos

e intercambio de contetido gerado.
Para isso, trazemos um estudo de caso da série de minido-
cumentérios Cartografia feminista, projeto indutor desta
prética entre as TVs universitarias associadas a ABTU, a
Associacdo Brasileira de TVs Universitérias, e a Red TAL,
rede de canais piiblicos e culturais da América Latina.

O conceito de coproducdo cinematografica refere-se a
colaboracdo entre dois ou mais agentes, envolvendo as-
pectos financeiros, criativos ou técnicos, com o objetivo
de produzir uma obra audiovisual. Nesse sentido, Rodrigo
Kopke Salinas explica:

A colaboracéo financeira pode vir acompanhada
de atuacédo profissional das partes para a realiza-
¢do conjunta da obra mediante a divisdo de atri-
buicdes e responsabilidades. E comum que a co-
laboracdo entre os produtores ocorra no contexto
de um acordo internacional entre paises, hipdtese
em que a obra alcancard qualificacao juridica que
Ilhe permitira ser considerada nacional de cada
qual e permitird aos coprodutores acessarem os
beneficios concedidos pelos respectivos Estados
a producdo e distribuicdo do conteudo audiovisual
doméstico. (SALINAS, 2016, p.17)

Assim, a coproducdo é vista como uma oportunidade
para impulsionar a producdo audiovisual, promover
culturas, compartilhar experiéncias e expandir o alcance
dos filmes produzidos, podendo viabilizar um destaque
internacional entre as pessoas e os paises envolvidos
(ROCHA, 2012, p. 29).

Segundo Salinas (2016, p.11) a coproducao é uma préatica
contratual recorrente na inddstria audiovisual, na qual o
financiamento compartilhado dilui os riscos dos partici-
pantes envolvidos. Segundo o autor, este tipo de pratica
colaborativa é bastante comum no cinema e, muitas vezes,
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revela-se complexa porque o coprodutor frequentemente
congrega agentes da indistria audiovisual com “interesses
econdmicos diferentes e as vezes contrapostos, dependen-
do da posicdo de cada um na cadeia econémica”.

Dentro deste rol, Salinas destaca que é importante distin-
guir entre aquelas coproducdes oficiais e as coproducoes
nao oficiais. As coprodugdes oficiais caracterizam-se por
serem amparadas por acordos bilaterais ou multilaterais.
As regras e regulamentos para as coproducdes variam de
pafs para pafs, mas geralmente envolvem acordos legais
que estabelecem o percentual de investimento, o niimero
de membros da equipe e elenco de cada pafs, e as responsa-
bilidades de cada produtor. Nesses casos, as coproducoes
audiovisuais geralmente sdo realizadas para compartilhar
orisco financeiro entre as empresas, para o aproveitamen-
to de vantagens fiscais e de financiamento de cada pais
ou regido. As coprodugdes néo oficiais, por sua vez, sdo
realizadas sem a aplicacdo desses acordos oficiais e podem
ser operacoes locais ou internacionais, mas sem a multipla
nacionalidade.

De fato, quer se trate de uma coproducéo oficial ou
nao oficial, financeira ou ndo financeira, é da esséncia
do contrato de coproducao o compartilhamento dos
riscos mediante a obrigacdo das partes conjugarem
os seus esforcos para a producdo conjunta de uma
obra audiovisual, de qualquer género e formato, e
cujos direitos autorais e receita econdmica serao
compartilhados. (SALINAS, 2016, p.115)

De modo geral, os dois tipos de coproducao, oficiais e ndo
oficiais, sdo fundamentais para expandir o alcance e o
publico dos diferentes mercados. Esses processos colabo-
rativos podem ser extremamente benéficos para todas as
partes envolvidas, permitindo que elas compartilhem ex-
periéncias culturais, conhecimentos e recursos. Ao mesmo
tempo, gera beneficios, como a viabilizacdo de um desta-
que internacional entre as pessoas e os paises envolvidos e
o resultado do produto pode se fortalecer e se tornar mais
atraente para o ptblico global.

Hadija Chalupe da Silva esclarece que préticas de copro-
ducao internacional foram facilitadas por questoes tec-
noldgicas e por novas configuracdes culturais, politicas




e econdmicas. Nesses casos, explica a autora, “Os fluxos,
a hibridizacao, a desterritorializacdo, o encurtamento
do tempo, a multiplicidade de identidades e saberes sdo
fatos contingentes do processo de coproducdo interna-
cional” (SILVA, 2014, p.265).

Salinas (2016) explica que é possivel identificar elementos
essenciais em um contrato de coproducao, entre os quais se
destacam: a divisdo das responsabilidades para a realizacao
da obra comum e o compartilhamento dos beneficios e do
controle sobre a obra audiovisual coproduzida. O autor
também menciona que os direitos autorais sobre uma obra
audiovisual resultam na divisdo de controle sobre a obra e
no compartilhamento dos resultados econdémicos.

As acoes de coproducio também norteiam as atividades de
TVs universitarias, ainda que em menor proporcdo. Desta-
camos a experiéncia recente idealizada pela TV UESB, da
Universidade Estadual do Sudoeste da Bahia, que produz o
programa UniverCiéncia, em parceria com 40 instituicoes
de ensino superior do Nordeste, hoje em sua 4* temporada
e distribuido nas grades de programacao de 25 TVs ptbli-
cas, educativas, culturais e universitarias, como o Canal
Futura, a TVE Bahiaea TV Alba‘.

A Red Tal, responsavel pela coproducdo do nosso objeto de
estudo, Cartografia Feminista, também atua enquanto rede
de articulac@o entre produtores independentes, emissoras
publicas, educativas e universitarias. De acordo com Miche-
le Dacas e Simone Maria Rocha (2015, p.173), a primeira
experiéncia de coproducao da Red TAL deu-se em 2006,
quando foi produzida a série Os Latino-americanos, realiza-
da através de uma parceria entre jovens diretores e produto-
ras independentes da regido. Porém, esta pratica tornou-se
mais forte a partir de 2010. De acordo com as autoras,

Essa estrutura reticular revela-se importante também
por fortalecer canais mais vulneraveis como Bolivia TV
que, através da adesdo a Rede, tem a oportunidade de
mostrar a cultura boliviana para outros paises da Amé-
rica Latina. Por incentivar motivacdées como as da TV
Pernambuco, qual seja, distribuir internacionalmente
conteudo sobre o seu Estado. Por encorajar objetivos
mais enddgenos, como o da TV Brasil, que seria o de
formar uma rede em nivel nacional, facilitada pela parti-
cipacdo na TAL em virtude do contato com outras TVs
do seu proprio pais. E por possibilitar que emissoras,

como a TVE do Rio Grande do Sul, forme publico para o
género documental. (DACAS, ROCHA, 2015, p.175)

COPRODUCAO AUDIOVISUAL NO AMBIENTE DAS
TVSUNIVERSITARIAS: POSSIBILIDADES E DESAFIOS

A colaboracéo entre diferentes agentes por meio de co-
producdo pode envolver compartilhamento de custos,
trabalho integrado na concepcdo ou desenvolvimento do
produto, apoio na captagao de recursos, auxilio na produ-
¢do e na distribuicao dessas produgdes. Vale lembrar que o
universo de TVs universitarias é bastante diverso, e envol-
ve a participacdo de canais com diferentes infraestruturas
e formas de financiamento de suas producoes.

A UEG TV, TV da Universidade Estadual de Goiés, carac-
teriza-se como uma TV universitéria, situada em Goié-
nia, com atuacdo integrada ao Laboratério de Pesquisas
Criativas e Inovacdo em Audiovisual, o CriaLab|UEG, e
a Radio UEG Educativa, uma web radio que transmite
seus sinais através da distribuicao de videos. O vinculo ao
Laboratério CriaLab|UEG, caracterizado pela atuagio de
professores e estudantes do curso de Cinema e Audiovisual
da mesma universidade, permite que a UEG TV seja um
espaco de formacao dos discentes e de pratica de agodes
extensionistas aos pesquisadores. Por outro lado, hd uma
pequena equipe fixa, formada por servidores técnicos e
administrativos, professores e pesquisadores do CriaLa-
b|UEG, e um ndmero maior de estagiérios, responséveis
pelarealizacdo das obras audiovisuais.

De acordo com pesquisa realizada pela ABTU, o MAPA 4.0
das TVs Universitarias, “a falta de pessoal - funcionarios e
estagiarios -, além das dificuldades financeiras, orcamenta-
rias e estruturais e da falta de equipamentos, sdo as maiores
limitacoes” enfrentadas pelas Tvs Universitarias brasileiras.
Outro problema também apontado pelo MAPA 4.0 refere-se a
escassez de investimentos e de acesso a recursos, dificultando a
manutencio da estrutura das TVs, bem como uma estrutura de
producao de contetido. A UEG TV, assim como a maioria das
TVs universitarias, também depende de recursos provenientes
do préprio orcamento da Universidade, precisando buscar
recursos através de editais, emendas parlamentares, parcerias
externas e leis de incentivo.

a maioria depende exclusivamente dos recursos
da IES e/ou de suas mantenedoras (83%). Mesmo

6 Disponivel em: http://www.uesb.br/noticias/univerciencia-estreia-4a-temporada-divulgando-pesquisas-do-nordeste-brasileiro/. Acesso em 29 jun. 2023



guando os recursos sdo provenientes do orcamento
e de recursos gerados pela TV, a maior parte advém
do orcamento. Esse pode ser considerado o maior
problema para a sobrevivéncia das emissoras univer-
sitarias, em especial daquelas que operam via cabo/
assinaturaouem TV aberta. (MAPA 4.0)

Assim, a possibilidade de realizar uma coproducao pode
garantir a uma TV universitaria a economia no desenvolvi-
mento de um produto e na consultoria em sua realizacio,
bem como o apoio no processo de distribuicdo. Por outro
lado, alguns formatos, que exijam estrutura técnica mais
robusta e sejam mais onerosos, tém suas producdes invia-
bilizadas em TVs universitarias com menos recursos.

Hoje, a UEG TV transmite seus sinais e contetido somente
por meio da internet, através do YouTube, de redes sociais
e do site, cujo dominio pertence a Universidade Estadual
de Goias, pois ainda ndo dispoe do servico de transmissao
via satélite. Seu surgimento, em 2018, se deu dentro de um
contexto de convergéncia digital apontado pelo mapea-
mento realizado pela ABTU. De acordo com essa pesquisa,
“a partir de 2011, houve um grande aumento de TVs uni-
versitarias brasileiras veiculando produg¢oes audiovisuais
apenas pela internet”. Foram contabilizadas 110 web TVs
universitarias que surgiram a partir da criacdo do YouTu-
be. Hoje, mais de 60% das TVs universitarias atuam ape-
nas no ambiente web.

Neste ambiente caracterizado pela presenca nas redes
sociais, processo de digitalizacao na produc¢éo, no armaze-
namento e na distribuicdo de contetido, podemos afirmar
que os espacos de compartilhamento de contetido e as pra-
ticas colaborativas sdo fundamentais para a manutencio
destes espacos de producdo audiovisual.

Quarenta (54%) afirmaram fazer parte de alguma rede
de intercambio nacional entre emissoras de televisdo
para a troca de conteudos, sendo as principais o Canal
Futura, a rede RITU/ABTU, a rede Prosa e o Programa
de Apoio ao Desenvolvimento do Audiovisual Brasilei-
ro - PRODAV. J& em dmbito internacional, apenas dez
(13,5%) participam de redes de intercambio, tais como
a Asociacion de las Televisiones Educativas y Culturales
lberoamericanas - ATEI e a Global Campus of Human
Rights, além de acordos com outros paises para recep-
cdoeenviode estudantes intercambistas. (MAPA 4.0)

7 Rede de compartilhamento de conteddo da ABTU, voltado para as TVs universitdrias. Através desta rede, permite-se a troca de acervo de contetdo audiovisual e garante-se a cobertura nas

grades de programacdo das TVs associadas.
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A UEG TV é associada a ABTU, utilizando a rede RITU” na
composicao de sua grade de programacdo. Também através
da ABTU sdo propostas a¢oes formativas para as TVs univer-
sitarias, espacos de debate e oportunidades de coproducio,
como Cartografia Feminista, trazida pela Red TAL.

CARTOGRAFIA FEMINISTA: UMA COPRODUGAO IN-
TERNACIONAL

Em marco de 2022, estreou, em sete paises da América La-
tina, a série de minidocumentarios Cartografia feminista.
A coproducao envolveu a participacdo da Red TAL, entida-
de que retine canais ptiblicos e culturais da América Latina
e que promoveu a articulagdo de 20 canais da Argentina,
Brasil, Colombia, Equador, México e Uruguai. O formato
foi desenvolvido pelo Canal Encuentro, canal ptblico ar-
gentino operado pelo Ministério da Educac@o. A acdo foi
lancada em marco de 2022, em razdo do Dia Internacional
da Mulher. Foram desenvolvidos 40 episédios, que tinham
como proposta discutir termos do universo feminista atra-
vés do olhar de mulheres de diferentes localidades. Foram
trazidos termos como empoderamento, sindrome de im-
postora, tarefas de cuidado, transfobia e sororidade.

A ABTU, Associacdo Brasileira de TVs Universitérias, cou-
be a tarefa de articulagdo das TVs universitarias brasilei-
ras, para que também aderissem ao projeto. Desse modo,
foi distribuida uma biblia do formato, com orientagdes
sobre durac¢do, enquadramento e movimentos de camera,
perfil das personagens, bem como orienta¢oes na escolha
dos personagens e perguntas a serem realizadas. A Red
TAL, enquanto principal articuladora entre os entes pro-
dutores, assumiu a consultoria, envio de material grafico
e trilha musical e realizou o controle dos prazos e confe-
réncia dos materiais realizados. A biblia serve, portanto,
como um importante documento para garantir unidade
estética e técnica as producoes de uma mesma série, ainda
que produzidas em diferentes circunstancias e por agentes
situados em distintos espacos territoriais. Nesse sentido,
comentam Michele Dacas e Simone Maria Rocha:

mesmo que a coprodugdo surja em torno de uma
modalidade tematica, a unidade estética é uma pre-
ocupacao e também um desafio dos canais associa-
dos, pois as televisdes possuem suas peculiaridades
e também desigualdades em seus processos produ-
tivos. A limitacdo técnica mostra-se um fator comum
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entre os canais, ainda que em maior ou menor grau
produtivo, e a necessidade de uma unidade estética
nas coproducdes o torna mais evidente, tanto pelo
aspecto da técnica quanto da cultura. (DACAS, RO-
CHA; 2015, p.176)

A UEG TV atuou como uma das coprodutoras desta série
de minidocumentarios, desenvolvendo dois episddios:
Violéncia de género® e Violéncia politica de género® . O pri-
meiro episddio, lancado no canal da UEG TV'® em junho
de 2022, trouxe como personagem a professora e fisiote-
rapeuta Cristina Lopes, que prestou um depoimento sobre
a violéncia que sofreu de um ex-companheiro e sobre seu
processo de superacdo. No segundo episddio, lancado em
dezembro de 2022, a ativista politica Marta Quintiliano
apresentou o conceito de violéncia politica de género, re-
latando as dificuldades de acesso das diferentes mulheres
ao espaco politico durante o periodo de elei¢des, como no
exercicio de seus mandatos.

Cada ente envolvido na coproducgéo ficou responséavel
pela produgéo de um pequeno niimero de episédios e teve,
como contrapartida, o direito de exibir 40 episddios rea-
lizados pelos parceiros no projeto. E importante ressaltar
que seria inviavel para a maioria dos coprodutores reali-
zar, individualmente e com recursos préprios, o niimero
total de episddios gerados através do acordo.

Figura 01: Bastidores da Produc@o dos episédios “Violén-
ciade Género” e “Violéncia politica de género”

Esta foi a primeira coproducao internacional da qual a
UEG TV participou. Poucos meses depois, em novembro
de 2022, esse canal universitario lancou quatro episédios
do Projeto Bachianas Brasileiras, por meio de uma parce-
ria realizada entre o Laboratério de Pesquisas Criativas e
Inovacgdo em Audiovisual (CriaLab | UEG) e a Escola Supe-
rior de Mtsica de Lisboa (ESML). A parceria, que resultou
o intercambio de conhecimentos e praticas para producdo
de contetido audiovisual e fonografico, deu maior dimen-
sdo e alcance aos trabalhos desenvolvidos nas instituicoes,
em ambos os paises.

Em 2023, através de uma nova parceria com a Red TAL, a
UEG TV participa de outras duas coproducoes internacionais:
o projeto multiplataforma Sonhoteca, e a série de micropro-
gramas Estamos Aqui, ambos desenvolvidos pela produtora
argentina PakaPaka e voltados ao ptblico infantil. Através da
consultoria e apoio da Red TAL no desenvolvimento dessas
producoes, a UEG TV realiza, pela primeira vez, contetidos
voltados especialmente para criancas e adolescentes. O acor-
do de coproducdo garante, portanto, que a UEG TV ingresse
nesses projetos ja com algumas vantagens: acesso a marca do
formato, com materiais gréficos, trilha musical, defini¢ao de
aspectos como tempo de durac@o, estrutura do programa e
janela de exibicdo. Também ha apoio da Red TAL na escolha
de personagens, distribuicdo do contetido para canais e emis-
soras parceiras. Em contrapartida, a UEG TV também recebe
episédios desenvolvidos por outros paises, que poderdo ser
exibidos em sua grade de programacao.

FONTE: UEGTV

8 https://www.youtube.com/watch?v=4H5DLilhs3E
9 https://www.youtube.com/watch?v=p-yA3mohMtk&t=3s

10 www.tv.ueg.br / www.youtube.com/uegtv



CONSIDERAGOESFINAIS:

Um dos aspectos mais relevantes da coproducao é a pos-
sibilidade de combinar recursos financeiros e criativos de
mais de um territério, resultando em realizacdo mais agil e
benéfica para esses respectivos paises. Essa combinacao de
recursos promove a diversidade cultural, fomenta a troca
de ideias e amplia as perspectivas narrativas, enriquecen-
do a producao audiovisual como um todo.

As relacoes estabelecidas entre a UEG TV e seus copro-
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producoes sao viabilizadas através de praticas colabo-
rativas, sem a formalizacdo de vinculos contratuais ou
acordos financeiros.

A partir deste estudo de caso, podemos afirmar que a rea-
lizacdo colaborativa de programas televisivos permite o
surgimento de novos acordos, aumenta as chances de pro-
ducdo de um contetido regional e culturalmente diverso,
promove intercAmbio de contetidos e fortalece os entes
através do aumento de janelas de exibi¢ao. Cabe destacar,
ainda, que a coproducdo permite que as obras tenham

acesso a diferentes mercados e audiéncias, aumentando
avisibilidade e a possibilidade de sucesso de um produto.

dutores caracterizam-se por aquilo que Rafael Kopke
Salinas (2016) classifica como coproducao néo oficial.
Embora haja um acordo firmado entre as partes, as co-
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TVS UNIVERSITARIAS )
E SUAS CONTRIBL{IQOES CONTRA
A DESINFORMACAO

Asnovas geracoOes preferem se informar pelas novas midias, mas apontam as tradicionais como os veiculos em que mais acreditam.
As emissoras publicas podem defender o interesse ptiblico e oferecer iniciativas que desenvolvam propostas que integrem novas
midias com a credibilidade; proponha projetos de educagao midiatica e fortalecer pesquisas que integrem a anélise das audiéncias.
Entende-se aqui emissoras ptiblicas como um “campo ptiblico”, conforme defendida no I Férum de TVs Piblicas, em 2006. A pre-
sente pesquisa de campo apresentada neste trabalho busca questionar a producéo das TVs sobre desinformacéo; avaliar grades e
informativos das principais emissoras estatais; e entrevistar alguns coordenadores de emissoras. O objetivo é apresentar os avan-
cos das TVs ptblicas brasileiras e sugerir inovagoes convergentes das novas formas de consumo com a credibilidade da tradicdo. O

paradoxo é que o nivel de credibilidade dos veiculos tradicionais continua muito superior que os veiculos novos, criando um sujei-

to que quer ver noticias num lugar que nao acredita nela, deixando de assistir onde acredita. Quem resolver esse dilema tem mais
chances de sucesso. Embora ainda timidamente, as TVs Universitarias parecem estar encontrando o caminho.
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INTRODUCAO

mundo da informacéo se depara

com um cendrio de mudancas: pes-

quisas indicam® que, especialmente

as novas geracoes, preferem se

apropriar desse mundo via as novas

midias e se informam via buscadores
como o Google, e em aplicativos como TikTok e YouTube
(LARA, 2020, MOIRA, 2022, ITS, 2022). Em contrapar-
tida, também nota-se que midias tradicionais, como
televisdo e radio, sdo os veiculos em que essas geracoes
mais acreditam, estando a internet por tltimo, sobretudo
no contexto recente pandémico? . E o caso dos programas
jornalisticos de TV, vistos como confidveis por 61% dos
entrevistados. Outros meios que, segundo o levantamen-
to, tém maior confiabilidade, sdo os jornais impressos,
com 56%, seguidos pelos programas jornalisticos de
radio (50%), e sites de noticias (38%). Ja as redes sociais
WhatsApp e Facebook chegam a 12% cada (PRADO,
2016, UFJF, 2020)° . Ou seja, temos pessoas consumindo
contetido em lugares onde ndo acreditam, enquanto dei-
xam de assistir naqueles que acreditam.

Para completar, as emissoras publicas que, a principio,
defendem o interesse piblico, embora penem por falta
de audiéncia expressiva, sdo aquelas que podem oferecer
iniciativas que:

+ desenvolvam propostas que integrem os atrativos das
novas midias digitais com a credibilidade dos meios
tradicionais sem risco de perder investimentos;

+ proponham projetos de educacdo mididtica para os
publicos de consumo de informac3o e para os produto-
res de contetdo, digital ou tradicional, combatendo o
atual maior mal do ecossistema informacional, a desin-
formacao;

+ como tal, fortalecer pesquisas que integrem a escuta e
a analise das diversas audiéncias, como pilotos de pro-
gramas convergentes e referenciais.

3 https://ajor.org.br/uso-do-tiktok-como-fonte-de-noticias-aumenta-cinco-vezes-entre-os-jovens-diz-pesquisa/ e https://ajor.org.br/uso-do-tiktok-como-fonte-de-noticias-aumenta-cinco-
vezes-entre-o0s-jovens-diz-pesquisa/

4 https://www.otempo.com.br/brasil/tvs-e-jornais-lideram-indice-de-confianca-em-informacoes-sobre-coronavirus-1.2315100.

5 Professores analisam pesquisa Datafolha sobre confianga na imprensa convencional. Juiz de Fora/MG. UFJF Noticias, 24 mr. 2020. https://www2.ufjf.br/noticias/2020/03/24/professores-ana-

lisam-pesquisa-datafolha-sobre-confianca-na-imprensa-convencional/
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Nota-se que aqui entende-se emissoras ptblicas como
um “campo publico” (FORUM, 2006, PRIOLLI JR s/d)
em que se encaixe veiculos que tenham, na sua atuacao,
o foco tinico no interesse ptblico (desenvolvimento da
cidadania, a constru¢do do conhecimento, a luta contra
a desigualdade social e pelos direitos humanos). Antes
estritamente ligado as instituicdes estatais, financiada
com orcamentos ptblicos, hoje, o campo publico inclui,
ndo somente TVE, mas TVs universitarias, comunitarias,
legislativas, fundagdes filantrépicas, entre outras (MA-
GALHAES, 2023). Concomitantemente nesse trabalho
define-se desinformacao como todo e qualquer contetido
informativo que, por meio da intencionalidade ou nao, é
capaz de distorcer a objetividade de fatos ou dados empi-
ricamente comprovados e influenciar a opinido ptblica
de maneira prética, isto é, a partir das tomadas de deci-
soes e crencas dos individuos.

A relacao entre desinformacao e os danos que ela pode
causar de maneira préatica a sociedade pode ser observada
de varias maneiras: tanto do ponto de vista microssociol6-
gico quanto macrossociolégico (PRANDO, 2021). O pri-
meiro diz respeito a danos direcionados especificamente
a uma parcela de individuos e suas relacées no cotidiano;
ja a segunda se refere a desconfianca sobre instituicoes
epistémicas e democraticas e a deslegitimacao da verdade
factual face as emocdes ou interesses de criadores e de
pessoas que estdo inclinadas a acreditar em determinada
informacdo ou narrativa (D’ANCONA, 2018). Para tan-
to, utiliza-se das contribuicdes de Oliveira (2020) para
compreender a desinformacao a partir de sua circulacdo
e das disputas de sentido sobre ela. Neste caso, para além
de pensar o fendmeno da desinformacgdo apenas como
noticias ou informacdes falsas que sdo construidas e com-
partilhadas de maneira deliberada, a autora afirma que
compreender as dindmicas de circulacdo destes contetidos
é essencial para ser possivel aproximar o entendimento da
l6gica da desinformacdo na contemporaneidade ligada a
producdo, interpretacio, conformacdo e confrontacio de
informacdes que advém das redes sociais digitais.
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Alzamora e Andrade (2019) também elucidam que a 16gi-
ca do fendmeno esta calcada nos processos de crengas, ou
seja, a verdade alcancada por meio das disputas de sentido
é uma espécie de ideal normativo, inalcanc¢avel na prética,
mas que € construida a partir da predisposicdo dos indivi-
duos em acreditar em determinadas informacdes com base
em suas crencas ndo levando em conta a veridicidade ou
falsidade do contetido. Além disso, no intuito de buscar
uma categorizacio de informacdes com potencial desin-
formativo, recorreu-se a Wardle e Derakhshan (2017) que
classificam sete tipo de contetidos mais comuns encontra-
dos nas redes sociais digitais que implicam no processo da
desinformacao na contemporaneidade:

a) satira ou parddia, que apesar de nao ter ou apresentar
a intencdo de causar dano, ainda sim possui potencial
desinformativo;

b) contetido enganoso utilizado com o objetivo de cau-
sar dano a algo ou alguém;

¢) contexto falso, quando uma informacao verdadeira é
inserida em um falso contexto e;

d) contexto manipulado, quando um contetido falso é
colocado em um contexto verdadeiro;

e) contetido impostor, quando uma informacao frau-
dulenta é atribuida a uma fonte verdadeira e, portanto,
confiavel;

f) contetido manipulado, quando a informacéo verda-
deira é manipulada para enganar as pessoas e/ou distor-
cer a opinido publica;

g) contelido totalmente fabricado e falso, compartilha-
do deliberadamente com objetivos especificos de modo
a causar danos.

EM CAMPO EM BUSCA DA (DES)INFORMAGAO

Assim, a partir da abordagem sobre desinformac¢édo com
base nos trabalhos de Wardle e Derakhshan (2017), Allcott
e Gentzkow (2017), De Deus e Nogueira (2022) e Oliveira
(2020), a pesquisa de campo do presente trabalho buscou:

6 https://www.mapatvu.org.br/

1) questionar, quanti-quali, a producao das 200 TVs
universitérias brasileiras;

2) avaliar, no mesmo sentido, grades e informativos das
principais emissoras estatais; e

3) entrevistar alguns coordenadores de emissoras que
eventualmente tenham bons exemplos a oferecer.

O Mapa da TV Universitaria Brasileira® , produzido e
mantido pela Associacdo Brasileira de Televisdo Uni-
versitdria — ABTU, fornece hoje um quadro bastante
completo das cerca de 190 emissoras ligadas as Institui-
coes de Ensino Superior (IES). Sdo TVs das mais diversas
configuracoes, das em sinal aberto desde o inicio da
televisdo por radiodifusdo no Brasil, pelas criadas na
implantacdo do sistema de TV a cabo brasileiro, até as
mais recentes WEBTVs. No entanto, acredita-se que tais
distingdes ndo devem ser relevantes em qualquer poli-
tica de combate a desinformacéo, dado que sua funcgéo
publica, e suas potencialidades descritas anteriormente,
ndo devem mudar por conta da forma de comunicacio
entre sua programacao e seus ptblicos.

Assim, a partir de seu banco de dados, enviou-se uma men-
sagem eletronica nos meses de junho e julho de 2023 aos
enderecos cadastrados com um formulario com questoes
quanti e qualitativas, buscando informacdes que pudes-
sem responder as questdes acima.

Dezoito TVs universitarias responderam ao chamado,
portanto, quase 10% das emissoras. O ntimero baixo de
retorno nao mais nos assusta, pois a participacao em pes-
quisas do tipo ja sdo conhecidas por essa caracteristica
(RAMALHO, 2011)” . O ntimero de respondentes nos pa-
receu suficiente para dar uma ideia do quadro geral que
deve representar as emissoras universitarias — dado que
nao se distanciou das hipéteses intuitivas geradas pela ex-
periéncia dos pesquisadores — assim como cumpriu a fun-
cdo de trazer reflexdes e ideias de aprimoramentos para
a insercado das Televisdes Universitarias na luta contra a
desinformacao.

7 Embora ndo haja uma investigagdo especifica sobre a origem desse pouco entusiasmo em participar das pesquisas sobre seu proprio segmento, um instrumento valorizado e usado pelas suas
mantenedoras, a experiéncia dos autores é que os motivos estao relacionados a equipe reduzida e em conjunto com a produgdo acelerada das TVs, o que limita em tempo e disponibilidade

para o deslocamento de um membro do time para dar respostas adequadas.



TVSUNIVERSITARIAS CONTRA A DESINFORMACAO

Os resultados apontaram uma TV universitaria que ja se mexe contra o mal con-
temporaneo da desinformacao, — como deve ser —, através da pesquisa, ciéncia,
mobilizacdo, trabalho cooperativo, e o seu real e vocacional interesse em divul-
gacao cientifica crivel e de qualidade (Grafico 1).

A desinformacio tem sido pauta nos programas produzidos pela sua TV
Unkversitaria®

18 respostas
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FONTE: ELABORADO PELOSAUTORES (2023).

e o por streaming, juntar o broadcast, ou OTA(Over the Air), com o consumo de
contetido broadband, o streaming OTT.O problema volta a aparecer, a tecno-
logia esté pronta, mas o investimento das emissoras, ndo. Terceiro, a TV 3.0, o
novo padrdo.Claro que para isso, Quando perguntadas se a desinformacao tem
sido pauta na sua programacao, 61,1% declarou que sim, sendo 27,8% frequen-
temente e um terco ocasionalmente. E um niimero expressivo, mas outro um
terco ainda ndo abordou uma temaética altamente relevante para as institui¢oes
de ensino superior, dado que é sua funcao social principal oferecer informacoes
fidedignas a parcela de individuos para o trato no seu cotidiano (cientifico ou
nao, ja que a ciéncia é feita para transbordar os muros da academia e oferecer de
uma vacina no posto médico a um micro-ondas para a cozinha), justamente em
contraposicdo aquelas informacgdes danosas lembradas por D’Ancona (2018).
Segundo com o autor, a deslegitimacado de institui¢des epistémicas, incluindo as
universidades, é um dos principais efeitos praticos que a desinformacéo aplica
na sociedade contemporanea. Evidentemente, que o status de referéncia e auto-
ridade em determinados assuntos — algumas das caracteristicas de instituicoes
epistémicas, como a educacdo, cidadania e o avanco cientifico para as universi-
dades — ndo deixam de ser frutos de relacédo de poderes e dos proprios efeitos de
sentidos produzidos conforme os interesses destas institui¢des. Todavia, os mé-
todos utilizados, inclusive do ponto de vista histérico por estas institui¢des, na
maioria das vezes foi epistemologicamente comprovado e validado por outros
orgaos (estatais ou privados, que também nao deixam de ter relacoes de pode-
res/interesses e efeitos de sentidos), inclusive avaliado e tendo a participagédo
da opinido ptblica ao longo dos anos, a democracia pode ser o grande exem-
plo disso a partir de eleicdes seguras cujo sistema eleitoral seja transparente.
Entretanto, a 16gica trazida pela desinformacédo na contemporaneidade esta
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calcada na eficacia, isto é, aquela
narrativa que tiver maior efeito,
ou seja, mais pontuar na escala de
confianca ou de aparéncia sob o
signo da verdade sobre a opinido
ptblica, ganha o status realidade
factual (DE DEUS, 2023).

Neste sentido, os métodos — muito
importantes para a construcdo do
conhecimento e do reconhecimento
de instituicdes epistémicas — ndo
sdo mais levados em conta, pois as
pessoas, mais do que nunca, tendem
a acreditar naquilo em que elas ja
estao predispostas a acreditar se in-
formando em ambientes e por meio
de fontes e pessoas que também
compartilham de ideias semelhan-
tes, sempre se afastando da dtivida e
ficando em determinadas zonas se-
guras, o que fortifica e enrijece suas
crencas (SANTAELLA, 2019). E a
auséncia das IES nesse contexto au-
toriza a também diagnosticar estes
danos que ampliam a desconfianca
sobre as instituicoes sérias, e a sua
deslegitimacao sobre a verdade e
producao de conhecimento. Afinal,
se a universidade ndo se move para
ajudar a sociedade contra a desin-
formacao, quem mais ira?

A boa noticia é que, mesmo care-
cendo de dados apurados concreta-
mente, nos parece que esse indice de
abordagem sobre a desinformacao
ainda é maior do que se vé nas emis-
soras comercias, que abordam a
temdtica geralmente quando se trata
de algum tipo de crime. E se vé que,
quando resolvem encarar a questao,
o fazem a partir de sua vocacédo e
funcio social, dado que as aborda-
gens sdo predominantemente edu-
cativas (61,1%). Além do alto niime-
ro daqueles que declararam nao ter
abordado (38,9%, ainda maior que
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o anterior, que pode significar que até quem respondeu raramente nem
considera como vélido), sera mais animador se as outras tematicas (podia
dar mais de uma resposta) também estivessem no programa produzido.
Como levantado por Oliveira (2020), a desinformacao estd dentro de
uma dindmica de circulacdo que ndo envolve somente a informacdo em
si, mas todas as percepcdes que grupos socialmente organizados dao
sobre ela e subjetividades dos individuos presentes nestes grupos. Nao
haver qualquer abordagem da desinformacao com um aspecto econdmi-
co — quando sabemos que, para acima de tudo, é um processo econdmico
onde as empresas ganham pela circulacdo e nao pelo contetido, falso ou
ndo - e, no minimo, ingenuidade das IES e, no mdximo, uma alienacgao
do papel de esclarecer o contexto macrossociolégico do quadro como
pedido por Prando (2021). Sob este viés, Marshall (2017) ressalta a
desinformacdo como um produto na contemporaneidade, justamente
pelo carater comercial que ela apresenta, inclusive, a partir da prépria
contratacdo de grupos especializados em criar contetidos falsos para difa-
mar determinados agentes ou o impulsionado pago destes contetidos por
meio das plataformas digitais (MELLO, 2020) (Gréfico 2).

Grafico 2 - Enfase relacionada ao tipo de abordagem utilizada pelas TVs
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FONTE: ELABORADO PELOSAUTORES (2023).

Mas insistimos no copo metade cheio. E uma tematica ainda nova — e
cheia de nuances que vao da sua ainda dita estruturacdo conceitual
inicial, até o mais puro interesse econdmico de nao esclarecer essas
mesmas nuances sob risco que, desvelada, a mina de ouro seja alvo de
regulacoes, limitacdes sociais e financeiras e questionamentos politi-
cos com énfase no interesse ptiblico em detrimento do privado. Algo,
por sinal, necessario de qualquer maneira. E as TVs Universitarias
demonstram quererem utilizar de suas préprias caracteristicas para
ampliar seu papel contra a desinformacao.

Mesmo ainda longe de suas potencialidades — principalmente por falta
de recursos e informacao — as emissoras universitarias contam histérica
e tecnicamente, com uma rede que as conecta, a Rede de IntercaAmbio das

TelevisGes Universitarias — RITU —igual-
mente administrada pela ABTU. E mesmo
aquelas que ndo fazem parte — é preciso
ser associada a entidade - ja contam com
histérico de trocas de conteddo. Tal reali-
dade aparece na pesquisa pois um terco das
TVs andou veiculando produgdes de outras
irmas com a tematica da desinformacgéo
(Graficos 3). Ok, poderia ser mais, mas,
novamente, é o inicio dos tempos cujo tema
comeca a emergir nos mais variados cam-
pos do conhecimento e vida em sociedade.
E talvez apenas precisem saber o que os
colegas estao produzindo.

Grafico 3 - Reportagens ou documenta-
rios utilizados pelas TVs relacionados a
desinformacao

Vocés exibem ou j& exibiram reportagens e/ou documentdrios de outras TVs
Universitirias que tratam sobee o temndtica da desinformagso?
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FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES (2023).

E quando sdo questionados se fazem
exibi¢des de outras fontes, a boa noticia
que 27,8% utiliza a producdo académi-
ca de sua prépria instituicdo de ensino
superior (Grafico 4). Alids, como néo
poderia deixar de ser, a interacdo entre
a comunidade universitaria e produ-
cao fazendo parte programacao da TV
universitaria. O problema da desinfor-
macdo se apresenta de maneira inter-
disciplinar e tem se tornado motivo de
preocupacdo de véarias areas do conhe-
cimento: comunicacdo, politica, satde,
entre outros campos epistemoldgicos
(ALVIM; ZILIO; CARVALHO, 2023).



Gréfico 4 - Fontes utilizadas pelas TVs para abordar
desinformacao
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FONTE: ELABORADO PELOS AUTORES (2023).

Ao fio e ao cabo, a desinformacao pode ser considerada
como uma espécie de distorcdo ética do jornalismo — que
também é considerado uma instituicao epistémica a partir
de técnicas de apuracdo e regidas pela ética profissional
- pois se apropria do formato jornalistico (linguagem, co-
eréncia, objetividade) para se “vender” como representa-
¢ao fidedigna dos fatos, embora nem mesmo o jornalismo
tenha se arriscado a se propor um objetivo tdo extremo
e, certamente impossivel, como este (POSETTI, 2019). A
integracdo entre producdo académica, tv universitaria e
demais veiculos de comunica¢do ndo somente torna-se es-
sencial no combate a desinformacao, como também pode
articular uma nova maneira de produzir conhecimento,
compartilha-lo com as mais diversas audiéncias tendo um
inimigo em comum: a desinformac&o que, apesar de ja ter
mostrado seus efeitos praticos em eventos recentes como
eleicoes — no Brasil e no mundo ou mesmo as informacoes
falsas relacionadas a pandemia e vacinacdo (PAES, 2022),
o assunto ainda parece nao ser discutido de maneira siste-
matica capaz de trazer luz e dar a importéncia que o tema
realmente parece merecer.

EAGORA, OSBONSEXEMPLOS E ALGUMAS SUGESTOES

Destaque para a TV Unesp, mantida pela Universidade
Estadual Paulista, em Bauru/SP, emissora em sinal digital
aberto e em outras plataformas. A Unesp é uma das insti-
tuicOes parceiras que criou um selo de credibilidade para
jornalismo na internet para combater a desinformacao.
Em uma entrevista de mais de sete minutos, o professor
do Departamento de Comunica¢do da Unesp, em Bauru,
Francisco Belda conversou sobre o projeto com Leire Bevi-
laqua (Figuras1 e 2)8.
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Figura 1 - Unesp Noticias informou sobre o projeto
contra desinformacao da préopria IES

FONTE: YOUTUBE/TV UNESP (2017).
Figura 2 - Memoria Unesp Covid-19

DESINFORMAGAO

FONTE: YOUTUBE/TV UNESP (2021)

Na mesma linha, dentro do projeto Memdria Unesp
Covid-19 com o registro de acdes da instituicdo no
combate a pandemia pelos depoimentos dos persona-
gens da comunidade escola, deu voz a Profa. Patricia
Mastroianni e alunas Cecilia Depentor e Gloria Car-
boni da Faculdade de Ciéncias Farmacéuticas (FCF)
que desenvolveram o projeto “FCF na Pandemia” com
objetivo de divulgar informacgoes sobre a Covid19 nas
redes sociais, e combater a desinformacéo® . Uma live
de mais de uma hora foi produzida pelo Programa de
pos graduacdo, curso de doutorado em Midia e Tecno-
logia e o curso de Jornalismo da Faculdade de Artes,
Arquitetura e Comunicacao especificamente sobre de-
sinformacao e vacina!®. E durante toda a programacao,
uma série de pilulas bem especificas sobre noticias
falsas que circulavam sobre vacinas, com explicacoes
didaticas!! (Figura 3).

8 Unesp Noticias | Noticias falsas. https://www.youtube.com/watch?v=eUAH-d6Xa5Y
9 Patricia Mastroianni, Cecilia Depentor e Gloria Carboni - cémpus Araraquara. https://www.youtube.com/watch?v=vj35W7RzYa0
10 Unesp em Debate | Contra a desinformagdo antivacina. https://www.youtube.com/watch?v=j8qGvujoSuk

n Unesp pelas Vacinas | Vacinas NAO séo feitas de fetos abortados. https://www.youtube.com/watch?v=Dv_TeAVrGOw




Figura 3 - Unesp em debate sobre de-
sinformacao

FONTE: YOUTUBE/TV UNESP (2022)

As iniciativas da TV Unesp utilizaram de
primeirissimas fontes, a sua propria co-
munidade académica. Além de bem espe-
cializada e crivel, é justamente o conhe-
cimento construido dentro da prépria
IES. Nao deve ser dificil encontrar — dado
que é um tema “na moda” - quem deva
estar tratando sobre desinformacdo, fake
news e correlatos dentro da escola e tra-
zé-los a luz da TV. O que, inclusive, che-
ga a ser uma obrigacdo da TV universita-
ria, levar esse conhecimento além muros
e utilizando-se de seu mais eficiente pro-
jeto de extensao universitaria.

Um outro destaque foram os formatos
das pilulas durante a programa: enquan-
to os demais programas tiveram uma
média de 250 visualizacdes no canal do
YouTube (o que ndo tem referéncia com
a sua audiéncia no sinal aberto), somente
uma das pilulas (Figuras 4, 5 e 6) atin-
giu mais de 2.500 no mesmo veiculo.
O formato curto, mas com informacdes
precisas tem sido também objeto de ex-
perimentacoes das TVs universitarias,
com sucesso, convidando as emissoras a
se lancarem em plataformas ainda néo
tao exploradas pela academia.

Figura 4 - Pilulas contra desinformacao utilizadas pela TV
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FONTE: YOUTUBE/TV UNESP (2021)
Figura5 - Pilulas contra desinformacao utilizadas pela TV
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FONTE: YOUTUBE/TV UNESP (2021)
Figura 6 - Pilulas contra desinformacao utilizadas pela TV
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FONTE: YOUTUBE/TV UNESP (2021

A TV FAG, do Centro Universitario Fundacao Assis Gurgacz, em Cascavel,
Parand, Fundacao Assis Gurgacz, aplicativo do TikTok, por exemplo, al-
cancou mais 15 mil seguidores depois de trés videos sobre plantio, colheita
e pesagem de mandioca, com mais de 4 milhdes de visualizacGes. Essa au-
diéncia fortaleceu o canal no YouTube, plataforma quando antes levaram
sete meses para atingir mil inscritos, ap6s o video no aplicativo em apenas
15 dias aumentou em 180%. A emissora aproveitou e também replicou nos
Shorts (videos curtos do YouTube) e nos Reels (Instagram) (Figura 7).



Figura 7 - Video viraliza em experimento da TV FAG
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FONTE: TIKTOK/TV FAG (2023).
Segundo depoimento do coordenador da TV FAG, Prof.
Luis Sonda, a conta aberta no TikTok ficou cerca de 15 dias
com uma performance decepcionante, abaixo até do perfil
da emissora do Instagram. Mas ao publicarem um video
de menos de um minuto sobre um agricultor que planta
a mandioca na vertical (o comum é colocar a maniva na
horizontal), no mesmo dia o video viralizou e conta, na
ocasido da redacao deste artigo (julho de 2023), com mais
de 2 milhoes de visualizacdes. Apds centenas de comenté-
rios sobre a dificuldade de colher com esse tipo de técnica,
ao fazer novo video mostrando o agricultor e sua técnica
s6 com a mao esquerda para arrancar o pé, foram mais 1
milhdo de visualiza¢des. Em seguida, novos comentarios
davam conta de que a producdo era baixa. O terceiro video
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mostrou a pesagem da mandioca e o contetido alcancou
mais 1 milhdo de visualizacGes. No processo de interacao,
um produtor do interior da Bahia, de Varzea da Rocga,
enviou seu proprio video colhendo um sé pé de mandioca
que pesava mais de 10kg! No que foi seguido por outro
produtor do Maranh&o que também colheu acima da mé-
dia. “E uma corrente”, resumiu o Prof. Sonda (Figura 8).

Figura 8 - Série do plantio da mandioca gerou quase
10 milhdes de visualiza¢des na soma nos perfis do Tik-
Tok, YouTube e Instagram

FONTE: TIKTOK/TV FAG (2023)

Com isso, a emissora em 15 dias conquistou 15 mil
seguidores no TikTok, subiu no Instagram para 75 mil
e no Youtube para 10 mil. “E o contetido dos nossos
videos é educativo! Sao informacdes técnicas sobre o
plantio de mandioca!!!!” se espanta o préprio coorde-
nador da TV universitaria paranaense.




A TV UFMS, da Universidade Federal de Mato Grosso do
Sul foi mais além e literalmente saltou o muro da esco-
la, para dentro de outra escola. Aproveitou-se do tripé
basico da universidade (ensino-pesquisa-extensao) e
dentro do Projeto de Extensdo Pratica Educomunicati-
va: Repérter Junior abordou a desinformacao e combate
as fake news com alunos da rede basica de educacao de
Campo Grande/MS em oficinas de texto, radio e TV e
midias sociais (Figura 9). A producao dos alunos vem
sendo veiculada nas midias da Universidade, incluindo
a TV UFMS'2. Tal iniciativa — ir as escolas de ensino ba-
sico e colocar os estudantes para eles mesmos, construi-
rem sua conscientizacdo para a desinformacao — é ainda
timida, mas seria um excelente exemplo de integracédo
das IES com a educagéo formal de suas localidades. A
ABTU tem publicacdo com uma série de atividades que
podem ser desenvolvidas pelas TVs Universitarias e as
escolas bésicas, podendo ser adaptadas para uma diver-
sidade de tematicas (MAGALHAES, 2017)'3.

Figura 9 - A TV UFMS foi as escolas basicas de Campo
Grande e colocou os alunos a produzirem videos so-
bre desinformacao.
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FONTE: YOUTUBE/TV UFMS (2021)

Ha solucoes mais caseiras, e talvez um tanto desprezadas
pelas emissoras. Sdo os eventos da prépria instituicao,
e depois incorporada a programacao e ao depositério
permanente. E o exemplo da TV UFRB, da Universidade
Federal do Reconcavo da Bahia, quando transmitiu a mesa
sobre Negacionismo da Ciéncia e Desinformacdo, progra-
macdo da Reconcitec 2020, encontro de ciéncia, tecnolo-
gia, inovacio e cultura (Figura 10). E de se imaginar que
as IES estejam fazendo eventos do tipo, e a integracdo com

a TV universitéria seria facil e necesséria para ajudar a
disseminar ainda mais as teorias e praticas contra a desin-
formacdo. Ajuda saber que tal transmissdo teve mais de
1.300 visualizacGes em cerca de trés anos, mostrando que
tais producdes ndo sé quebram o “achismo” de que as pes-
soas nao assistem videos longos de eventos supostamente
aborrecidos sobre ciéncia, como a boa estratégia de deixar
disponivel a producéo e, como isso, ampliar ainda mais a
sua assisténcia. Repositérios das TVs universitarias (TVU)
portanto, devem ser incentivados e divulgados. Quantas
se preocupam em colocar tal acervo em um aplicativo de
streaming, uma “tvuflix”, ou “tvuplus”?

Figura 10 - TV UFRB transmitiu evento sobre a desin-
formacao, um modelo classico, mas igualmente neces-
sario e potencial
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FONTE: YOUTUBE/TV UFRN (2020).

Outra solucdo também é pautar programas da grade de
programacdo com a temdtica e, uma vez mais, trazer o
conhecimento da universidade — nas pessoas de sua co-
munidade, para ilustrar sobre o combate a desinforma-
¢do ou sair as ruas interagindo com o entorno da escola.
Como na reportagem do telejornal da PUC TV Goiés
sobre as acdes do TRE-GO contra as Fake News e a divul-
gacdo dos horérios de publicidade eleitoral (Figura 11).
E uma iniciativa tdo facil que é dificil de acredita que as
emissoras respondentes ndo tenham relatado mais do
que esses casos pontuais. Ou consideram tdo banais a
ponto de ndo merecer a relevancia de serem citados, ou
realmente o tema contra a desinformacdo ainda precisa
ser melhor enfatizado nas producdes das emissoras uni-
versitaria. Pelo exemplos, poucos ao longo do trabalho,
teme-se que justamente seja o tltimo caso.

12 Repdrter Jdnior 2021 - Jornalismo cibercultura: Uma andlise de fake news na Covid-19 https://www.youtube.com/watch?v=8XC2hfr7ozE

13 TVE e Escolas: propostas para projetos entre as TVs educativas e escolas de ensino bdsico. https://www.abtu.org.br/_files/ugd/cdee4f_7060e86575604450a74cec255¢cbe2fb5. pdf



Figura 5 - Reportagem da PUC TV Goias sobre desin-
formacao

FONTE: YOUTUBE/PUCTV GOIAS (2022)
Baseado em tudo que foi dito, é possivel imaginar algumas
propostas a serem potencialmente seguidas pelas demais
TVs Universitarias brasileiras, quica quaisquer outras do
campo publico de televisio:

1) TV e escolas: ir nas escolas e realizar palestras e oficinas
de esclarecimento e intercambio de opinides e impressoes
sobre a desinformac@o. Provocar alunos e educadores a
apontarem contetidos na prépria TV universitaria que
podem estar servindo como desinformacdo. Assim como
aqueles que podem estar atuando contra ela. Pedir suges-
tdes. Apontar programas a serem vistos.

2) Mapear projetos académicos: o que a IES esta produ-
zindo sobre desinformacd@o? Se pouco, tornar pauta em
programas regulares da grade. Se muito, é possivel pro-
duzir uma série sobre como sua universidade estd lutando
contra a desinformacao e ajudando a sua comunidade?

3) Incentivar producdo de TCC, projetos de extensao,
dissertacdes e teses: oferecendo o objeto a ser estudado,
a producao em televisdo, internet e veiculos correlatos,
o estudo da desinformacao torna-se atrativo, além de
poder resultar em produtos tangiveis, visiveis, impac-
tantes e de visibilidade para o alunato e a escola, como
o TCC Desinformacdo e Democracia (GONCALVES;
DE DEUS; PASCHOAL NETO, 2022). O documentario
discute os riscos que a desinformacdo pode trazer a
democracia a partir do contexto eleitoral de 2022, no
Brasil. Foram entrevistados professores e pesquisado-
res que tém se atentado a desinformacao nos diversos
campos do conhecimento, tais como: comunicacao,
politica, tecnologia e psicologia. Além disso, a produa-
¢do também contou a participacdo do assessor-chefe da
Assessoria Especial de Enfrentamento a Desinformacao
do Tribunal Superior Eleitoral — TSE. Democracia da
Desinformacao foi premiado com a 12 colocacdo na cate-
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goria de documentério jornalistico e grande reportagem
da Exposicao de Pesquisa e Producdo Experimental em
Comunicacdo — EXPOCOM, da regido sudeste em 2023
e recebeu mencoes honrosas nas Camaras Municipais de
Botelhos (MG), Pocos de Caldas (MG), Sao Jodo da Boa
Vista (SP) — cidades cujos autores sdo naturais —, além
do Centro Universitario das Faculdades Associadas de
Ensino — FAE (UNIFAE), instituicdo na qual os autores
sdo vinculados. Além disso, o trabalho foi amplamente
divulgado por veiculos de comunicac¢io da imprensa sul
mineira, em TVs, radios e portais de noticias.

4) Pautar desinformacdo: é um tema relevante e pratica-
mente pode ser pauta de qualquer produgio regular. A de-
sinformacéo causa danos desde as areas da satide, direito,
economia, até areas mais fluidas, como comportamento,
cultura, questdes sociais. E ndo faltam profissionais que
possam falar de varios desses aspectos dentro da IES.

5) Projetos de Letramento: ndo basta dar o que ver e
ler sobre desinformacéo. E preciso ensinar as pessoas
a aprenderem como detectar falsas informacgoes, a
ajudar a sua ndo disseminacdo, a servir como agente
multiplicador das a¢des contra desinformac3o. Tais
projetos podem ser feitos em diversos ambientes,
podem ter o apoio das faculdades de pedagogia e de
licenciatura, podem se dirigir tanto para a escola
como sugerido no item anterior, como dentro da
IES, em outras organizacdes sociais e parceiras da
universidade, e até mesmo se transformar em uma
metodologia a ser disseminada.

6) Programa ou série especial: tal formato ajuda a disse-
minar a escola institucionalmente, pois serve a projetos
de intercambio ou simples exibicbes em outros canais.
Seu repositério em plataformas de acesso livre tem mais
potencialidade de ser visto a médio e longo prazo, a partir
de seus metadados disponiveis aos sites de busca. E por-
que as audiéncias tem afeicdo por séries nesse momento
de popularizacdo dos servigos de streams. Aqui também
encaixa a proposta de intercdmbio entre as emissoras e
demais veiculos, fortalecendo as grades e o processo de
luta contra a desinformac@o em varios canais.

7) Transmissdo de eventos: da mesma maneira da
proposta anterior, o seu repositorio disponibiliza a in-
formacdo muito além do momento especifico e ao vivo
do evento, que sai das cadeiras do auditdrio e ganha o
mundo. Mas também deve-se enfatizar a experiéncia do
ao vivo, de participar do evento de forma sincrona, tam-
bém valorizada pela audiéncia.




8) Diversifique formatos: como visto, aplicativos e
novos formatos como TikTok e Reels ndo devem ser
ignorados pelas TVs universitarias pois justamente
nelas se dessemina a desinformacdo. Pode-se e deve-
-se usar o feitico contra o feiticeiro. O problema nao
estd no formato e nem a predilecdo dos internautas
por esse tipo de producdo. O problema estd em deixar
que aqueles agentes da desinformacao atuem hege-
monicamente nesses ambientes. As universidades e
suas emissoras tém muito a dizer, informar e desdizer
as informacoes falsas e, por isso, deve também chegar
pelo mesmo ambiente em que foram disseminadas.

9) Pilulas: o meio ambiente midiatico tem se mos-
trado um fa da homeopatia midiatica. Portanto, é
importante abastecer esse mercado fragmentado. A
boa noticia é que o mais dificil as TVs universitarias
ja dominam, ou tém acesso: contetido e conheci-
mento. Producdo audiovisuais com média e gran-
de extensdo de tempo, como aqui visto, também
tém seu ptblico. Assim, as TVs universitarias nédo
precisam abrir mao delas e podem justamente uti-
lizar para fazer o que agora se denomina “cortes”
fragmentos de um video maior que tanto abastace
os aplicativos e formatos ligeiros, como atraem o
putblico para a sua producao original.

10) Nao deixe de utilizar o capital humano e acadé-
mico da sua instituicdo: enquanto se dissemina infor-
macdes falsas com pseudos cientistas e personagens
ficticios, a universidade tem as cabecas pensantes do
pais. Nao hé fonte mais fidedignas do que essas.
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POR FERNANDO MOURA!

TV3.0EOFIM DA LEI DO SEAC: COMO AS TVS
UNIVERSITARIAS PODEM SOBREVIVER?

TALVEZ O CAMINHO SEJA O
DESENVOLVIMENTO DE APPS DE
CONTEUDO

RESUMO

Em uma indastria em profunda transformacao devido as mudancas nos habitos de consumos provocadas pelas novas tecnologias,
as TVs Universitdrias precisam reacomodar seu foco e desenhar estratégias tecnoldgicas associadas a construcéo do storytelling dos
seus contetidos, onde o prossumidor tenha um lugar de destaque. Transformar os canais abertos, fechados e por streaming em aplica-
¢Oes baseadas no modelo da nova TV 3.0 pode customizar a experiéncia de consumo broadcast e broadband, permitindo entender a
jornada do consumidor, melhorar a perspectiva de sucesso e impulsionar, tanto o claustro como a extensao universitaria, que deve

ter como foco o (tel)espectador.

Fernando Carlos Moura é pos-doutorando no Programa de Estudios Posdoctorales PEP-UNTREF (Universidad Nacional de Tres de Febrero, Buenos Aires, Argentina). Doutor em Ciéncias da
Linguagem e Comunicagdo com especialidade em Comunicagdo e Cultura pela Universidade Nova de Lisboa, Portugal. Editor-Chefe da Revista da SET (Desde 2013), Diretor do Proyecto de
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INTRODUCAO

as duas primeiras décadas do século

XXI o consumo audiovisual mudou

substancialmente junto aos hébitos

de consumo. Muitas sdo as hipéteses

de partida, mas no que diz respeito

a tecnologia, a chegada ao mercado
do smartphone (telefone inteligente) com o lancamento do
iPhone da Apple em janeiro de 2007, foi disruptivo porque
tornou, com o passar dos anos, possivel o streaming em
movimento e, com ele, o crescimento em escala das plata-
formas Over-The-Top (OTT).Steve Jobs disse, naquele 9 de
janeiro 2007, quando apresentou o iPhone, que “de vez em
quando surge um produto revolucionario que muda tudo”.
E mudou nio tudo, mas sim muito, sobretudo a forma de
navegar e consumir contetido online. Mudou o “habitus” de
consumo audiovisual. Isso porque consideramos a forma
de consumo audiovisual, seja a tradicional com uma TV na
sala, como as novas formas de entrega de video por strea-
ming para diferentes dispositivos, sejam fixos ou méveis,
um habitus (BOURDIEU, 1972), uma forma de olhar para o
dispositivo (MOURA, 2017).

O habitus funciona como uma praxis. Nela muda
o conceito de emissor e receptor, porque o sinal ja
nao é linear, quando este segue uma sequéncia es-
pago temporal definida pelo programador, ou seja,
a emissora, e avanc¢a para uma forma de olhar néo
linear, onde o usuario escolhe onde, como e quando
assistir a um determinado conteudo. Por isso, e por-
que a forma de consumir conteddos audiovisuais
estd em uma etapa de transicdo e mudanca de hébi-
tos, (MOURA, 2017, p.22)

CONSOLIDACAO DO STREAMING

Desde o olhar do pesquisador, com o advento do strea-
ming- vale lembrar que temos esta tecnologia desde os pri-
moérdios da tecnologia, isto é, o streaming ndo é outra coisa
que a transferéncia de pacotes de dados, ou seja, o envio
de um lugar a outro de contetido que pode ser visualizado/
ouvido sem necessidade de download — e o seu desenvolvi-
mento, a experiéncia de assistir mudou, mas a afirmacao
com comprovacio empirica nao é tao simples, porque a
mudanca estd em processo. No mundo do streamingnada
é definitivo. Estamos em um momento de transformacao,
que passa por uma experiéncia em multiplas telas, na qual
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o contetido ao vivo continuara a ser preponderante para
os servicos de TV aberta, seja por espectro ou streaming.
Tempo no qual os servicos OTT podem ser VOD(Video on
Demand), SVOD(Subscription Video on Demand), AVOD(Ad-
vertising-Based Video on Demand), FAST (Free Ad-Supported
Streaming TV), diferenciando a sua forma de monetizacao.
Neste momento, a TV brasileira se encaminha para uma
mudanca de paradigma comercial e tecnolégico no qual
as plataformas de exibi¢cdo e monetizagdo deverdo juntar
contetidos ao vivo e acervos, porque os dos tipos de servi-
¢os sdo complementares e ndo excludentes. Um ndo exclui
ooutro.

Nesse processo, deixamos de ter um telespectador e pas-
samos a ter um (tel)espectador, um usuério de contetidos
audiovisuais, que como afirma Jenkins (2009), ja ndo é
passivo, sendo ativo, migratério. O pesquisador do MIT
afirma que a convergéncia se deve, essencialmente,a in-
corporacao do ecossistema digital a vida dos usuérios das
novas tecnologias de informacao.

“A convergéncia das midias é mais do que apenas
uma mudanca tecnolégica. A convergéncia altera
a relagdo entre tecnologias existentes, industrias,
mercados, géneros e publicos. A convergéncia altera
a légica pela qual a industria midiatica opera e pela
qual os consumidores processam a noticia e o entre-
tenimento (...) a convergéncia refere-se a um proces-
so, ndo a um ponto final. Ndo haverd uma caixa preta
que controlara o fluxo midiatico para dentro das nos-
sas casas (...) estamos entrando numa era em que ha-
verd midias em todos os lugares. A convergéncia nao
é algo que vai acontecer em um dia, quando tivermos
banda larga suficiente ou quando descobrirmos a
configuracédo correta dos aparelhos. Prontos ou néo,
ja estamos vivendo numa cultura da convergéncia”
(JENKINS, 2008, p.43)

TRESPROCESSOSANDANDO EM PARALELO

Na atualidade, o Brasil vive trés processos tecnolégicos
e mercadoldgicos (estd comprovado empiricamente que
tecnologia e modelo de neg6cio caminham juntos) an-
dando em simultaneo. Primeiro, o fim do switch-off ana-
légico que comecou em fevereiro de 2016, quando foram
desligadas, em formato de teste, trés emissoras de Rio
Verde (GO) (MOURA, 2016). O processo continua e esta
definido que deveria acabar o préximo 31 de dezembro




de 2023, momento em que o GIRED (Grupo de
Implantagdo do Processo de Redistribuicao e
Digitalizacdo) da Anatel (Agéncia Nacional
de Telecomunicacdes), definiu, mas o governo
avalia estendé-loporque o Programa Digitali-
za Brasil, programa do Ministério das Comu-
nicacles que estabelece as diretrizes para a
conclusao do processo de digitalizagéo dos si-
nais da televisdo analdgica terrestre no Brasil,
analisa o que ird acontecer. (MOURA, 2023)

“Wellisch disse que se bem o prazo de des-
ligamento é o préximo 31 de dezembro de
2023, o Ministério pondera a situagao ja que
“temos algumas cidades que apesar de es-
tar 100% digitalizadas tem um baixo numero
de canais, dois trés canais, e nesse ponto
achamos que o Governo pode trabalhar
para melhorar a quantidade de canais digi-
tais nessas localidades. Por outro lado, exis-
tem outras cidades que apesar de estar digi-
talizados, o indice de digitalizacdo é baixo”.
O Secretario de Radiodifusdo cogitou ainda
que a medida possa vir a ser adiada porque
“temos eleicdes municipais no préximo ano,
e esse contexto é levado em consideracao
pelo Ministério”. (MVOURA, 2023)

Segundo, o modelo hibrido de TV. Nesse pro-
cesso de migracao inacabado, o Brasil entrou
no modelo hibrido de televisdo quando, em
2021, adotou o padrao de TV 2.5, um formato
de TV com &udio imersivo e HDR (High Dyna-
mic Range), que tem como principal diferencial
o DTV Play, uma evolucédo do Ginga, o Ginga
D. Aguinaldo Boquimpani (2023) explica que
a TV 2.5 j& estd disponivel e embarcada nos
receptores de TV Digital no Brasil, mas adotada
por poucas emissoras no pais. Este modeloabriu
caminhos que permitem as emissoras de TV
aberta integrar o consumo linear por espec-
tro e o por streaming, juntar o broadcast, ou
OTA(Over the Air), com o consumo de conte-
tGdo broadband, o streaming OTT.O problema
volta a aparecer, a tecnologia esta pronta, mas
o investimento das emissoras, ndo. Terceiro,
a TV 3.0, o novo padréo.Claro que para isso,
outra vez, é necessario investimento e inovacédo
tecnolégica, e, em muitos casos, as emissoras
ainda lutam pela migracao.

EVOLUGCAO DA TV TERRESTRE

" FORUM

EVOLUGAO DATV BRASILEIRASEGUNDO O FORUM SBTVD
V3.0

Em 2020, ap6s muito debate, o Férum do Sistema Brasileiro de TV Digital
Terrestre (SBTVD), composto por integrantes das emissoras de TV, fabri-
cantes de equipamentos de recep¢ao, entre outros, lancou o (CfP — Call for
Proposals) para o Projeto TV 3.0, abrindo a possibilidade a organismos
internacionais de aportar ideias e tecnologias para a definicdo do novo
padrao de TV no pais. Este processo esti na sua terceira fase e, como de-
finiu o decreto N 11484 de 6 de abril de 2023, assinado pelo presidente
Lula, “dispde sobre as diretrizes para a evolucdo do Sistema Brasileiro de
Televisao Digital Terrestre e para garantir a disponibilidade de espectro
de radiofrequéncias para a sua implantacdo”.E afirma, no Artigo N3, que
“o Ministério das Comunicacoes apoiard o Férum do Sistema Brasileiro de
Televisao Digital Terrestre — Férum SBTVD para que os estudos relaciona-
dos as inovacoes tecnoldgicas que poderdo compor a TV 3.0 sejam conclu-
idos até 31 de dezembro de 2024, incluidos os requisitos técnicos para os
receptores que permitirdo a adaptac¢do da tecnologia de televisdo digital
atualparaaTV 3.0”.

Estaevolucdo da TV hibrida no pais tem como principais destaques:

+ aqualidade audiovisual superior a geracdo anterior de TV Digital, com
transmissoes em até 8K, recepcao que pode ser fixa (com antena exter-
naeinterna) oumoével, audio imersivo;

- aintegracdo entre contetido transmitido pelo servico de radiodifusio
(broadcast) e pela internet (broadband);

+ interface de usuério baseada em aplicativos;

+ aacessibilidade avancada terd audiodescricéo e libras. A audiodescri-
¢do permite que o usuario deficiente visual que consome o contetido
actstico reproduzido pela TV tenha ainda a possibilidade de receber
o contetido actstico fornecido pelo aplicativo de celular, isto é, audio-
descricao, onde ambos contetidos sdo fornecidos de forma sincrona.
Ainda, o deficiente auditivo podera consumir o contetido visual repro-
duzido pela TV e simultaneamente acompanhar o contexto pelo Ava-
tar em um tablet que esta reproduzindo o contetido em libras.



FUTURODATV

TV3.0 : INTEGRACAO FLUIDA

O Férum e o seu atual presidente,
Raymundo Barros, Diretor de Es-
tratégia e Tecnologia da Globo,
presidente do Férum do Sistema
Brasileiro de TV Digital Terrestre
(SBTVD), e conselheiro da SET, afir-
TV Abertz . ma que o futuro passa por canais que
(bro ) virem aplicacoes, ja que a “TV 3.0
serd uma experiéncia baseada em

“FORUM
SBTVD

& : : aplicativos”, onde
Completa integracao entre b broadb:

“teremos imersao total. O con-
TV3.0 : ACESSIBILIDADE AVANCADA sumidor nao precisa saber se o
conteudo chega pela TV ou pela
Internet”, motivo pelo qual “de-
vemos afrontar uma mudanca
tecnoldgica mais rapida. Temos
de desacoplar a tela da camada
fisica, que permite evoluir na
Libras camada fisica que nos permita
ter uma aceleracao do desen-
volvimento tecnoldgico”. Barros
afirmou ainda que o futuro passa

por uma mudanc¢a de modelo,

com uma “Integracao fluida, que
FONTE: FORUMSBTVD completa a integracao entre
. . .. - L . broadcast e broadband, com
Assim, os diferenciais da TV 3.0 passam pela segmentac¢do geografica, acessibi- N o
. . . L. . uma uniao da publicidade da TV
lidade avancada, mobilidade, interface baseada em aplicativos, por melhor ima- o
P . R L aberta, que trabalha a publici-
gem, dudio imersivo, otimizacao do uso do espectro, personalizacao e alertas de o
. A . dade tradicional, que passe para
emergéncia, onde o DTV Play passa a ser o centro da experiéncia. o
uma experiéncia logada e desta
forma se passe a uma oferta de
TV 3.0: EXPERIENCIA BASEADA EM APLICATIVO conteldo personalizada e uma

publicidade enderecada em um
- h @ 4 ambiente cloud safety. Tudo
il pecoRD & 5ty S porque “o DTV Play passa a ser
o — o centro da experiéncia de ver

wﬂ 93 CORD e TV 3.0” ; i
prseee B el .0” e, assim, as emissoras
= - possam assumir o “modelo de
m Q g publicidade definido por perfor-

CULTURA

mance, e as emissoras possam
mudar o seu negdcio de TV
aberta para um negécio digital,
que amplia a experiéncia”. Sen-

do assim, explicou, “precisamos

evoluir para entrar na economia

FONTE: FORUMSBTVD




digital, e a TV 3.0 permitira isto”, além de permitir a
“segmentacao geografica, que permite o reuso de fre-
quéncia e discussao sobre os trade-offs de qualidade,
sendo uma evolucdo com respeito ao modelo atual”
(Moura,2023)

PERGUNTAS E INFERENCIAS A RESPEITO AO FUTURO
DASTVS UNIVERSITARIAS

As TVs Universitarias, como referido neste artigo, nas-
ceram no final da década de 1960, quando,no dia 22 de
novembro de 1968, no Recife (PE), a TV Universitaria
(TVU), canal 11, foi ao ar. Desde entdo, a rede de TVs
Universitarias tem tido altos e baixos. Na atualidade,
segundo o Mapa 4.0 das TVUniversitaria Brasileira de-
senvolvido pelaABTU, operam no pais:

“190 TVs Universitarias localizadas, 88 sdo da re-
gido Sudeste (46,3%), 39 da regido Sul (20,5%),
37 da regido Nordeste (19,4%), 14 da regidao Norte
(7,3%) e 12 da regiao Centro-Oeste (6,3%) (...) o
levantamento revela que a totalidade das TVs Uni-
versitarias encontra-se na web - site e/ou midias
sociais digitais -, sendo que 115 (60,5%) atuam ape-
nas na internet, como WebTVUs. Do total de TVUs
(190), 66 transmitem por meio da TV a Cabo/assi-
natura, 29 veiculam pela TV aberta e cinco emis-
soras universitarias exibem também via circuito
interno. Vale frisar que 20 TVUs transmitem tanto
pela TV fechada quanto pela TV aberta. Todavia,
o isolamento de grande parte das emissoras na TV
paga restringe o alcance a sociedade, o que reforca
a importancia das midias sociais como ferramentas
multiplicadoras do alcance dos contetddos produ-
zidos. No Cabo, as TVUs operam dividindo espaco
ou ocupam sozinhas o canal universitario, arcando
com todos os custos operacionais. Interessante
perceber a existéncia de TVUs operando também
em circuito interno, como estratégia para promo-
ver a emissora junto ao publico interno da institui-
¢ao”(ABTU, 2023).

Deste levantamento se desprende que a maioria (115)
das emissoras de TV Universitdria ndo transmite no for-
mato tradicional, o aberto por espectro, sendo por pla-
taformas de streaming OTT em seus diferentes formatos,
que 66 o fazem por TV por assinatura e que apenas 29
utilizam o espectro radiofdnico.

Nesse contexto, surgem diferentes perguntas para dife-
rentes desafios. O primeiro seria entender o momento
pela qual passam as 29 emissoras universitarias que trans-
mitem por espectro. Em uma andlise rapida, se percebe
que todas tém o seu sinal (canal) no Youtube (plataforma
AVOD) como estratégia de difusdo e melhor alcance dos
seus contetidos. Para elas, o estégio de hibridizacao foi
realizado, mas em plataformas complementares, isto €,
autdnomas e que ndo tém possibilidade de automatizacdo
mediante a evolucdo do Ginga para o Ginga D no DTV
Play.De fato, pelo que se infere, nenhuma TV Universitaria
alcancou este estagio de desenvolvimento no momento.

Por outro lado, as 66 emissoras que transmitem por meio
da TV a Cabo/assinatura passam por um processo de
instabilidade. A TV paga no Brasil tem tido uma caida
importante da sua base de assinantes desde 2017, quando
chegou a quase 20 milhoes de usudrios ativos, e o futuro
do segmento passa por mudancas no modelo de negécio,
onde a TV paga tradicional passa a ter opcoes de em-
pacotamento por streaming, como opc¢oes como a Claro
TV + (TV paga por cabo) ou DGO, (da SKY, ou seja, DTH
satelital - Direct-to-Home) nas quais as empresas optaram
por deixar de vender pacotes com suporte fisico para co-
mercializar apenas por streaming e sem decodificador (se-
t-top-box). Neste ponto, um dilema importante sobre o que
pode vir a acontecer as TVs pagas, seja cabo o DTH, que
segundo fontes consultadas, “praticamente colocou as TVs
universitdrias no mercado”, porque persiste a necessidade
de espelhar nas outras TVs pagas (DTH e, talvez nos canais
lineares oferecidos por plataformas de OTT como, por
exemplo, o Globoplay com seu pacote de canais ao vivo) a
obrigatoriedade de se colocar os canais de acesso ptiblico
(mais comunitérias, educativas, legislativas) no seu lineup
para tentar uma maior difusao, circulagdo e consumo.

Em setembro de 2023 caduca a Lei do SeAC - Lei 12.485 -
Servico de Acesso Condicionado), que em seu artigo 4.11
afirma que “ no minimo 10% (dez por cento) deverao ser
destinadas ao fomento da produgéo de contetido audiovisu-
al independente veiculado primeiramente nos canais comu-
nitérios, universitarios e de programadoras brasileiras inde-
pendentes de que trata a lei que dispde sobre a comunicacao
audiovisual de acesso condicionado”, e com o posiciona-
mento ratificado de grandes operadores brasileiros, como a
Claro e SKY, que no PayTV Férum 2023, realizado em Sao
Paulo nos dias 22 e 23 de agosto deste ano, reafirmaram sua
opcao pelo streaming.Se a Lei ndo for renovada, as operado-
ras ndo terdo mais obrigacdo de empacotar no streaming as
TV Universitérios, ergo, elas vao sair da programacao



Nesse panorama, a implantacdo da TV 3.0 a partir de
2025pode vir a ser uma inovacao tecnoldgica que torne
transparente a hibridizacio das emissoras e as leve da pu-
blicidade de massas para a personalizada com um usuério
logado. No entanto, infere-se que isso sera em uma primei-
ra fase, para um pequeno grupo de emissoras — as cabecas
de rede, — que, sem dtvidas, deverdo, antes de chegar a
este estagio, entender a sua funcédo e modelo, ja que desde
a Optica de quem escreve, esta é uma mudanca tecnolégica
baseada no modelo de negécio, modelo no qual as TVs
Universitarias ndo entram, ndo sdo parte nem estao con-
templadas, ja que a outorga de concessoes de radiodifusao
educativa (Decreto-Lei 236/1967) nao prevé fontes de
financiamento. Como explica o Mapa 4.0 referido acima,

“A maioria depende exclusivamente dos recursos da
IES e/ou de suas mantenedoras (83%). Mesmo quan-
do os recursos sao provenientes do orcamento e de
recursos gerados pela TV, a maior parte advém do or-
¢amento. Esse pode ser considerado o maior proble-
ma para a sobrevivéncia das emissoras universitarias,
em especial daquelas que operam via cabo/assinatura
ou em TV aberta. Os dados reforcam que a captacao
de recursos externos ndo é ainda uma pratica dissemi-
nada entre as TVs Universitarias brasileiras, em espe-
cialaquelasligadasalES publicas”.

De todas as formas, e entendendo a importéancia das TVs
Universitarias no pafs, infere-se que o novo modelo de
negdbcio baseado na experiéncia logada e geolocalizada,
onde a personalizacdo do (tel)espectador, de alguma
forma, assume o controle, cumpriria duas das principais
premissas que o pesquisador considera essenciais para
a TV Universitaria: primeiro, que ela seja um canal de
experimentacdo,no qual os contetidos e conhecimen-
tos desenvolvidos dentro do claustro sejam expostos a
sociedade; e, segundo, que o servico ptblico de radio-
difusdo exerca o conceito do publico, isto é, chegue
onde os (tel)espectadores estdo, que a TV Universitaria
se assuma como parte de um mundo convergente, onde
ndo s6 haja tecnologia, sendo também hébitos e consu-
mos, onde termos como “storytelling” fazem sentido. Um
mundo broadcast e o broadband que avanca para uma
inddtstria “tell a story”, que ndo é outra coisa que “contar
uma histéria” desde a 6tica do storyteller, ou seja, do
contador de histérias. Uma inddstria hibrida e cada dia
mais transparente, multiplataforma, multitela. Tudo
porque o consumo audiovisual,seja o tradicional com
uma TV na sala — TV aberta, a cabo, ou TV conectada -,
ou em dispositivos méveis, permite interacoes. E a TV
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3.0 visa a interacdo com uma nova forma de entrega e
distribuicdo de video, com destaque para o streaming
para diferentes dispositivos, sejam fixos ou méveis,
onde o sujeito migratdrio da atualidade possa consumir
contetdo e,em certo sentido, o controle.

‘TVVAIVIRARUMAPLICATIVO’

As palavras sdo de Raymundo Barros (Globo/Férum
SBTVD/SET), que acredita que o futuro das emissoras
passa por ser “um broadcast App que integra radiodifusao
com as ofertas digitais” (Moura, 2023). A TV 3.0 pode
ser um caminho porque pode permitir a transformacao
dos sinais abertos em hibridos (broadcast e broadband,
mediante aplicacdes que trafegam pelo Ginga D), mas
antes de chegar a ela, e pela heterogeneidade de sinais,
consumos e produtos que a TV Universitaria entrega,
talvez o primeiro passo seja ter uma estratégia de entrega
onde a aplicacao (APP), individual ou coletiva, permita
o enderecamento de contetidos de uma forma mais asser-
tiva e enderegada. Claro que imediatamente pensamos
em como entrar na economia digital se a TV Universitaria
ndo pode monetizar?Isso tem um sendo, que esta regra,
aparentemente, s6 rege os sinais abertos. Existem diver-
sas formas, de fato, a maioria utiliza plataformas AVOD.
Um exemplo é a TV UNESP (sinal aberto em Bauru,
interior de Sao Paulo) com a ativacdo e fidelizacao de pu-
blico no Youtube para monetizar, mas o problema nestes
modelos é que a monetizacgdo passa pelas Big Techs, que
regulam o mercado e o estrangulam.

Mas, porque virar um APP pode ajudar?Porque, entre
outras coisas, pode transformar a TV Universitaria em
um melhor e mais direcionado instrumento de divul-
gacdo cientifica? Claro, diria que esse é o objetivo atu-
al, mas parece-me que ele tem um ponto diferencial,
ele deve se posicionar ndo pela universalidade, mas
sim por encontrar o seu nicho. Seguindo os preceitos,
a aplicacdo pode enderecar conteiidos e entender
melhor a sua audiéncia, ndo em conceito quantitati-
vo, mas sem qualitativo. A experiéncia logada pode
ser fundamental para entender a experiéncia do (tel)
espectador. Tracar a jornada de consumo e, assim,
adaptar o storytelling a user experience (UX) desse
consumidor. Desde este olhar, permito-me inferirque
o modelo passa por diferenciar-se do modelo atual,
definir ptblico alvo, trabalhar com um olhar no pros-
sumidor (Tofler) ativo para, assim, alavancar e produ-
zir contetidos baseados no seu grau de entendimento e
engajamento com a plataforma.




Nesse ponto, poderia isso ampliar a sua vocacao de pro-
jeto de extensdo da TV, mas ai ha outro ponto a se consi-
derar: que seria TV, desde minha ética, apenas uma for-
ma de consumo audiovisual. Parafraseando a Adorno &
Horkheimer (1998), a TV é mais do que um mével, é uma
instituicao social, ptiblica ou privada que faz parte da
indtstria cultural (Moura, 2020), por isso, o foco deve
ser na experiéncia do consumidor, é preciso olhar para
dentro de casa do consumidor e entender como recebe
ou procura os conteddos. Se entendermos isso, possivel-
mente possamos melhorar o direcionamento do projeto
de extensdo. Um exemplo, em 2019, antes da pandemia
de covid-19, lancei na PUC-Campinas um curso de ex-
tensdo “Streaming Digital: Técnicas Audiovisuais”. O
objetivo eradestacar nocdes de producio audiovisual
digital One Man/Woman News (producdo auténoma e
individual) e convergéncia midiatica. Produzir, captar,
distribuir contetdo. Criar canais de distribuicdo em dife-
rentes janelas e plataformas, entre outros. Disso, o maior
sucesso esteve na transmissdo ao vivo de algumas partes
do curso pelas redes sociais, ja que a TV da universidade
tinha sido desativada. Mas porque abri-lo?Porque nao ti-
nhamos como aceitar a todos os que queriam participar,
entdo se abriu a comunidade. O APP pode, por exemplo,
ser usado para eventos como este, onde se estende o
claustro a comunidade, mas onde assistirTV passa a ser
uma experiéncia logada, que permite a captura de dados
demograficos, de navegacdo e interesses, passando da
atencao a conversao do consumidor.
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ABTU MARCA PRESENCA NO
FICA2023

De 13 a 18 de junho, a cidade de
Goiéas foi palco da 242 edicao do
Festival Internacional de Cinema
e Video Ambiental (FICA), com o
tema “Cerrado e Amazonia: dois
territérios, um sé futuro”. Com uma
programacao diversificada, o FICA
contou com mostras competitivas,
minicursos, oficinas, laboratérios
de cinema, rodas de conversa e
varias outras atracoes. Os diretores
da ABTU, Ana Damasceno e Max
Eluard, marcaram presenca no fes-
tival, participando de um painel que
discutiu o papel das TVs Pblicas e
Universitarias na construcao da ci-
dadania e da democracia.




i
ABTU INTEGRA COMITIVA PARA DISCUTIR CARREGA-
MENTO DAS EMISSORAS PUBLICAS EM CANAISACABO

A ABTU, juntamente com a Astral e a ABCCOM, participou
de reunido em Brasilia com o presidente da Anatel, Carlos
Baigorri, para discutir a regulamentacao que envolve o
carregamento de emissoras ptiblicas em operadoras de te-
levisdo por assinatura. A lei atual estipula o carregamento
gratuito dessas TVs, no entanto, com a transicio para novas
tecnologias de transmissdo, como o Streaming/SVOD e o
TV Box, a obrigatoriedade de incluir esses canais esta ame-
acada. E importante destacar que, segundo levantamento
da ABTU, das 190 TVs Universitarias existentes, apenas
66 estdo atualmente sendo transmitidas via cabo. Baigorri
comprometeu-se a intermediar uma solucdo para essa ques-
tdo. As associacoes protocolaram um oficio na Anatel em 27
de abril de 2023, a pedido da presidéncia do 6rgao.

T

ABTU PRESENTE NO MAIOR EVENTO DE TECNOLOGIA
DAAMERICALATINA

A ABTU participou do maior evento de tecnologia e ne-
gobcios do setor de midia e entretenimento da América
Latina, o SET EXPO, realizado de 8 a 10 de agosto, em Sao
Paulo. Entre os palestrantes de um painel que discutiu a
inteligéncia artificial nos estudos da comunicacdo, esta-
vam o diretor da TV Unesp, emissora associada a ABTU,
Francisco Machado Filho, e o ex-presidente da entidade,
Fernando Moreira. Quem também marcou presenca no
evento foi o atual presidente da ABTU, Fabiano Pereira.
Além da visita a feira, Pereira concedeu uma entrevista ao
vivo para o programa da Revista da SET, conduzida pelo
jornalista Fernando Moura, editor-chefe da publicacao.
Na pauta, as perspectivas para o futuro das TVs Universi-
tarias. Durante o congresso, mais de 1.500 especialistas
apresentaram, em quase 60 palestras, o futuro, as tendén-
cias e as novas tecnologias de midia, criacdo, producao,
distribuic@o e consumo de contetido audiovisual.

ABTUEM ACAO

DIRETORIA DA ABTU SE REUNE COM REPRESEN-
TANTES DAEBC

A diretoria da ABTU realizou uma reunido com represen-
tantes da Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC) a fim de
estreitar relacoes e discutir acoes para fortalecer a TV Uni-
versitdria no pafs. Durante a reunifo virtual, que ocorreu
em maio, o assessor da Diretoria-Geral da EBC em Brasilia,
Israel do Vale, compartilhou informacoes sobre os esforcos
para organizar e regular a distribuicdo de contetido das TVs
Piblicas no sinal da TV Brasil. Acompanhado por Guilher-
me Strozi, o assessor também fez um convite ao presidente
da ABTU, Fabiano Pereira, para um encontro com o presi-
dente da EBC, Hélio Doyle, em Brasilia. Além disso, foram
abordados tépicos relevantes para o setor, como o carrega-
mento das TVUs na TV Box e a autorizacao para a distribui-
¢do de programacao na TV Digital..

DIRETORIA DA ABTU TEM ENCONTRO COM EQUIPE DA
SECRETARIAGERALDAATEI

Em julho, a diretoria da ABTU participou de duas reunides
com representantes da Associacio de Televisdes Educati-
vas e Culturais Ibero-americanas (ATEI). No primeiro en-
contro, o presidente Fabiano Pereira se reuniu com o pro-
fessor Miquél Torres, Secretario Geral da ATEI e diretor do
TAU - Taller de Audiovisuals da Universitat de Valéncia.
Durante a conversa, Torres compartilhou as ltimas atu-
alizacoes da ATEI e expressou o interesse da entidade em
ter a ABTU de volta como associada. No segundo encontro,
os professores Miquél Torres e Maria Salom apresentaram
a diretoria da ABTU a nova edicdo da plataforma OTT da
ATEI, denominada ATEI@Media. Na oportunidade, eles
demonstraram as funcionalidades da ferramenta e escla-
receram dtvidas dos participantes. As reunides represen-
taram um periodo produtivo e marcam o retorno da ABTU
ao quadro de associados da ATEI, o que trara vantagens
mutuas para ambas as entidades.







prémio “Nuevas Miradas en la
Televisién” (Novas Visoes na Te-
levisao) foi criado em 2012 como
resultado do estabelecimento de
um novo cenario de comunicagio
na Argentina, mais especificamente, com a aprovacéo
da Lei de Servicos de Comunicacdo Audiovisual (2009).
Essa lei, de forma inédita, promoveu a desmonopoliza-
¢ao de um setor que historicamente estava concentrado
na cidade de Buenos Aires e nas maos de poucos grupos
econoémicos (principalmente, o Grupo Clarin). A demo-
cratizacao da comunicacdo foi materializada em uma
forte politica ptblica de subsidios destinados tanto a
producdo audiovisual em todos os seus géneros (ficcao,
documentério, animagao etc.), quanto a criagao de uni-
versidades ptiblicas como novos centros de producio de
contetido, e ao fortalecimento da midia comunitéria.

No campo simbélico, a Lei SCA incentivou a in-
clusdo de alteridades nas telas que costumavam ser
ignoradas pela midia hegemoénica (Gémez, 2012;
Nicolosi, 2014; 2021). Dessa forma, a Lei promoveu
a participacao federal de produtores, elencos artis-
ticos e equipe técnica na producao de contetido, o
que possibilitou a encenagéo de estéticas, identida-
des e temas especificos dos diferentes lugares que
compdem o heterogéneo mapa nacional. Seguindo o
pensamento de Rossana Reguillo (2008), tratava-se
da construcédo de um novo “regime de visibilidade”.

Nesse contexto, a Universidade Nacional de Quil-
mes (Buenos Aires, Argentina) decidiu organizar
o Prémio “Nuevas Miradas en la Televisién” para
reconhecer essa televisdo emergente e politicamente
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critica, com base nos valores que regem seu préprio
desenvolvimento educacional e institucional: inclu-
sdo, inovacao, diversidade, e qualidade.

Até 2017, o Prémio contou com mais de 20 catego-
rias (técnicas e criativas), avaliadas por conjuntos
de jurados que eram profissionais da categoria em
questao. Em média, cada edicdo selecionava mais de
200 programas de televisdo de todas as provincias
do pais para concorrer, muitos deles produzidos por
universidades. Esse volume de inscricdes mostrou a
magnitude da promocao da producdo e a relevancia
e a necessidade de uma politica ptiblica audiovisual
para ativar e fortalecer o setor.

Em dezembro de 2016, o novo governo neoliberal blo-
queou a Lei por decreto, e todos os subsidios estatais
para a producao de contetido foram interrompidos. Ao
mesmo tempo, o sistema ptblico de midia (fortalecido
pelo governo anterior) foi esvaziado, centralizado no
Poder Executivo e sofreu um grande niimero de demis-
soes arbitrarias de seus funcionarios (Loreti, 2020).

Foi entdo que a Universidade Nacional de Quilmes
observou duas questoes relevantes: por um lado,
que nao havia producao audiovisual para premiar e
reconhecer; e, por outro, que, apesar das vicissitu-
des do contexto, as universidades nacionais ainda
estavam produzindo por seus proprios meios, gra-
cas ao fortalecimento recebido nos anos anteriores.
Foi assim que, em 2018, o Prémio se concentrou no
reconhecimento das emissoras de televisdao univer-
sitdria da América Latina, com o apoio da Rede de
Televisdo Publica da América Latina (TAL).

1 Alejandra Pia Nicolosi pesquisadora e professora da UNQ - Universidade Nacional de Quilmes, Argentina. Coordenadora institucional do Prémio Nuevas Miradas en la Television.
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Desde entdo, o Prémio tem se fortalecido ano apds ano
entre as universidades e redes regionais da América La-
tina, como a ABTU. Atualmente, o Prémio esta aberto
a trés categorias diferentes: Melhor Producao Jornalis-
tica-Documental de Divulgacao, Melhor Producao Mi-
cro Jornalistica-Documental de Divulgacdo e Melhor
Producao de Esttdio. Em cada edicdo, sdo recebidas
mais de 40 producdes de mais de 30 universidades pt-
blicas e privadas da regido, incluindo o Caribe.

Durante os anos criticos da pandemia da COVID-19,
as universidades da regido desempenharam um pa-
pel central ndo apenas na resposta as necessidades
de satde de seu povo, mas também na geracao de
contetido para informar, documentar e testemunhar
uma crise sem precedentes. Apesar do contexto, o
Prémio conseguiu se sustentar. E, simbolicamente,
implicou em um duplo reconhecimento as univer-
sidades, valorizando também o compromisso e o
esforco de produzir em circunsténcias criticas.

A Argentina esti comemorando 40 anos de de-
mocracia ininterrupta, e a antiga reflexdo de
Pasquali (1995) de que “Sem democracia eletro-
nica nao ha Democracia com letras maitsculas”
é mais valido do que nunca. Nesse sentido, o Pré-
mio “Nuevas Miradas en la Televisién” renova a
cada ano, em cada convocatéria, uma vocacao
para o encontro entre universidades, telas (emis-
soras de televisao, plataformas, dispositivos mé-
veis), produtores e jtris especializados que lutam
por um ideal comum: o fortalecimento de uma
comunicacao audiovisual plural e diversificada.
Levar as telas uma maior representacao das dife-
rentes vozes e perspectivas que compdem nossas
sociedades latino-americanas é um desafio para
aqueles de n6s que trabalham e/ou pensam sobre
a producdo audiovisual, bem como para aqueles
que a assistem. Porque um novo olhar é, acima de
tudo, um compromisso politico.
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