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RESUMO

A Televisdo Universitéria é fonte de divulgacdo da ciéncia e da constru¢do do conhecimento. Este trabalho evidencia o po-
tencial da Televisao Universitaria também como ferramenta para a Educacdo Midiética. O avanco das tecnologias de infor-
macao, que, consequentemente, desencadeiam fendmenos como as fake news, fomentam a necessidade de ensinar a popu-
lacdo aler, escrever e compartilhar contetido midiatico de maneira consciente e critica. Dessa forma, o objetivo deste artigo
é relacionar a Televisdo Universitaria com a Educacao Midiatica por meio de uma revisao bibliogréfica da literatura para a
identificacdo dos pontos em comum e de sinergia entre as areas. A pesquisa adotou uma abordagem exploratoria e bibliogra-
fica e a analise dos materiais coletados permitiu identificar aspectos relevantes e contribuir para a compreensao das relacoes
entre essas areas.

PALAVRAS-CHAVE: TVUs; EDUCACAO; MIDIAS
ABSTRACT

University Television is a source of science dissemination and knowledge construction. This work highlights the potential
of University Television also as a tool for Media Education. The advancement of information technologies, which, conse-
quently, trigger phenomena such as fake news, encourage the need to teach the population to read, write and share media
content in a conscious and critical way. Thus, the objective of this article is to relate University Television with Media Educa-
tion through a bibliographical review of the literature to identify common points and synergy between the areas.
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INTRODUCAO desperta-se para o uso de um veiculo de comunicacdo com
grande potencial mididtico, mas ainda pouco explorado
pelo piblico, que é a Televisdo Universitaria. A Televisao

Universitaria, além de contribuir com a formacao dos es-
tudantes de comunicagio social, é um veiculo de comuni-

aceleracdo do cotidiano motivada
pela interconectividade e a percep-
¢do, cada vez maior, de uma escassez
de tempo, condicionam a contem-
poraneidade a uma espécie de impa-
ciéncia e busca constante por infor-

cacdo institucional das universidades. Nao é atrelada a fins
econOmicos e tende a comportar producdes experimentais
e que destoam dos formatos tradicionais da grande midia.

macoes e contetido imediato. Nem sempre, movido pelo
impulso da instantaneidade, o que se consome no espaco
midiatico é adequado e condiz com a realidade. Nas pagi-
nas de busca na internet e nas redes sociais digitais hd uma
avalanche de informacgoes que impossibilita, muitas vezes,
uma escolha certeira do melhor contetido a ser acessado.
Nesse contexto, a educacio midiatica torna-se uma pauta
urgente na sociedade contemporanea.

Ao pensar em maneiras de disseminar, cada vez mais, a
educacdo para midias em diferentes plataformas de acesso,

Diante de tais caracteristicas, relacionar as TVs universita-
rias com as pautas da Educac@o Midiatica é o objetivo deste
artigo. Para isto, iremos destacar a importancia da Televi-
sdo Universitaria desde a sua origem, com finalidade educa-
tiva, até a sua caracteristica mais atual, como divulgadora
do ensino, da pesquisa e da extensao universitaria.

Magalhaes (2017) aborda a TV universitaria como uma
ferramenta importante de divulgacdo do conhecimento
cientifico, da cultura, de assuntos que estdo sempre a
margem das discussdes mididticas e de pautas que con-
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templem as minorias, ji que a emissora universitaria ndo
esta atrelada a interesses que possam promover algum
tipo de censura. A TV universitaria também apresenta
potencial e abertura para criar formatos comunicacio-
nais e novas perspectivas audiovisuais (LELIS, 2017),
mas nao é comumente relacionada a Educacao Midiatica.
Nao se tem grande aparato teérico que a conduza como
forte ferramenta nessa construcdo pelo uso adequado
das midias, por isso a importancia de pensar a TV Uni-
versitaria sob uma perspectiva educadora e formativa da
populacdo imersa em um volume gigante de informacoes
todos os dias em diferentes meios midiaticos.

O presente artigo também vai apresentar a importancia e
a urgéncia da Educacdo Midiatica na sociedade contem-
porénea, visto que vivemos hoje em uma era de desinfor-
macao e de noticias falsas. Nossa metodologia sera uma
revisdo bibliografica (MICHEL, 2015) sobre os estudos
que regem a histéria (MELO, 1993) e o papel das emissoras
universitdrias no Brasil (MAGALHAES, 2017) e a impor-
tdncia da implantacdo e disseminacio da Educacdo Midi-
atica (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020) para a leitura,
a escrita e a participacdo responsavel, reflexiva e critica
das midias (WILSON et. al., 2013). A importancia deste
trabalho esta na compreensao sobre o potencial da Tele-
visdo Universitdria como uma ferramenta poderosa para a
promocao da Educagédo Midiatica, visando capacitar os in-
dividuos a se tornarem consumidores de midia conscientes
e criticos em meio a era da desinformagao.

AURGENCIADAEDUCAGAO MIDIATICA

Muito além do que estar conectada, a sociedade quer hoje
fazer parte ativamente das redes sociais e digitais, onde
estdo também os veiculos de comunicacao, politicos, seus
artistas preferidos, cientistas e as autoridades de pratica-
mente todos os segmentos que possamos imaginar. “Um
elemento fundamental nos esforcos rumo a uma sociedade
alfabetizada em midia e informacdo é a educagdo midia-
tica” (WILSON et. al., 2013, p. 40). Isso porque as pessoas
ndo s6 querem informacao rapida e facil sobre seus as-
suntos de interesse, mas também se sentem no direito de
compartilhar e, sobretudo, produzir contetido com suas
impressoes, opinides e ideias. Tal comportamento poderia
ser muito bem normalizado e aplaudido, ja que hd muito
tempo fala-se da importancia de um ptblico ativo e nio

passivo diante dos fatos do mundo (CASTELLS, 2003), mas
o entrave nesse comportamento sugerido aqui, é a falta de
conhecimento, responsabilidade e consciéncia cidada da
maioria da populacdo para exercer tal prética.

A expansao do universo comunicacional deveria ter
sido acompanhada com o avanco da educacdo para as
midias a fim de garantir uma atuacao critica, consciente
e efetiva da sociedade, para que esta possa exercer sua
liberdade de expressdo, que é garantida em lei, de ma-
neira responsavel e cidada. No Guia da Educacao Midi-
atica produzido por Ferrari, Machado e Ochs, as autoras
destacam que na sociedade hiperconectada “ser educado
midiaticamente é um pré-requisito para a cidadania e
participacdo na sociedade” (2020, p.23).

Nao é porque as criancas praticamente ja nascam domi-
nando o manuseio da tecnologia e pouco precisem de
alguém para lhes ensinar a interagir com as midias, que
as consideramos autossuficientes no ambiente midiatico.
A relacdo das geracdes pés anos 1980, que cresceu em
contato direto com a tecnologia e com as midias, é ainda
mais perigosa, pois o costume e a proximidade podem con-
tribuir para a impulsividade e inconsequéncia na atuacéo,
principalmente, nas redes sociais. Mas o que é ser educado
midiaticamente? Primeiro € preciso entender a distin¢do
entre saber usar as tecnologias de informagéo e comunica-
¢do e saber qual uso dar para tais ferramentas. Para Ferra-
ri, Machado e Ochs (2020), o primeiro conceito significa
letramento ou alfabetizacéo digital, a segunda explicacdo
dé conta da Educacao Midiéatica.

O letramento digital requer competéncias para encontrar,
selecionar e usar novas ferramentas e aplicativos a medida
que as necessidades vao surgindo. J& a Educacdo Midiatica
é um conceito mais afinado com a reflexdo e com as respon-
sabilidades e oportunidades decorrentes das mensagens que
recebemos e produzimos (FERRARI; MACHADO; OCHS,
2020, p. 30). Resumindo, o letramento digital concentra-se
nas habilidades técnicas e no uso das tecnologias digitais,
enquanto a Educa¢io Midiatica abrange um conjunto mais
amplo de habilidades, incluindo o letramento digital, mas
também envolvendo uma compreensao critica dos meios de
comunicacao e a capacidade de participar de forma respon-
sével e consciente na sociedade midiatica atual.

4 0 conceito de cidadao digital refere-se a ideia de que os individuos devem possuir habilidades, competéncias e responsabilidades relacionadas ao uso ético, sequro e responsavel das

tecnologias digitais. (RUSHKOFF, 2012).



A curadoria das informacg6es que outrora era exclusiva
dos veiculos de comunicac¢éo, na sociedade conectada ja
é dever de cada um, e hoje em dia, saber escolher o que
consumir, distinguir verdade de mentira, avaliar contexto
e intencionalidade estdo entre as expertises da Educacao
Midiética. Tais habilidades tém a capacidade de transfor-
mar o mero usudrio da rede, em cidadéo digital® . E nesse
sentido que Jenkins (2008), discute a importéncia de de-
senvolver habilidades de participacédo e engajamento na
cultura digital. Ele enfatiza a necessidade de os individuos
se tornarem cidad3os ativos na sociedade midiatica, capa-
zes de se envolver de forma critica e criativa com a produ-
cdo e disseminacéo de contetido digital.

Por sua vez, a auséncia de Educacao Midiatica pode ser
mais uma forma de exclusao social imposta a sociedade,
uma vez que as consequéncias das informacoes falsas, do
cyberbullying e dos discursos de 6dio podem ser avassalado-
ras. Cabe aqui conceituarmos o que sdo as informacdes fal-
sas ou fake news, termo amplamente difundido atualmente.
Fake news refere-se a contetidos que propositalmente foram
criados para serem falsos. Possuem a intenc¢ao de enganar e
para isso imitam, muitas vezes, a aparéncia de um veiculo
de comunicacdo tradicional, justamente para confundir
o leitor, ouvinte e espectador que ja tomou aquele conte-
tGdo como veridico a partir da plataforma onde julga que
ele esteja presente. As fake news estdo presente em uma
redoma maior chamada de desinformac@o, que é o termo
amplamente utilizado para “qualquer tipo de contetido fal-
so, impreciso, tendencioso, distorcido ou fora do contexto,
criado de forma intencional ou ndo”, como explicam Ferra-
ri, Machado e Ochs (2020, p. 47).

Por isso, uma das primeiras habilidades exploradas no
contato com o contetido comunicativo é saber sobre a con-
fiabilidade dele. Quem criou tal mensagem, hé evidéncias
sobre o que esta sendo comunicado, o que a mensagem
quer, qual é o contexto temporal e qual o impacto positivo
ou negativo da mensagem sao perguntas imprescindiveis
a se fazer para a andlise da informacdo, seja ela verbal ou
nio verbal. Essa tarefa, outrora, era exclusivamente dos
jornalistas, mas como o acesso disruptivo de muitos a pro-
ducao de contetido, precisa ser seguido por todos. Embora,
em um primeiro momento, a profissdo de jornalista possa
ter se sentido ameacada, hoje sabe-se que talvez esteja no
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seu momento mais importante, visto que a desinformacao
tem no jornalismo profissional seu maior combatente.

Wilson et. al. (2013, p. 16) chamam a atencdo para o fato
de que o artigo 19 da Declaragdo Universal dos Direitos
Humanos estabelece que “Todo ser humano tem direito
a liberdade de opinido e expressao; este direito inclui a
liberdade de opinar livremente e de procurar, receber
e transmitir informacoes e ideias por quaisquer meios,
independentemente de fronteiras”. E por este motivo a
alfabetizacdo mididtica e informacional (AMI) é muito
importante pois capacita os individuos com as habilidades
essenciais para procurar e aproveitar completamente os
privilégios inerentes a esse direito humano essencial.

As plataformas de comunicac@o e outras tecnologias de in-
formacdo e comunicagdo (TICs) tém um efeito significativo
na aprendizagem em curso, portanto, é crucial que os indi-
viduos possuam uma compreensdo fundamental das fun-
cOes da midia e de outras fontes de informac&o, bem como
de como acessé-las. As midias e outros provedores de infor-
macao, como bibliotecas, arquivos e internet, sdo ampla-
mente reconhecidos como ferramentas essenciais para au-
xiliar os cidaddos a tomarem decisdes bem informadas. Sao
também os meios pelos quais as sociedades aprendem sobre
elas mesmas, mantém discursos piblicos e constroem um
sentido de comunidade (WILSON et.al. 2013, p.16). Nesse
contexto, a Educacdo Mididtica surge como uma forma de
capacitar criangas e jovens a aprender fora dos ambientes
formais da escola e a utilizar as midias para complementar e
disseminar o conhecimento em ambientes informais de en-
sino. “A Educac@o Midiética ndo é uma disciplina para ensi-
nar, mas um jeito diferente de ensinar todas as disciplinas”
(FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020, p. 61).

Para a difusdo da Educacdo Midiética, Ferrari, Machado e
Ochs criaram a figura 1 e destacam os trés eixos que englo-
bam as habilidades descritas pelo programa EducaMidia®:
ler, escrever e participar. So preceitos basicos para o pleno
entendimento, reflexdo e replicacdo do contetido comuni-
cativo. As autoras apresentam essas habilidades em formato
de mandala, onde cada um desses verbos abrange objetivos
especificos aos interlocutores.

5 Programa do Instituto Palavra Aberta , com apoio do Google.org, que objetiva promover a educagao midiatica para o exercicio da cidadania no século 21(FERRARI; MACHADO;

0CHS, 2020, p.56).
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(FERRARI; MACHADO E OCHS,2020).

Saber ler o contetido ao qual estamos expostos € o primei-
ro passo, essa habilidade engloba o letramento da infor-
macao, que é o dominio dos sites de busca, avaliacdo da
qualidade e propésito da informacéo, checagem e respei-
to a propriedade intelectual. A leitura também envolve a
analise critica da midia, que consiste na reflexao sobre o
papel da midia na sociedade, a liberdade de expressdo e a
fuséo entre autor e consumidor de informacao.

A habilidade de escrita compreende a autoexpressao e a
fluéncia digital. O uso adequado das ferramentas de cada
midia, a andlise da vantagem e desvantagem de cada esco-
lha e a reflexdo sobre elas coincidem com a adaptacao de
novas ferramentas e ao trabalho colaborativo. O desenvol-
vimento da habilidade de escrita na era digital implica ndo
apenas na fluéncia digital, mas também na compreensdo
das nuances de cada midia, na analise critica das escolhas
e na capacidade de adaptacdo as novas ferramentas e ao
trabalho colaborativo. Essas habilidades sdo essenciais
para uma escrita eficaz e significativa em um contexto mi-
diatico cada vez mais diversificado e dindmico.

Participar com as habilidades da Educacao Midiética diz
respeito a “interacdo com os outros de forma segura, res-
ponsével e consciente” (FERRARI; MACHADO E OCHS,
2020, p. 61). Nesse sentido ganha destaque o combate
a desinformacé@o, ao bullying e ao discurso de 6dio. A

participacdo civica fica evidente no uso de noticias jor-

nalisticas, documentérios e engajamento em campanhas
de utilidade publica. O uso de noticias jornalisticas, do-
cumentarios e participacdo em campanhas de utilidade
ptblica permite que os individuos se engajem ativamente
em questdes sociais, politicas e culturais. Ao utilizar essas
formas de midia, os cidadaos digitais podem se informar,
ampliar sua compreensido do mundo e contribuir para a
conscientizacdo e a transformacao social.

Desde a invencdo da imprensa, a midia tem sido usada
como um instrumento de educacdo. Os veiculos de co-
municac¢do disseminam o conhecimento e permitem que
as pessoas aprendam novas habilidades. A midia é usada
para a educagéo informal, porque é um meio das pessoas
aprenderem novos conceitos fora do ambiente de sala de
aula que fard a diferenca no seu cotidiano.

Para Santos (2013, p. 18), a escola nédo pode ser a tinica pro-
tagonista do ensino critico do mundo. “Nao podemos deixar
de discutir o papel da midia, em especial a televisao e a
internet, para a formagao de um cidadao critico do mundo,
pois é sabido que exercem grande influéncia na formacao
das criancas e jovens”. Ela defende o uso efetivo da midia
em sala de aula e ndo, apenas, como um apoio aos estudos.
Mais do que utilizar as novas tecnologias, cabe a escola usar
de uma abordagem social e cultural dos meios de comunica-
cdo para formagao de um leitor critico do mundo. A midia
ndo pode ser apenas suporte e aparato, deve ser explorada
quanto narrativa e posicionamento para uma leitura cultu-
ral, econdmica e politica da sociedade.

Cabe ressaltar que nao foi com o surgimento dos meios
de comunicacio e, mais recentemente, da internet que as
discussodes sobre um ensino informal emergiram. Carbo-
nell (2016) abre as discussoes de autores contemporineos
sobre educacao em “Pedagogias do Século XXI”, livro que
traz conceituacoes e inovacdes sobre as praticas pedagogi-
cas que norteiam as relacoes educativas, contextualizando
a educacdo que a crianca adquire na familia, na rua, na
sua relacdo com outras instancias. Carbonell apresenta
as ideias de como o meio, o habitat natural da crianca,
é seu maior educador, e de como a intervencdo adulta e
das instituicGes alteram a ordem natural do processo. A
sociedade da informacdo e comunicacdo multiplicou as
oportunidades de ensino fora da instituicdo escolar, como
explica Carbonell (2016, p.10), “todos somos professores
e aprendizes ao mesmo tempo, e se descanoniza o papel
protagonista do especialista”.



E preciso conhecimento para fazer as melhores escolhas
no ambiente mididtico cheio de caminhos duvidosos e
armadilhas. Isso significa que os alunos podem acessar
contetidos educacionais que ndo estdo presentes em seus
livros didéticos ou em material de aula, dando-lhes a opor-
tunidade de expandir seus conhecimentos. Além disso, os
alunos podem desenvolver melhor a sua pesquisa, aborda-
gem critica e criatividade, tornando a sua educacdo mais
interessante e envolvente.

MIDIAS NAEDUCAGCAO EEDUCACAO PARAAS MIDIAS

Uma sociedade cada vez mais conectada pelas plataformas
digitais, que s@o movidas pela instantaneidade e capaci-
dade infinita de armazenamento de informacdes, pode se
tornar refém do meio ou protagonista dele. Tudo vai de-
pender da forma como esté preparada para lidar com o uso
dessa cultura digital em ascensao.

A apropriacdo, o armazenamento, a construcao e a repro-
dugéo de forma arbitraria do contetido midiatico podem
levar a cendrios altamente perigosos aos relacionamentos
humanos. A desinformacéo e o fendmeno das fake news
fragilizam e desestabilizam sociedades. Assim, como a
midia contribui para a democratizacdo da informacao,
perpetuacdo do conhecimento e conexdes mundiais, seu
mau uso, pode ocasionar sérios problemas. A internet per-
mite a comunicacdo de muitos com muitos (CASTELLS,
2003), por isso potencializou tais fendmenos a patamares
inimagindveis e, agora, corre-se contra o tempo para dis-
ciplinar, educar e punir as praticas criminosas de dissemi-
nacdo de contetidos falsos.

Diante dessa comunica¢do de muitos para muitos, a midia
faz-se vigilante dos contetidos disseminados na internet.
Castells (2003, p.159), ao analisar o contexto politico e as
possibilidades de divulgacdo midiatica, reforca que “por
causa da rapidez da difusdo de noticias pela internet, a
midia tem de ficar de sobreaviso, e a reagir a esses rumo-
res, avalia-los, e decidir como noticid-los — ndo pode mais
descarté-los”. E a internet moldando comportamentos e
ditando novas reconfiguracoes da sociedade. Nesse cena-
rio em constante transformacao, torna-se essencial fortale-
cer a educacdo midiatica como um instrumento vital para
capacitar os individuos a navegarem de forma segura e cri-
tica em meio ao fluxo de informacdes online, promovendo
uma cultura de cidadania digital responsével e consciente.
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A educacgdo midiatica surge como uma urgéncia para
a formacdo de criancas e jovens dentro desse contexto
comunicacional que congrega texto, imagens, videos,
memes, gifs e outros formatos comunicacionais. “Ao edu-
car para o acesso qualificado as midias e para a producao
adequada de contetidos, a escola estaria desenvolvendo o
protagonismo jovem, o pensamento critico e a cidadania
plena, fortalecendo, desta forma, a democracia” (FERRA-
RI, MACHADO; OCHS, 2020, p.9).

A sociedade é exposta a uma avalanche de informacoes,
diariamente, sem filtros e sem limites, por isso é impor-
tante que as pessoas saibam ler o mundo nesse contexto
educacional. Quais veiculos de comunicacao sdo confia-
veis, em quais sites é possivel fazer determinado tipo de
pesquisa, como identificar uma informacao incompleta ou
falsa, como ler uma manchete e ter certeza da veracidade
dela, como confirmar um dado estatistico, o que fazer com
as informacoes que chegam pela caixa de e-mail, o que
é preciso fazer antes de compartilhar uma noticia, como
reproduzir determinado contetido nas redes sociais, como
formar uma opinido a partir do noticirio da televisdo.

A prépria midia desempenha um papel fundamental
de letramento digital quanto assume para si a verifica-
cao de informacdes duvidosas que circulam na rede.
Potencializando suas estratégias comunicacionais,
que lhes déo credibilidade e poder de fala, atuam para
a formacdo de uma sociedade capaz de ter um acesso
qualificado as midias, gerando significado e valorizacao
do contetido. E segundo Dias, Morais e Pieranti (2022)
diante de todas as discussdes sobre as televisdes univer-
sitarias, compreende-se e apoia-se o seu papel construti-
vo e mobilizador para promover transformacdes sociais
na atualidade. Elas sdo, portanto, uma constru¢ao social
e cultural, ao mesmo tempo fragmentada, plural e mu-
tével, respeitando a constante evolugéo tanto do indivi-
duo quanto da estrutura social contemporanea.

As TVs universitarias sdo importantes ferramentas para
promover a educacdo nas midias, pois permitem a pro-
mocao de contetidos educativos e informativos para o
publico. Além disso, elas também podem ser usadas para
ensinar aos alunos como usar as midias de forma respon-
savel e consciente, ajudando a desenvolver um senso
critico para consumir contetdos e informacoes de forma
adequada. Assim, as TVs universitdrias promovem a edu-
cacdo para as midias e a midia na educacao, tornando-se
instrumentos praticos para o ensino e o aprendizado.
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ATELEVISAO UNIVERSITARIA NO BRASIL E A INSER-
CAODAEDUCACAO MIDIATICA

A televisdo universitaria no Brasil desempenha um papel
fundamental na insercdo da Educacdo Midiatica em diver-
sos ambientes de aprendizagem. Ao aproveitar a abran-
géncia e o poder comunicativo da televisao, as institui¢oes
de ensino superior tém a oportunidade de promover a
Educacao Midiatica de forma ampla e acessivel. A histéria
da Televisao Universitaria no Brasil se entrelaca com a da
televisdo educativa, ja que foi com esse fim educacional,
que a primeira emissora de televisdo de uma instituicdo
de ensino superior foi inaugurada em 22 de novembro de
1968 (DIAS, 2016). A Universidade Federal de Pernambu-
co foi pioneira na insercdo de um canal universitario no
Brasil, que estava a época no regime politico da ditadura
militar. E é por meio de programas e projetos educativos,
que a televisdo universitaria tem a capacidade de oferecer
uma abordagem critica e reflexiva sobre os meios de co-
municacdo, desenvolvendo habilidades de acesso, analise
e producao de contetido midiético.

Os canais abertos de televisdo sdo concessdes ptblicas
conferidas as emissoras pelo governo, que detém as faixas
de transmissdo (MELO, 1993). Tal caracteristica era con-
siderada moeda politica, de acordo com Porcello (2020),
que chamou atencdo para uma ruptura nessa relacéo, a
partir da consolidacdo dos programas de pés-graduacao
em comunicacdo na metade da década de 1990. Discus-
soes, pesquisas e estudos sobre essa relacdo entre poder e
midia comecam a emergir e a fazer do telejornalismo um
lugar de referéncia para o debate democratico. A retoma-
da histérica do surgimento da televisdo, mesmo de modo
geral, nos faz entender o papel que o género televisivo tem
na sociedade e, portanto, como pensar formas de potencia-
liza-lo por meio da televisdo universitaria.

Embora detenha um potencial gigantesco para ser fonte de
informacao, conhecimento e cultura, ao longo dos anos, o
que mais despertou o interesse dos pesquisadores diante
da televisdo universitdria e os motivou a escrever sobre o
tema, foi a falta de reconhecimento das emissoras, incenti-
vo e investimento. E importante destacar que mesmo ain-
da pouco visibilizada, a televisao universitaria possui uma
trajetéria de crescimento constante, com dois momentos
de desenvolvimento bastante significativos. O primeiro
remete a criacdo da lei do Cabo (Lei 8.977), de 1995, que
obrigou as operadoras de cabo a destinarem canais as
emissoras universitarias (MAGALHAES, 2011). Aqui cabe

ressaltar, que a primeira televisdo universitaria brasileira
a exibir contetido via cabo foi a TV Campus, da Universi-
dade Federal de Santa Maria (UFSM). O segundo momento
de grande desenvolvimento para as TVs universitérias
foi entre 2009 e 2011, com o surgimento das plataformas
digitais que viabilizaram a inserc@o dos canais na midia,
que até entdo dependiam de concessdes ou transmissao via
cabo (OLIVEIRA, 2022).

Anos mais tarde, em 2017, o Brasil registrava mais de 150
canais universitarios, era considerado o pais ibero-ameri-
cano mais representativo nesse segmento (MAGALHAES,
2017). Tal representatividade foi conquistada, de acordo
com Magalhaes, pelo empreendedorismo e inovagao de
suas equipes, que mesmo com poucos aportes financeiros e
reconhecimento superaram estigmas e conseguiram man-
ter a comunicacdo audiovisual das universidades dentro
de padrdes altos de qualidade.

Uma grande incentivadora e impulsionadora das TVs
Universitarias é a Associacao Brasileira de Televisdo Uni-
versitaria, a ABTU, criada em 2000. Surgiu com o intuito
de reunir as TVUs para terem forca e atuacdo politica, para
fomentar a expansdo dos canais e promover intercdmbio
de producdes entre as emissoras. A ABTU é a responsavel
pelo Mapa 4.0 da Televisao Universitaria, documento que
retrata quantos canais universitarios existem no Brasil,
qual o perfil e a atuacdo deles no cenério nacional (MAGA-
LHAES; OLIVEIRA, 2022). Atualmente, 190 TVs Universi-
tarias compdem o cendrio audiovisual, de divulgacédo da
ciéncia, pesquisa e conhecimento, produzido nas institui-
coOes de ensino superior junto as comunidades onde estdo
inseridas. Esse niimero representa 26% a mais do que no
dltimo Mapa, publicado em 2011, que foi o terceiro de um
total de quatro levantamentos realizados pela ABTU.

Para Oliveira (2022) o crescimento exponencial deve-
-se ao advento da internet, que possibilitou a criacao
das WebTVUs, foram 115 canais atuando somente na
internet, o que retrata que as emissoras universitarias
encontraram um meio mais acessivel para se difundi-
rem, porque, conforme Oliveira, “por meio das midias
sociais, esses veiculos tém a disposicdo diversos re-
cursos técnicos para compartilhar os seus contetdos e
dialogar com a comunidade académica e a sociedade
em geral (OLIVEIRA, 2022, p.17). £ mais uma obra da
disseminac¢do de informacéo por meio da internet, da
democratizacdo da informacdo e da presumida guerra
pela atencdo e audiéncia.



A Televisao Universitaria esta verdadeiramente presen-
te no cendrio audiovisual brasileiro, como comprova
o Mapa 4.0, por isso, é necessdrio que se faca dela um
instrumento também para a consolidacdo da educacao
para a prépria midia. Além da exibi¢do de contetidos edu-
cativos sobre os mais diversos temas, a televisao universi-
taria por meio de elementos basicos do jornalismo, como
a citacdo e escolha da fonte, checagem da informacéo,
dados estatisticos e imagens, pode colaborar na difusdo
da Educacdo Mididtica. O Guia da Educacdo Midiatica
(FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020) nos direciona para
o melhor caminho instrutivo para uma leitura, escrita e
participacio responsavel e cidada das midias. A medida
que utilizamos de estratégias de representacao social
presentes na midia para dar visibilidade, legitimidade e
valorizacgdo para os temas tratados no contetido televisi-
vo, estamos corroborando para que o ptblico faca uma
leitura mais critica, responsavel e consciente da midia.

CONSIDERACOES FINAIS

Os autores discutidos no presente artigo, ressaltam a Tele-
visdo Universitdria como um meio de comunicac¢ao ainda
pouco explorado (MAGALHAES, 2017), mas com um
potencial significativo para a democratizacio da informa-
¢do, o desenvolvimento do pensamento critico e a promo-
¢do da cidadania digital. Os estudos revelam a necessidade
de maior conhecimento e reconhecimento dos programas

REFERENCIAS:

TV UNIIVERSITARIA
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